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GLOSSARIO

Protecionismo é a teoria que propde um conjunto de medidas econémicas que favorecem

as atividades econdmicas internas em detrimento da concorréncia externa.

Input é uma expressdo da lingua inglesa que significada entrada. S&o 0s recursos que sao

tratados, transformados ou convertidos de alguma forma.

In natura é uma locugio latina que significa “na natureza, da mesma natureza”. E utilizada
para descrever os alimentos de origem vegetal ou animal que sdo consumidos em seu estado

natural.
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RESUMO

O presente trabalho tem como tema de estudo o contributo da comercializagdo do milho no
Rendimento das Associacdes do Distrito de Chokweé no periodo de 2008-2013, nas
associacOes: 25 de Setembro, Macone e Vukoxa em que pretendeu-se, caracterizar as
associacOes agricolas do Distrito de Chokwe, descrever o processo de comercializacdo do
milho produzido pelas associagdes, identificar os constrangimentos enfrentados no
processo da comercializacdo do milho nas associac@es e por fim comparar os rendimentos
econdémicos gerados com a comercializacdo de milho e as demais culturas praticadas pelas
associacles. A pesquisa privilegiou 0 uso da entrevista com base em questionario para a
recolha de dados direccionados aos técnicos do SDAE de Chdkwe (gestor da base de dados
e ao supervisor de campo) e a 69 membros das trés associacdes. A recolha de dados no
campo teve duracdo de trés meses e para além da colecta de dados realizou-se um estagio
profissional no SIMA com a duragdo de quatro meses. Os resultados do estudo mostram
que as associacdes apresentam caracteristicas similares, uma vez que a actividade é
praticada em grande parte por mulheres e os agricultores usam meios rudimentares para
producdo e por vezes mecanizada. A venda do milho ocorre em cinco mercados
(Machambas ou casas, mercado municipal de Chdkwe, Xai-Xai, Macia, Grossista do
Zimpeto). O transporte, as vias de acesso, as cheias assim como a capacidade de auto-
organizacdo dos associados séo 0s principais constrangimentos para a comercializacdo do
milho, dos quais produz-se recomendacdes. Conclui-se que a comercializa¢do do milho nas
associacfes em estudo contribui em média 101649,4MT no periodo em estudo no
rendimento em relagcdo as demais culturas produzidas. Embora estas enfrentem varias
dificuldades, apostam na producéo e comercializacdo do milho, pois para elas representa
um dos alimentos basicos/subsisténcia nas familias mogambicanas e pode substituir o arroz

ou mandioca.

Palavras-chave: Comercializacdo, Milho, Rendimento e Associacao.
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Contributo da comercializacdo do milho (Zea mays) no Rendimento das Associagdes do Distrito de Chdkwe no
periodo (2008-2013): caso das associagdes, 25 de Setembro, Macone e Vukoxa.

CAPITULO I. INTRODU(;AO
1.1.Contextualizacéo

A agricultura no mundo constitui a base fundamental para a pratica da comercializagéo
agricola através da producdo e provisdo de produtos agricolas, particularmente do milho
(CRUZ, 1999). Segundo o0 mesmo autor, 0 milho é largamente cultivado em diversas regides
do mundo, sua producdo tem sido intensificada nas ultimas décadas em funcdo de vérios
factores, entre eles 0 uso do milho na fabricacdo de racdo animal e também para a producéo

de &lcool.

A comercializacdo agricola desempenha um papel extremamente importante na economia
nacional, constituindo a principal, se ndo a Unica, fonte geradora de rendimento da populacdo
nas zonas rurais, onde a maioria tem as suas condi¢Bes de vida assentas na agricultura, é
também um dos principais impulsionadores das ligacGes entre 0 camponés e o mercado em

termos de relacionamento econdmico entre zonas rurais e urbanas (FERNANDO, 2009).

O milho é a cultura agricola de maior importancia em Mogambique, ocupando cerca de 1/3
da area total cultivada no pais (HOWARD et al, 2000). Esta cultura pode ser considerada uma
cultura tanto alimentar basica assim como de rendimento, sendo produzida na regido sul (nas
provincias de Maputo, Gaza e Inhambane) com maior potencial de producdo e

comercializa¢do na provincia de Gaza particularmente nos distritos de Chdkwe e Guija.

No entanto, em Mocgambique a grande diversidade de fungdes e estrutura do sistema de
comercializacdo agricola, aliado a forma como agentes interagem e o papel de instituicdes e, a
disponibilidade de infra-estruturas, séo factores determinantes do funcionamento de mercados
na sua globalidade (DEA, 1995).

A comercializacdo agricola estd inserida no processo de proporcionar rendimentos aos
produtores, contribuindo assim para o desenvolvimento rural. Actualmente, a producdo de
milho, para além de servir para o consumo, tem o potencial de rentabilizar o activo da
familias rurais (rendimentos monetarios), contribuir e suscitar o desenvolvimento do

empresariado nas zonas rurais (CHONGO, 2008).
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Portanto, o presente estudo, pretende analisar o contributo da comercializagéo do milho no
incremento do rendimento das associa¢fes no distrito de Chdkwe, em particular nas

associacoes: 25 de Setembro, Macone e Vukoxa.

1.2.Problema em estudo

Em Mocambique a maioria da populacdo habita na zona rural e a sua economia é marcada
pela comercializagdo dos produtos agricolas, entretanto, a comercializacdo desempenha um
papel extremamente importante para o bem-estar desta populago (DAMIAO, 1996).

De acordo com PEREIRA (2007), em Mocambique a maior parte das associacdes agricolas
no seio das localidades, embora tenham sido fundadas para resolver os problemas que lhes
assolam, apresentam-se ainda com um funcionamento deficiente. As associagdes agricolas
apresentam dificuldades para manter a sua sustentabilidade, pois, a caréncia de recursos
financeiros, a auséncia do espirito associativo por parte dos membros da associacdo
comprometem o seu desempenho, tornando-as incapazes de realizar bons investimentos,
resolver seus problemas e criar mudancas significativas na comunidade rural em que estéo

inseridas.

A grande diversidade agro-ecologica do distrito de Chokwe faz com que seja favoravel a
producdo de certas culturas enquanto noutros distritos € quase impossivel a producdo das
mesmas. Para que o produto produzido numa determinada regido chegue a outra r onde nao
existe a producdo ou a producdo é em pequena escala, a comercializacdo € fundamental
(DEA, 1995).

Porém, a pratica da comercializacdo agricola sobretudo no distrito de Chokwe onde o
cultivo do milho e sua venda constitui base de subsisténcia e de rendimento, vem enfrentando
varios problemas na producéo devido a queda irregular das chuvas que causam inundagdes e
cheias, consequentemente perda da producdo, sem contar que existem varias restricdes para
rede comercial entre elas, a degradagéo das vias de acesso, altos custos de transportes, falta de
transparéncia de mercado e de informacéo, infra-estruturas de armazenamento degradadas,
baixo poder de negociacdo dos produtores. O que contribui para o estrangulamento e
estagnacdo da rede de comercializacdo de milho a nivel nacional e em particular nas zonas

rurais.
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Neste sentido formula-se a seguinte pergunta de partida: até que ponto a comercializagdo
do milho contribui para o incremento do rendimento das associacfes: 25 de Setembro,
Macone e Vukoxa no distrito de Chokwe no periodo de 2008-2013?

1.3.Justificativa

A unido dos pequenos produtores em associacfes torna possivel a aquisicdo de insumos e
equipamentos com menores precos e melhores prazos de pagamento, como também o uso

colectivo de tractores, camides para transporte, entre outros implementos, etc..

Entretanto, transformar a participacdo individual e familiar em participacdo grupal e
comunitaria se apresenta como uma alavanca, um mecanismo que acrescenta capacidade
produtiva e comercial a todos os associados, colocando-se em melhor situacdo para viabilizar
suas actividades.

A pesquisa foi escolhida por varias razdes, primeiro porque ha uma preocupacédo
generalizada sobre a forma mais adequada de encontrar mecanismos rurais que permite aos
produtores aumentar o seu rendimento através da producdo sustentavel dos alimentos basicos

e por Chokwe ser a maior fonte de comercializa¢do do milho.

Segundo, porque constatou-se um défice literario, o que mostra por um lado uma
necessidade adicional para mais estudos ligados a rede da comercializacdo nesta area e por
outro, que se facam estudos que olhem o preco como variavel activa ou impulsionadora da

producéo e comercializagéo.

A escolha do Distrito de Chokwe deve-se ao facto deste ter tido maior celeiro a nivel
nacional e possuir maior rede de comercializacdo do milho ao nivel da Zona Sul na provincia
de Gaza abastecendo também outros mercados de Gaza e da Cidade de Maputo. A agricultura
é actividade principal e o milho e o tomate ocupam maior area de cultivo e consumo no
Distrito (TI1A, 2007). Entretanto, poucos estudos sobre a comercializagdo foram feitos, tendo

como grupo alvo associagoes.

A escolha do periodo (2008-2013) é pelo facto de este possibilitar informacdo e dados

fidveis para analise do presente trabalho.
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1.4.0bjectivos do estudo
1.4.1.0bjectivo geral

¢+ Analisar o contributo econémico da comercializacdo do milho produzido no distrito de
Chdkwe no periodo compreendido de 2008-2013 no rendimento das associagdes 25 de

Setembro, Macone, e VVukoxa.

1.4.2.0bjectivos especificos

X/
°

Caracterizar as associagdes agricolas do Distrito de Chokwe;

>

«+ Descrever o processo de comercializagdo do milho produzido pelas associacoes;

L)

¢+ ldentificar os constrangimentos enfrentados no processo da comercializacdo do milho

nas associacdes;

>

%+ Comparar os rendimentos econdmicos gerados com a comercializacdo de milho e as

L)

demais culturas praticadas pelas associagoes;
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CAPITULO II. REVISAO DA LITERATURA
2.1 Conceitos basicos
2.1.1 Comercializacéo

Segundo BRANDT (s/d) “entende-se por comercializacdo o desempenho de todas as
actividades necessarias ao atendimento das necessidades e desejos dos mercados, planejando
a disponibilidade da produgéo, efectuando transferéncia de propriedade de produtos, provendo
meios para a sua distribuigdo fisica e facilitando a operagao de todo o processo de mercado”.
Em outras palavras, é o desempenho de todas as funcdes ou actividades desenvolvidas na
transferéncia de bens e servigos do produtor ao consumidor final. Para que os bens e servicos
reflictam a preferéncia do consumidor, a comercializacdo comeca antes da producdo. Dessa
maneira, o termo "transferéncia” ndo significa apenas transporte, mas todas as demais
operacdes fisicas e envolve as accdes desde a aquisicdo dos insumos para a producdo
(MENDES, 2007).

Num sentido restrito, a comercializacdo tem sido definida pelo conjunto das operagfes que
se iniciam com a criacdo dos produtos agricolas e culminam com a sua utilizacao ao nivel do
consumidor final. Neste contexto a comercializacdo significa tdo-somente a continuacdo do
processo da producdo (CABRAL, 2001).

No sentido amplo, de acordo com BARROS (2001), segundo as suas pesquisas, encontrou
duas possiveis definicbes sobre a comercializacdo. A primeira é que comercializacdo
compreende “o conjunto de actividades realizadas por instituigdes que se acham empenhadas
na transferéncia de bens e servicos desde o ponto de producdo inicial até que eles atinjam o
consumidor final”. A segunda comercializagdo como um processo social através do qual a
estrutura de demanda de bens e servicos econdmicos é antecipada ou ampliada e satisfeita

através da concepcdo, promogao, intercambio e distribuicdo fisica de tais bens e servicos.
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2.1.2 Rendimento

Quando os agricultores cultivam maior quantidade dum produto do que aquele que eles
precisam para alimentar sua familia, podendo vendé-la e aproveitar o dinheiro para melhorar a
quinta e o seu nivel de vida (SAMUELSON & NORDHAUS, 2005).

2.1.3 Associagao

Segundo NETO & JUNIOR (2011) Associacdo, em um sentido amplo, é qualquer
iniciativa formal ou informal que retne pessoas fisicas ou outras sociedades juridicas com
objectivos comuns, visando superar dificuldades e gerar beneficios para os seus associados.
Associagdo é uma forma juridica de legalizar a unido de pessoas em torno de seus interesses.
Sua constituicdo permite a construcao de melhores condi¢des do que aquela que os individuos

teriam isoladamente para a realizacdo dos seus objectivos.
2.1.4 Associacdo Agraria

Associagdo agraria - constitui alternativa necessaria que viabiliza as actividades
econOmicas, possibilitando aos trabalhadores e pequenos produtores um caminho efectivo
para participar do mercado em melhores condicdes de concorréncia. Os pequenos produtores,
gue normalmente apresentam as mesmas dificuldades para obter um bom desempenho
econdmico, tém na formacdo de associaces um mecanismo que lhes garante melhor

desempenho para competir no mercado (AMARAL, 2012).

2.2 Quadro tedrico
2.2.1 Associativismo

Estudos mostram que a organizacdo de camponeses facilita a participagdo directa dos
membros na identificacdo e resolucdo dos seus proprios problemas através de acgOes

colectivas e facilitam 0 acesso aos servigos essenciais.

COLNIAN & YOUNG (1998) revela que qualquer que seja a forma organizacional
escolhida, as associagcbes de produtores constitui uma forma de remover alguns dos
constrangimentos na producdo. Porém, as areas rurais muitas vezes 0s mercados Sdo pouco

desenvolvidos ndo tém capacidade material e financeira para beneficiar dos servicos.
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COULTER (1995) defende que é importante em Varios projectos encorajar 0S camponeses
a ser mais criativos na procura de meios para melhorar os seus servicos agricolas incluindo a
disposicdo de promocdo e fornecimento de input de forma mais colectiva, com uma

participacdo plena do grupo e uma distribuicdo equitativa de rendimento, beneficios e lucros.
2.2.2.0rigem das associag¢des

Para NETO & JUNIOR (2011), uma associa¢do nasce de uma necessidade ou de uma
oportunidade compartilhada por um grupo de interesse. A ideia basica é resolver problemas
comuns a estas pessoas ou potencializar suas ac¢des individuais a partir da forca que

proporciona.

Um grupo de produtores pode se associar para comparar insumos conjuntamente, vender
produtos, contratar assisténcia técnica, beneficiar produtos, produzir e vender artesanatos,
entre outros. Estes interesses se constituem em algumas das motivacGes que estdo na origem

das associacoes.

2.2.3. Objectivos das associagdes

CURY (2000), diz que os objectivos de uma associacao traduzem os interesses comuns das
pessoas envolvidas. Podem ser gerais e especificos, 0s objectivos gerais estdo expressos no
estatuto da associacdo e revelam a sua finalidade maior, a razdo do surgimento da associagao.
Estes objectivos de caracter geral podem contemplar aspectos econdmicos, sociais, de
representatividade politica, culturais, filantropicos, ambientais, entre outros.

Existem outros objectivos com caracter mais especifico e que estdo relacionados aos
projectos colectivos dos associados, 0s quais vao sendo constantemente renovados, conforme
0s interesses e necessidades dos associados. Estes objectivos especificos devem se constituir

em uma referéncia para a organizacdo das ac¢des no dia-a-dia da associacao.
2.2.4. Tipos de associagoes:

Segundo PEREIRA (2006) os tipos se associagdes sdo: Associacdo agropecuaria,
associacfes de produtores, associacOes filantropicas, associacdes sindicais, associacdo de
consumidores, associacdo educacional, associa¢des culturais, desportivas e socias, associacdo

de turismo, associagéo de trabalho, etc.
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2.2.5 Caracteristicas das associa¢des

Uma associacao legalmente registada possibilita a seus associados a ter voz e se fazer ouvir
na sociedade e nos espacos de decisdo puablica, como os conselhos municipais de
desenvolvimento rural sustentdvel. Da mesma forma, para representar 0s seus interesses em
politicas e programas governamentais, ou mesmo para obterem acesso a algumas linhas de
crédito, os produtores e trabalhadores rurais necessitam se organizar. Entretanto, para que
uma associacdo agricola actue adequadamente deve obter algumas caracteristicas agricolas

bem estruturadas como ilustra a tabela abaixo.

Tabela ne01: Caracteristicas das associa¢fes

Critério Caracteristicas

Conceito Sociedade civil sem fins econémicos e
sem fins lucrativos

Finalidade Representar e defender os interesses dos

associados. Estimular a melhoria da
técnica, profissional e social dos
associados. Realizar iniciativas de
promocdo, educacao e assisténcia social.
Desde que ndo sejam contrarios a lei e a
moral publica.

Legalizacéo Aprovacdo dos estatutos em assembleia-
geral pelos associados. Eleicdo da
directoria e do conselho fiscal.
Elaboracdo da acta de constituicdo.
Registo do estatuto e da acta de
constituicdo na conservatoria do registo
civil ou comercial de acordo com a lei
em vigor. Registo no INSS e no
Ministério do trabalho.

Numero de membros N&o existe um numero minimo legal de
associados. Como se trata de uma
sociedade, exige-se no minimo de duas

pessoas.

Legislacéo Cadigo Civil e lei 8/91 de 18 de Julho
que regula o direito de livre associacao

Patrimonio/ Capital Seu patrimonio é formado por taxa paga

pelos associados, doagdes, fundos e
reservas. N&o possui capital social. A
inexisténcia do mesmo dificulta a
obtencdo de financiamento junto as
instituicdes financeiras. Os associados
contribuem com bens e servigos que
perfazem o patrimdnio social
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Representacao

Forma de gestao

Abrangéncia / Area de Acgdo

Operacoes

Responsabilidades

Remuneracgado

Contabilidade
Tributagao

Fiscalizacéo

Dissolugéo

Resultados
Financeiros

Pode representar o0s associados em
accoes colectivas de seu interesse.

Nas decisfes em assembleia-geral, cada
pessoa tem direito a um voto. As
decisdes devem sempre ser tomadas com
a participacdo e o envolvimento dos
associados.

Area de actuagdo limita-se aos seus
objectivos, podendo ter abrangéncia
nacional.

A associacdo ndo tem como finalidade
realizar  actividades de comercio,
podendo realiza-las para a
implementacdo de seus objectivos
sociais. Pode realizar  operacOes
financeiras e bancérias usuais.

Os associados ndo sdo responsaveis
directamente pelas obriga¢des contraidas
pela associacdo. A sua directoria s6 pode
ser responsabilizada se agir sem o
consentimento dos associados.

Os dirigentes ndo tém remuneracdo pelo
exercicio de suas funcgdes; recebem
apenas 0 reembolso das despesas
realizadas para o desempenho dos seus
cargos.

Escrituragdo contabil simplificada

Deve fazer anualmente uma declaracéo
de isencdo de imposto de renda, ou
conforme o estabelecido por decreto pelo
conselho de ministros

Pode ser fiscalizada pelo municipio, pelo
INSS, pelo Ministério do Trabalho e o
das financas.

Definida em assembleia-geral ou
mediante intervencdo judicial, realizada
pelo Ministério Publico.

As possiveis sobras obtidas de operacdes
entre 0s associados serdo aplicadas na
prépria associacdo e 0 patrimdnio
devolvido aos associados na proporcéo
da sua entrada

Fonte: SENAR (2011)

2.3. Processo de comercializacéo

Para MENDES (2007), A comercializacdo cria um fluxo organizado de bens e servigos,

cuja origem é distinta, dispersos locais de producdo e cujos fins sdo também diferentes pontos
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de consumo. Entre a producdo e o consumo ha uma série de fungdes desempenhadas pelos
diversos agentes envolvidos na comercializacdo. H& trés fases distintas no processo de

comercializacdo: concentracao, equilibrio e disperséo.

Processo de concentracao - Inclui a procura e a reunidao de produto produzido por milhares

de agricultores.

Processo de equilibrio - formado pelas actividades que regulam o fluxo de producédo

(sazonal) em funcao da taxa de consumo (mais ou menos constante ao longo do ano).

Processo de disperséo - consiste na subdivisao dos grandes lotes reunidos na concentracao e
encaminha-los ao consumo no lugar, no tempo, na forma e na quantidade desejados pelos

consumidores.
2.3.1. Mercado

MENDES (2007), Refere-se a uma area, na qual compradores e vendedores tém as
facilidades para negociar um com o outro e onde as forgas de oferta e demanda actuam de
modo a determinar os precos. O tamanho desta area é limitado pelo sistema de comunicacao,
transporte e caracteristicas do produto. Por exemplo, produtos com grandes volumes ou
pereciveis apresentam um mercado com &rea mais restrita. E dentro desta visdo ampla do que
se chama de sector de comercializacdo, desde 0s insumos para a agricultura até o produto para
consumo final, que se desenvolveu o conceito de Agrobusiness, termo cunhado por dois
economistas norte-americanos (Ray Goldberg e John H. Davis) num congresso sobre
distribuicdo de alimentos, marcando definitivamente a forma moderna de pensar a agricultura.
Agrobusiness seria a soma do sector de comercializagdo (insumos e produtos) e da propria

agricultura (producdo).

2.3.2. Agentes da comercializacéo agricola

O fluxo de comercializacdo de mercados agricolas é comummente desdobrado em quatro
categorias de agentes (produtores agricolas, agro-industriais, distribuidores e consumidores)
responsaveis pela comercializacdo dos produtos agricolas e pelo confronto entre a oferta e a
demanda (CABRAL, 2001).
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X/
°

X/
L X4

Os produtores agricolas disponibilizam para o mercado produtos destinados ao consumo
final ou a utilizagdo como bens intermediarios. Tanto podem desenvolver a
comercializacdo directamente, quanto por intermédio de agrupamentos de produtores,
cujo objectivo é melhorar as condi¢des de comercializacdo dos seus produtos. Nos casos
de agrupamentos em associa¢0es ou cooperativas, actuam como atacadistas e conseguem
obter eficiéncias técnicas e econdmicas, alem de aumentar o poder de barganha nos

mercados em gue actuam.

As agro-industriais utilizam matéria-prima produzida na agricultura transformando-a em
processos mais ou menos elaborados. Em geral, essas agro-industrias de transformacao
actuam a montante adquirindo sua matéria-prima directamente de seus proprios agentes

de compra nas zonas de producéo.

Aos distribuidores, atacadistas e comerciantes, compete a compra de produtos
agropecuarias, transformados ou ndo, bem como a realizacdo de diversas operagdes que
permitirdo a apresentacdo desses produtos aos consumidores. Os atacadistas vendem, em
geral, grandes volumes a outros atacadistas, grandes consumidores e industrias de
transformacdo. Em alguns casos, os atacadistas ndo realizam directamente a compra dos
produtos, actuando como simples representante de seus clientes, em geral, agro-
indUstrias. Recebem suas rendas na base de comissdes e salarios.

Os consumidores sdo os agentes dinamizadores das mudangas ao longo de uma cadeia, ja
que representam 0s agentes economicamente activos do processo (VILELA &
MACEDO, 2000).

Portanto, cadeia de comercializagcdo de um produto envolve diversos agentes ou canais de

distribuicdo interferindo no movimento desse produto desde a exploracdo agraria ate o

consumidor final. A complexidade dos circuitos de comercializagdo em termos de numero de

diferentes agentes que intervém na comercializacdo do produto tem a ver tanto com a

organizacdo do sector, quanto com o produto em questdo e/ou com exigéncias do

consumidor.

2.3.3. Canal de comercializagdo

Canal de comercializacdo é o caminho percorrido pela mercadoria desde o produtor até o

consumidor final. E a sequéncia de mercados pelos quais passa o produto, sob a ac¢do de
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diversos intermediarios, até atingir a regido de consumo. O canal de comercializagdo mostra
como os intermedidrios se organizam e se agrupam para 0 exercicio da transferéncia da
producéo ao consumo (MENDES, 2007).

A classificacdo dos canais de comercializacdo se baseia no seu comprimento e
complexidade. Os tipos mais comuns sdo: O produtor vende directamente ao consumidor, tal

como ilustra o esquema abaixo.

Figura n201: Canal de comercializacdo simples

PRODUTOR TRANSPORTE CONSUMIDOR

Fonte: Mendes (2007)
As operac0es sdo executadas pelos intermediarios

Neste caso, o canal de comercializacdo pode ter uma complexidade variada, dependendo
do nimero de operacBes e, portanto, do nimero de pessoas envolvidas. A medida que ha
desenvolvimento da economia e que se intensifica a especializacdo da actividade, o canal

tende a se tornar mais complexo como ilustra a figura 2 abaixo:
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Figura n202: Tipos de canais de Comercializagdo complexos

PRODUTOR PRODUTOR PRODUTOR

=

Transporte Transporte INTERMEDIARIO

GROSSISTA Transporte

=

INTERMEDIARIO

GROSSISTA
Transporte Transporte ! !
RETALHISTA RETALHISTA
CONSUMIDOR CONSUMIDOR CONSUMIDOR

Fonte: Mendes (2007)
2.3.3.1. Factores que afectam a escolha do canal de comercializagdo
a) Natureza do produto

A maior perecibilidade determina canais de comercializagdo mais curtos, ou seja, que 0sS
locais de producgéo nédo distem dos centros de consumo, para evitar perdas. Em geral, quanto
maior o valor unitario do produto, tanto maior a possibilidade de sucesso na comercializa¢do

directa, pois o lucro é obtido da venda de pequenas quantidades de tais produtos.
b) Natureza do mercado

Mercadorias de consumo restrito admitem um canal de comercializagdo curto, ao passo
que para artigos de grande consumo, que exigem maior trabalho de distribuicéo, é necessario

adoptar um canal de comercializagdo mais longo.

Quanto maior o volume médio de vendas por consumidor, tanto menor a possibilidade de
realizar a comercializacdo directa. O caracter estacionario das vendas favorece o
prolongamento do canal de comercializacéo.
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2.3.4. Funcdes basicas no sistema de comercializagao

Os mercados podem ser concebidos como combinagdes de funcdes a serem executadas e
0s agentes a realizarem as tais funcGes. Segundo DEA (1995), existem algumas funcdes
basicas que devem ser cumpridas em qualquer sistema de comercializacdo, nomeadamente: a
acumulagdo, o0 armazenamento, 0 transporte, 0 processamento, a informacdo e o
financiamento. Estas fungdes estdo associadas a transformacdo de produtos no espaco, no

tempo e na forma e envolvem a compra e venda.
a) Acumulacéo

Segundo DEA (1995), acumulacdo, é o processo de compra de produtos em pequenas
quantidades até atingir quantidades maiores para uma posterior venda em maiores volumes,
constituindo um processo chave para reduzir o custo unitario na venda. Se acumulacao é feita
em pequenas escalas os custos unitarios de comercializacdo serdo altos, implicando preco

mais baixo para produtores e maior para consumidor.
b) Armazenamento

TYLER & BENNET (1993), dizem que o armazenamento ¢ uma funcdo chave num
sistema de comercializacdo, uma forma de garantir uma oferta mais ou menos estavel de
produtos aos consumidores ao longo do ano, é fazendo o armazenamento sazonal. Numa
economia de mercado, esta é feita pelo sector privado e s6 fazem quando tem esperanca de
lucro o que implica um aumento periédico de preco, subindo deste modo 0s pregos nos meses
apos a colheita com objectivo de cobrir os custos de armazenamento e para incentivar a
actividade tanto para o sector privado como para o sector publico. O armazenamento e a
comercializacdo sdo importantes para reduzirem a perda e aumentar a renda proveniente de

agricultura.

MAP/MICT (1999), afirma que o armazenamento tem custos e o principal propoésito é
estender a disponibilidade do produto por um periodo mais longo em vez de vender
imediatamente apds colheita, a pretensdo por detrds de todo o armazenamento comercial é

que o preco ird subir suficientemente enquanto o produto se mantém no armazeém.
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Em Mocambique o sistema de armazenamento do produtor do sector familiar, séo
rudimentares e de pequena dimensdo, exigindo uma rotacao rapida dos produtos, sobre pena

de permanecer ao ar livre e sujeitar-se a pragas e doencas (MICT/DNCI, 1998).
¢) Transporte

Segundo DEA (1995), o transporte movimenta os produtos das zonas de producdo com
excedentes para zonas de producéo insuficiente, possibilitando assim o consumo as areas sem
producdo suficiente. Os custos de transporte sdo determinados pela qualidade e densidade do
sistema de estradas e pelo custo de estabilidade de abastecimento de viaturas e pecas

sobressalentes.

Em Moc¢ambique durante a época chuvosa é quase impossivel andar nas estradas, mesmo
durante a época seca, essas estradas sdo de dificil acesso originando varios custos
relacionados com a manutencéo de veiculo, influenciando assim a definicdo do local de venda
(ICM, 1998).

Para MIC & MADER (2001), o transporte de milho nas zonas rurais em Mo¢cambique é
feito pelos ombros, de cabeca, de carrinha de méo, de bicicleta, de autocarro ou camido.
Como muitas zonas de producdo ndo estdo situadas perto de estradas, tanto o agricultor como
0 comerciante tem que transportar para a estrada mais proxima sem usar O transporte
motorizado. Quando o comerciante efectua essas opera¢fes 0 custo aumenta e 0 preco para

agricultor baixa.
d) Processamento

Processamento: é a passagem de um estadio inicial amorfo’, para uma forma final

diferenciado, por intermédio de um certo nimero de estadio (THINES et al, 1984).

Conforme DEA (1995), o processamento € a transformacdo de produto de matéria-prima
para um produto com valor adicional, normalmente para venda aos consumidores. No caso
de milho o processamento do grdo resulta em farinha com o seu farelo para o consumo
humano e animal respectivamente. O custo de operacdo depende muito de tipo de moinho

usado e o tipo de produto produzido. Portanto, em Mogambique existem pequenas moageiras

' Amorfo é a forma bruta ou é o produto que néo tem forma determinada.
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em muitos bairros ou aldeias, tanto nas zonas rurais como urbanas, produzindo farinhas ou
farelos. Porem, em Mocambique os produtos agricolas em geral sdo vendidos em “in
natura”, sem secagem ou classificacdo, apenas parte destinada ao consumo sofre algumas
transformacdes, principalmente o milho que é transformado em farinha e seus derivados
(MICT/DNCI, 1998).

e) Financiamento

Para DEA (1995), a disponibilidade do capital para financiamento é um factor muito
importante em quase todos os niveis de mercados, desde a compra do produto ao produtor,
do transporte e da venda ao consumidor. O capital pode ser proveniente do sistema financeiro
(crédito comercial via banco) ou pode ser do capital proprio. Em Mocambique a rede
bancéria é insuficiente, face a essa problematica os doadores tém disponibilizado parte do seu

capital directamente para a comercializacao.

No geral, comerciantes e retalhistas tém capital limitado de trabalho e ndo tem acesso a
crédito bancario, 0 que obriga a aceitar relacionamento exclusivo com grossista ao nivel
distrital ou provincial como forma de assegurar o fornecimento de produtos consumiveis na
base de créditos e disponibilidade de dinheiro para a compra de excedente de outros produtos
para a sua revenda (STRACHAM, 1994).

Estudos feitos por DNCI (1998), confirma que quase todos os comerciantes ambulantes,
proprietarios de lojas rurais, associagdes e camponeses individuais queixam-se de dificuldade
de acesso a crédito, devido a auséncia de servicos de créditos nas zonas rurais. Caso em que
existam créditos, o prazo de reembolso estabelecido € curto, outro ponto negativo € alta taxa
de juro aplicado, o que torna o crédito bastante arriscado, uma vez que a comercializagao
agricola depende da disponibilidade de produtos, muitas vezes escassos, susceptiveis a

factores incontrolaveis como seca, cheias, etc.
f) Informacgdo do mercado

A informacdo de mercado facilita o processo de tomada de decisdo para a producéo,
distribuicdo e consumo de produtos agricolas de distinta forma. Com a informacdo de

mercado os intervenientes podem decidir onde comprar e vender. Porem, em Mogambique a

CONSTANCIA JOAQUIM MARRENGULA | Trabalho de Culminagdo do Curso em Economia Agréria -



Contributo da comercializacdo do milho (Zea mays) no Rendimento das Associagdes do Distrito de Chdkwe no
periodo (2008-2013): caso das associagdes, 25 de Setembro, Macone e Vukoxa.

falta de dados do stock actuais e inventarios de cereais constituem uma serie de omissées na

informacdo publica sobre os niveis de disponibilidade (MAP/MSU, 1997).

Actualmente existem pouca informacéo sobre a estrutura e 0 comportamento de mercados
rurais e isso deve-se ao fraco desenvolvimento dos mercados rurais e ao facto de o sistema
estar a evoluir rapidamente. A informacg&o sobre os mercados é importante para a definicéo
de politica de comercializagdo nas zonas rurais bem como para analise do impacto de politica
do governo (DEA, 1995).

MICT/DNCI (1998), revela que apesar de varias iniciativas de informacdo de mercado,
nem uma delas é suficientemente alargada e abrangente que permite os produtores se
beneficiem dele, no processo de comercializacdo muitos comerciantes tem informacéo
através de outros comerciantes sobre o preco, aqueles que parecem ter melhor informacao
conseguem-nas Ou porque pertencem a uma associagdo ou porque nos seus locais de

comercializagdo tem acesso a telefone ou outro meio de comunicagéo.
2.3.4.1.Custos de comercializacéo

Segundo (MIC e MINAG, 2007) diz que a demanda por produtos agro-pecudrios se refere
ndo apenas a matéria-prima (0 bem) em si, mas também aos servicos adicionados a esta
matéria-prima, tais como: transporte, armazenamento, processamento, classificacéo,
embalagem, promocao, etc. Exemplo: os consumidores demandam milho beneficiado, num
determinado lugar, num tempo certo. Para a realizacdo destes servigos, 0s agentes do processo
de comercializacdo incorrem em custos que podem ser classificados em varidveis
(embalagem, fretes e manipulagGes, contribuicbes como, taxas de seguro e financiamento,
armazenamento, beneficiamento, perdas, processamento, classificacdo, etc.), e fixos, (juro e

depreciagdo sobre benfeitorias, maquinas e equipamentos).
2.3.5. Constrangimentos da comercializacéo agricola

A comercializacdo agricola enfrenta limitacbes que impedem a sua evolucdo com
celeridade e magnitude desejadas. Com a fragilidade dos sistemas de conservacao, 0 processo
pos-colheita é caracterizado por quebras muito elevadas, estimadas em cerca de 30%. O
escoamento é dificultado pelo mau estado de conservacdo de grande parte das estradas
secundarias, terciérias e vicinais e cobertura irregular pela rede de armazéns (ECA 11, 2009).
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O sistema de comercializacdo agricola € mencionado por CLUSA (1998), como sendo
actualmente problemético (vias de acesso, altos custos de transportes, a falta de infra-
estruturas adequadas, a falta de financiamento, a falta de transparéncia de mercado e de
informacdo, sazonalidade dos precos) e que as funcBes de abastecimento e escoamento de
produtos agricolas estdo a ser desenvolvidas por um nimero cada vez mais crescente de

comerciantes informais, produtores singulares e associa¢des de produtores agricolas.

2.4. Contexto da comercializacdo do milho em Mocambique
2.4.1.Breve Historial da comercializacdo em Mocambique

Segundo DIAS (2000), o processo de comercializagdo em Mocambique é caracterizada
pela passagem de diferentes fases e DEA (1995), descreve da seguinte forma:

Antes da independéncia

A comercializacdo no periodo antes da independéncia era regulada pelo diploma
legislativo n°® 2814 de 28 de Maio de 1968, revogado pelo decreto provincial n® 59/73 de 13

de Novembro pela portaria n° 1059/73. Este diploma definiu os seguintes aspectos:

X/
o

Bonificacdo de taxa de juro concedido para a comercializacdo e importagdo de bens

esséncias para o abastecimento;

+«+ Fomentar a distribuicdo de incentivos e a comercializa¢do dos produtos agricolas;

%+ Apoiar a promocdo da producdo agricola comercializavel,

+« Divulgar normas, procedimentos e listas oficiais de precos relativos aos produtos
agricolas comercializaveis;

+«»+ Contribuir para o financiamento de stock de bens incentivos e sacarias;

% Subsidiar as tarifas de transporte no ambito de comercializacdo agricola e para o

funcionamento do proprio secretariado.
Depois da independéncia

Com a independéncia muitas lojas e cantinas nas zonas rurais fecharam devido ao
abandono dos respectivos proprietarios e as actividades de comercializacdo e abastecimentos
passaram para as médos de lojas do povo. Ao nivel nacional o governo criou em 1980 a

empresa estatal de comercializacdo agricola AGRICOM, E.E (Empresa Agricola de
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Comercializacdo de Mocambique) que Ihe cabia a tarefa de comprar os produtos agricolas a

preco oficiais e sem imputar os custos de transporte e de armazenamento.

Com o processo de liberalizacdo da comercializacdo e falta de proteccdo do governo e a
ICM (Instituto de Cereais de Mogambique), vé-se também com dificuldades de competir com
varios compradores e tornar-se viavel. Como forma de colmatar esta dificuldade 1999 a ICM
estabeleceu parceria com uma empresa privada Sul-africana a V&M Grain, contribuindo com

trabalhadores, transporte e infra-estruturas (armazéns e escritérios).

MADER (1994/1996), mostram que Mocambique os produtores dedicam-se a producéo de
diversas culturas, sendo no entanto o milho (zea mays L.) a cultura mais cultivada e
importante cobrindo uma érea total cultivada de cerca de 29%, e o sector familiar € o mais
importante na producdo do mesmo com mais de 90% da area total. O milho juntamente com a
mandioca sdo culturas critica para a seguranca alimentar. Estas, constituem as principais
culturas alimentares bésicas representando 30-50% da dieta média. Para o sector familiar as
mesmas culturas constituem culturas de rendimento e sdo cultivadas por cerca de 79% (milho)

e 59% (mandioca) de familias rurais.
2.4.2. Comercializacdo do milho em Moc¢ambique

Em relacdo a rede comercial o milho é vendido por, comerciantes licenciados e ndo
licenciados (barracas, tendas, vendedores ambulantes), armazenistas, importadores e
exportadores. Muitas vezes, 0 mesmo comerciante realiza diversos tipos de comércio (a

grosso e a retalho) no mesmo estabelecimento (ECA 11, 2009).
2.4.2.1 Rendimentos de milho em Mogambique

O milho é a cultura agricola de maior importancia em Mocambique, ocupando cerca de 1/3
da area total cultivada no pais. Esta cultura tanto pode ser considerada uma cultura alimentar
basica assim como uma cultura de rendimento, sendo produzida na regido sul (nas provincias

de Maputo, Gaza e Inhambane) principalmente para a subsisténcia.

Os dados do TIA (2007), mostram que na regido Sul do pais na campanha 2006/2007, os
rendimentos obtidos para cultura de milho séo estimados em cerca de 400Kg/ha, com uma
maior concentragdo da producdo em sequeiro. Entretanto, no sistema de regadio 0s
rendimentos médios estdo estimados em cerca de 700 Kg/ha. O nivel de comercializacdo
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desta cultura na zona sul é de 3% da quantidade produzida, percentagem relativamente
inferior aos cerca de 16% e 17% da quantidade total produzida nas zonas centro e norte do
pais, respectivamente (TIA, 2007).

Segundo os dados FAOSTAT3 os rendimentos médios da comercializacgdo do milho

obtidos em Mogambique no periodo 2008-2009 foram os seguintes:

Tabela n202: Rendimentos médios do milho em kilogrma/hectare (kg/ha) do milho

obtido no periodo em analise em Mocambique.

Producao (ton) Area  colhida Rendimentos
2008 1.676.000 1.962.700 8,54
2009 1.612.000 1.612.000 10
2010 2.089.890 1.738.042 12,02
2011 2.178.842 1.812.717 12,02
2012 1.177.390 1.572.009 7,49
2013 1.631.000 1.700.000 9,59

Fonte: FAOSTAT3

2.4.3 Importéancia da comercializagdo do milho

A comercializacdo é um dos principais impulsionadores do relacionamento econémico
entre as zonas rurais e as urbanas. E assim que, para a area da comercializacdo agricola, o
Governo definiu como um dos seus objectivos principais — contribuir para o crescimento da
producdo agricola orientada para o abastecimento do mercado interno, visando a melhoria dos
rendimentos monetarios das populacdes (ECA, 2006-2009).

Mocambique depende do milho como principal fonte de garantia da seguranga alimentar.

As culturas substitutas do milho séo o arroz, mapira e mandioca (JASSE, 2003).

O milho é considerado como um dos mais importantes produtos do sector agricola ndo s
em Mocambique, mas para 0 mundo em geral, e a sua importancia é caracterizada pelas
diversas formas da sua utilizacdo, que vai desde a alimentacdo animal até a inddstria de alta
tecnologia, sendo que em Mocambique, mais da metade da producdo do milho em grédo é

destinado a alimentacéo humana (TIA, 2007).
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2.5 Accao do governo para comercializagdo Agricola

Estratégia de comercializacdo Agricola para 2006-2009, também conhecida por ECA I,

que sucede a ECA | que vigorou em 2000-2005, apresenta as linhas gerais da situacdo de cada

uma das fases, da cadeia de valor da qual se pode resumir o seguinte:

De um modo geral, em toda a cadeia de valor a comercializagdo agricola enferma de

limitacOes que impedem a sua evolucdo com celeridade e magnitude desejadas. A producéo

agricola é realizada por pequenos agricultores, sendo a mao-de-obra constituida na sua

maioria pelo agregado familiar, utiliza poucos insumos e a producéo é destinada grande parte

para 0 auto consumo.

Actualmente na comercializacdo agricola compete ao estado, facilitar e regular o

desenvolvimento da comercializacdo agricola e criar condices que promovam 0 Seu
crescimento. Neste contexto, cabe ao estado (ECA, 2006-2009):

% A criacdo de um ambiente favoravel ao investimento nacional e estrangeiro no

comércio agricola;

++ A facilitacdo de investimento que promovam o comercio, tais como:

a)

b)

d)

Reabilitacdo, expansdo e modernizacdo de infra-estruturas de apoio ao
desenvolvimento do comércio agricola, com prioridade nas zonas rurais,
principalmente estradas terciarias e vicinais;

Promocdo da construgdo de armazéns horizontais e silos nos principais corredores
de desenvolvimento para assegurar e facilitar o escoamento e armazenagem de
cereais, no &mbito de seguranca alimentar, das importacdes e das exportagdes;
Promocdo de desenvolvimento de agro-industrias nas zonas rurais,
principalmente, através da facilitagdo do uso de matérias-primas nacionais e da
comercializac¢do dos produtos acabados; e

Promocao da agricultura comercial.

¢+ A definicéo, disseminacdo e monitoria de técnicas de producéo e de qualidade;

« A promocdo do acesso e de ligacGes dos pequenos produtores com 0s mercados,

valorizando o seu potencial produtivo;
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% A pesquisa, sistematizacdo e disponibilizacdo de informacdo sobre o mercado
nacional, regional e internacional, tendo em vista a promocgao do comércio interno e
das exportacdes, sobretudo de produtos néo tradicionais;

++ A facilitacdo na organizacdo dos produtores e comerciantes em associagoes; e

++ O apoio na mobilizagdo de recursos para o financiamento das associa¢des agricolas e

de comerciantes, particularmente, nas zonas rurais.
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CAPITULO I1l. METODOLOGIA
3.1.Descricéo da Area do estudo
a) Localizacédo e Populacéo

O distrito de Chdokwe esta situado a Sul da provincia de Gaza, no curso médio do rio
Limpopo, tendo como limites a Norte o rio Limpopo que o separa dos distritos de Massingir,
Mabalane e Guija, a sul o distrito de Bilene e o rio Mazimuchope que o separa do distrito de
Magude, a Este confia com os distritos de Bilene e Chibuto e a Oeste com os distritos Magude
e de Massingir (MAE, 2005).

Com uma superficie de 2.466 km? e uma populagdo de 199,523 habitantes estimada nas
projecdes anuais para 2013, o distrito de Chokwe tem uma densidade populacional de 88
hab/km? (INE, 2013).

b) Clima

O clima do distrito é dominado pelo tipo semi-arido, onde a precipitacdo varia de 500 a
800 mm, confirmando o gradiente do litoral para o interior, enquanto a evapotranspiracao
potencial de referéncia (ETo) é da ordem dos 1400 a 1500 mm. As temperaturas médias
anuais variam entre 22°C e 26°C e a humidade relativa média anual entre 60-65%. A baixa
pluviosidade, aliada as elevadas temperaturas, resulta numa acentuada deficiéncia de agua. A
irregularidade das chuvas ocasiona estiagem e secas frequentes, mesmo durante a estacdo das
chuvas (MAE, 2005).

¢) Relevo e Solos

Todo o distrito de Chékwe é uma planicie com menos de 100 metros de altitude e
composta por aluvides ao longo do rio Limpopo, que atravessa todo o distrito no sentido NW-
SE, e por depésitos indiferenciados no resto do distrito (PA’s de Macarretane e Lionde).
Verifica-se a ocorréncia de terragos no extremo Sudeste do distrito (PA de Chilembene), junto
ao distrito de Bilene. Em Macarretane, zona de Matuba, ocorrem argilas vermelhas (MAE,
2005).

CONSTANCIA JOAQUIM MARRENGULA | Trabalho de Culminagdo do Curso em Economia Agréria -



Contributo da comercializacdo do milho (Zea mays) no Rendimento das Associagdes do Distrito de Chdkwe no
periodo (2008-2013): caso das associagdes, 25 de Setembro, Macone e Vukoxa.

d) Hidrografia

O distrito tem um grande potencial hidrografico, sendo banhado pela margem direita do
Rio Limpopo e pelo Rio Mazimuchope, possuindo ainda os riachos periodicos de Ngonwane,
Munhuane, Chuezi, Nhambabwe e as lagoas de Chinangue, Ngondzo, Nha-nhai, Mbalambe e
Khokhotiva. O Rio Limpopo &, a seguir ao Zambeze, o0 rio mais extenso de Mocambique e
serve 0 maior sistema de irrigacdo do pais, atravessando o distrito de Chokwe em todo o seu
comprimento, no sentido NW-SE, estabelecendo a fronteira com os distritos de Mabalane,
Guija e Chibuto. A 4rea total de captago do rio Limpopo é de 412.280 km?, distribuida por 4
paises, ao longo dos seus 1.461 km de extensdo (MAE, 2005).

O rio dos Elefantes e os seus tributarios formam, com 79 mil km? a segunda &rea de
captacdo do Limpopo, da qual 84% esta localizada na Africa do Sul. A terceira area de
captacdo do Limpopo, com 43 mil km? em Mocambique, esté ligada ao rio Changane, que
drena uma area de fraca precipitacao e esta seca na maior parte do ano. O caudal do Limpopo
é caracterizado por uma variacdo de caudal consideravel, estando, alguns anos, seco por
alguns meses. Estima-se que apenas 10% do caudal medido em Chdokwe é gerado na parte
moc¢ambicana da area de captacdo do rio. Os seus caudais sdo muito baixos durante a estacdo
seca, tendo reduzido bastante no Baixo Limpopo (desde a barragem de Macarretane até a foz
do rio, em Zongoene), devido a construcdo de reservatérios e barragens nos paises a
montante. As vias rodoviarias principais totalizam 510 quilémetros de estradas, em geral,
transitaveis, e o distrito tem acesso facil a EN1 e os principais distritos da provincia (PESA,
2006).

e) Economia

A agricultura é a actividade econdmica dominante e envolve 80% da populagéo activa do
distrito. E praticada em exploracdes familiares com 1.5 hectare, em média, e em regime de
consociagdo com base em variedades locais. Em algumas regifes ha recurso a trac¢do animal
e tractores. A area total cultivada pelo sector familiar € de 10 mil hectares, 0 que representa 5
% da area total do distrito, tendo como culturas basicas o milho, arroz, feijdio nhemba,
mandioca, batata-doce e feijdo vulgar (phaseolus vulgares). A agricultura em sequeiro é
dominada pela cultura do milho (INE, 2010).
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O distrito estd bem integrado na rede comercial do sul do pais, possuindo ligagdes
comerciais com cidades proximas e distritos vizinhos. Das 165 lojas existentes no distrito,

102 lojas e 4 armazéns estao operacionais (MAE, 2005).

A principal restricdo a uma maior comercializacdo é a pequena producdo de excedentes
agricolas, cujo aumento requer melhores precos, mais meios de transporte e melhores
condigBes de armazenamento. A comercializacdo agricola é fraca e ocorre nos mercados
locais, bem como nos distritos vizinhos e noutras cidades proximas (Xai-Xai e Maputo). Em
termos de infra-estrutura industrial existem uma fabrica de descarocamento de algodédo e
outra de conservas de tomate paralisadas, pertenciam & companhia LOMACO. Existem ainda
outras pequenas unidades da agro-industria e de producéo artesanal (MIC, 2006).

A exploracdo agricola do distrito reflecte a base da economia familiar, constatando-se que
85% das exploracdes sao cultivadas por 3 ou mais membros do agregado familiar. A maioria
da terra é explorada em regime de consociacdo de culturas alimentares, nomeadamente o

milho, mandioca, feijdo nhemba, amendoim, batata-doce e arroz. (MAE, 2005).
3.2.Métodos e técnicas de recolha de dados
3.2.1. Determinacéo da amostra

Para escolha da amostra baseou-se na amostragem por tipicidade ou intencional, que
constitui um tipo de amostragem néo probabilistica e consiste em seleccionar um subgrupo da
populacdo que, com base nas informacgdes disponiveis, possa ser considerado representativo
de toda a populacdo. Entretanto, requer considerdvel conhecimento da populacdo e do

subgrupo seleccionado (GIL, 2008).

A amostragem “bola de neve” ou “snowball technique” diz que a amostra para o estudo
depende do numero total da populacdo. Define-se 15% da amostra se a populacédo total
abrangida nédo for superior a 100, 10% se estiver no intervalo entre 100-500 e 5% se for
superior a 500 (MATAKALA & MACUCULE, 1998).

Os critérios usados para a selecdo das associaces sdo: lista de associacdes do distrito,
capacidade de producéo e comercializacdo, area de produgdo e numero de membros. Assim
sendo o distrito dispde de 20 associa¢Oes em ac¢édo, desta feita selecionou-se uma amostra de
15% correspondente a trés (3) associagdes, nomeadamente a associagdo 25 de Setembro onde
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foram entrevistadas 8 membros, a associagdo Macone onde foram entrevistadas 26 membros e

associacdo Vukoxa entrevistadas 35 membros.

3.2.2. Etapas da pesquisa

A pesquisa seguiu basicamente trés etapas abaixo:
a) Primeira etapa: preparacdo para o trabalho de campo

Numa primeira fase fez-se a elaboracdo do protocolo como guido para a pesquisa, depois
realizou-se a pesquisa bibliogréfica e pesquisa documental.

A Pesquisa bibliografica, ou fontes secundarias, abrange toda bibliografia ja tornada
publica em relacdo ao tema de estudo, desde boletins, jornais, revistas, livros, monografias,
teses, material cartografico etc. Sua finalidade é colocar o pesquisador em contacto directo
com tudo o que foi escrito, dito ou filmado sobre determinado assunto, inclusive conferéncias
seguidas de debates que tenham sido transcritos por alguma forma, quer publicidades, quer
gravadas (LAKATOS & MARCONI, 2003).

Na pesquisa bibliogréafica recorreu-se a varios manuais (vide a revisdo de literatura) que
evocam a comercializagdo do milho em todos os contextos, cujas fontes sdo indicadas no

capitulo V.

A Pesquisa documental é restrita a documentos, escritos ou ndo, constituindo o que se
domina de fontes primérias. Estas podem ser feitas no momento em que o facto ou fenémeno
ocorre, ou depois (GIL, 2008). Os relatérios e documentos foram fornecidos pelas

instituicdes governamentais com destaque para ao SDAE de Chokwe e o SIMA.
b) Segunda etapa: Estagio e recolha de dados

Os metodos e técnicas que serdo descritos a seguir foram acompanhados em simultaneo
por um estagio profissional, com duracdo de 4 meses (Outubro de 2014 a Janeiro de 2015) e

3 meses de colecta de dados.

Desta forma, a técnica utilizada para a recolha de dados foi a entrevista, baseada num
questionario estruturado (vide o apéndice n°01) direccionado aos produtores agricola com

mais énfase as associacbes de producdo e comercializacdo do milho. O questionario
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possibilitou um contacto directo com os produtores e comerciantes e foi mais conveniente

para o estudo no que diz respeito a estrutura do mercado dos produtos agricolas.

Para implementacdo desta etapa foram usados o0s seguintes métodos: O primeiro método
que consistiu na pesquisa do campo, baseou-se em investigacdes de pesquisa empirica cujo
principal objectivo é o delineamento ou andlise das caracteristicas de factos ou fendmenos,
com a finalidade de fornecer dados para verificacdo de hipdteses (TRIPODIETAL, 1975).
Esta pesquisa foi acompanhada pela observacdo directa intensiva é realizada através de duas

técnicas, a entrevista e observacao.

A primeira fase da entrevista, consistiu no desenvolvimento de precisdo, focalizagao,
fidedignidade e validade de certo acto social como a conversa, efectuada face a face, de
maneira metodica, proporciona ao entrevistador, verbalmente, a informacdo necessaria.
GOODE E HATT (1969). Essa entrevista foi do tipo despadronizada ou ndo estruturada, o
entrevistador tem a liberdade para desenvolver cada situagdo em qualquer direccdo que
considere adequada. E uma forma de poder explorar mais amplamente uma questio. Em

geral, as perguntas sdo abertas e podem ser respondidas dentro de uma conversa informal.

De seguida, foi a observacdo técnica de colecta de dados para conseguir informacdes e
utiliza os sentidos na obtencdo de determinados aspectos da realidade. N&o consiste apenas
em ver e ouvir, mas também em examinar factos ou fendmenos que se desejam estudar. A
observacao ajuda o pesquisador a identificar e a obter provas a respeito de objectivos sobre
0s quais os individuos ndo tém consciéncia, mas que orientam seu comportamento.
Desempenha papel importante nos processos observacionais, no contexto da descoberta, e

obriga o investigador a um contacto mais directo com a realidade (GIL, 2008).

Recorreu-se a este método para situacbes em que uma certa informagéo fosse observavel.
Este método aplicou-se sobretudo em entrevistas com os produtores de milho (observando o
tamanho das suas zonas de producdo, os celeiros e as condi¢Oes de vias de acesso). Este
método também permitiu perceber o grau de fiabilidade de respostas e o nivel de percepgéo
dos entrevistados em relacdo a determinados assuntos como o caso de tamanho das zonas de

producdo.
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c) Terceira etapa: Andlise e interpretacao dos dados

Por fim, a ultima etapa da pesquisa foi a analise e interpretacdo dos dados obtidos no

campo, constituindo-se ambas nucleo central da pesquisa.

Analise e interpretacdo sdo duas actividades distintas, mas estreitamente relacionadas e,
como processo, envolvem duas operacdes, a analise tem como objectivo organizar e sumariar
os dados de forma que possibilitem o fornecimento de respostas ao problema proposto para
investigacdo, e a interpretacdo tem como objectivo a procura do sentido mais amplo das
respostas, o que € feito mediante sua ligacdo a outros conhecimentos anteriormente obtidos
(GIL, 2008).

O método comparativo realiza comparacgdes, com a finalidade de verificar semelhancas e
explicar divergéncias. Este método é usado tanto para comparacdes de grupos no presente, no
passado, ou entre os existentes e os do passado, quanto entre sociedades de iguais ou de
diferentes estidgios de desenvolvimento e permite também analisar o dado concreto,
deduzindo do mesmo os elementos constantes, abstractos e gerais (MARCONI &
LAKATOS, 2003). Entretanto, a mesma técnica de analise da informacao, revelou-se como
relevante, na medida em que, possibilitou o cruzamento da informacdo recolhida e da
presente (informacao) na revisdo bibliografica, com o objectivo de criar e dar coeréncia ao
presente trabalho. Contudo, para analise do estudo serdo consideradas a trés culturas (tomate,

repolho e banana) em comparagdo com o milho, para medir o rendimento das associagoes.
3.2.3. Representacdo dos Dados

Tabelas: é um método estatistico sistematico, de apresentar os dados em colunas verticais
ou fileiras horizontais, que obedece a classificacdo dos objectos ou matérias da pesquisa. E
bom auxiliar na apresentacdo dos dados, uma vez que facilita, ao leitor, a compreensao e
interpretagdo rdpida da massa de dados, podendo, apenas com uma olhada, apreender
importantes detalhes e relagbes. Todavia seu prop6sito mais importante é ajudar o
investigador na distincdo de diferencas, semelhancas e relagdes, por meio da clareza e
destaque que a distribuicdo l6gica e a apresentacdo grafica oferecem as classificacOes
(LAKATOS, MARCONI, 2003).

CONSTANCIA JOAQUIM MARRENGULA | Trabalho de Culminagdo do Curso em Economia Agréria -



Contributo da comercializacdo do milho (Zea mays) no Rendimento das Associagdes do Distrito de Chdkwe no
periodo (2008-2013): caso das associagdes, 25 de Setembro, Macone e Vukoxa.

Gréficos: sdo figuras que servem para a representacdo dos dados. Utilizados com
habilidade, podem evidenciar aspectos visuais dos dados, de forma clara e de fécil
compreensdo. A representacdo dos resultados estatisticos com elementos geométricos permite
uma descri¢do imediata do fendomeno (LAKATOS, MARCONI, 2003).

Entretanto, para analisar as variaveis utilizou-se um computador com o sistema Windows
2007, que dispunha do pacote Microsoft Office Excel que através do programa data analysis,
que permitiu um minucioso calculo dos dados sobre estatistica descritiva dos dados colhidos

no campo.
3.2.4. Variaveis em analise

As varidveis para andlise do presente estudo foram: area explorada, quantidade produzida,

0 custo total, preco do milho, receita total e lucro total.

3.3. Limitacao do estudo

No presente estudo, identificou-se as seguintes limitacGes:

 Ndo foi possivel ter informacdo e dados de todos anos, tais como (2012 e 2013)
devido aos desastres naturais ocorridos na regiéo.

¢+ Ao nivel do Distrito ha falta de informacdo em arquivo sobre diferentes aspectos
ligados ao desenvolvimento local e a comercializacdo agricola.

++ O facto de a pesquisadora estar a mercé das indica¢Ges do supervisor impossibilitou o
deslocamento para varios pontos do Distrito que permitiria obter maior cobertura da
area do estudo. Isto deveu-se por lado a falta de transporte e por outro, a limitagéo

financeira da pesquisadora (ficar mais dias ho campo acarreta mais custos).
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CAPITULO IV. RESULTADOS E DISCUSSAO

A apresentacdo dos resultados obedece a seguinte sequéncia: no principio faz-se a
descricdo das caracteristicas das associacdes em estudo, descricdo das principais culturas
produzidas e comercializadas da forma? locais de venda do milho, dos principais
compradores deste produto e processo da sua comercializacdo. Seguidamente deu-se enfoque
nos principais servicos de mercado, destacando o transporte, 0 armazenamento/acumulagéo e
o financiamento, fez-se uma descricdo dos principais constrangimentos da comercializacédo
identificados na area de estudo. Para terminar, fez-se uma avaliagdo dos rendimentos
econdmicos gerados com o processo da comercializacdo. De referir que particular atencéo é

dada a cultura de milho que é a cultura em estudo.
4.1.Caracteristicas das associacfes agricolas do Distrito de Chokwe

A decisdo dos produtores rurais de Chokwe de participar de uma associacdo representa,
antes de mais nada, uma escolha consciente de buscar caminhos préprios que atendam suas
necessidades, interesses e objectivos comuns. O que motivou os produtores do Distrito de
Chdkwe a criar associacdes esta relacionado ao facto de perceberem que sozinhos teriam mais
dificuldades em alcancar alguns objectivos. Pois, os entrevistados citaram que: “Prosperar,
melhoria de vida, realizar empreendimentos, tudo isto é facilitado quando n6s nos ajudamos

mutuamente”.

A associacdo 25 de Setembro foi fundada pelo agricultor Raimundo Mojovo (ja falecido),
com a ideia de reunir os agricultores da aldeia 25 de Setembro para suprir as suas
necessidades. Esta contou com ajuda do Projecto Francés de construcdo de canal de irrigacao,
motobomba, tractores, armazéns e moinhos. A associacdo Macone, foi fundada baseada na
ideia desenvolvida pelo governo local de acordo com as necessidades que os agricultores
enfrentavam ap0s a sua producdo, pois 0s associados beneficiaram-se de uma moto-bomba,
sementes melhoradas e 3 juntas de boi com charrua. A associacdo Vukoxa foi uma iniciativa
do Jossias Arneta a decidir juntar os agricultores da localidade de Chate onde iniciaram com

fundos préprios.

? Refere-se a maneira como 0s camponeses se organizam para venderem o milho
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Para além das caracteristicas indicadas acima, a tabela abaixo reporta as principais/comuns
caracteristicas das associacdes mencionadas pelos entrevistados no das associa¢fes do
Distrito de Chokwe.

Tabela ne03: Caracteristicas das associagdes

Homens Mulheres

25de 1979 6 2 8 50 2
Setembro

Macone 2007 16 34 50 185 1
Vukoxa 2001 10 36 46 115 1

Fonte: Elaborada pela autora a partir dos dados obtidos no campo

Neste estudo foram entrevistadas 3 associagdes, das quais, a mais antiga é a associacao 25
de Setembro com 36 anos de existéncia, seguida da associacdo Vukoxa com 14 anos de
existéncia e por ultimo a associacdo Macone com 8 anos de existéncia. Constatou-se ainda
que a associacdo 25 de Setembro que por sinal a mais antiga ndo se encontra devidamente

legalizada enquanto as demais associa¢fes encontra-se numa situagéo legal.

Das associacgdes entrevistadas, a associacdo Macone € a associacdo com maior nimero de
membros, dos quais 68% sdo mulheres e 32% homens. Seguido da associacdo Vukoxa com
78,3% de mulheres e 21,7% de homens, e por fim a associagdo 25 de setembro com menor
numero de membros sendo que a menor percentagem é das mulheres com 25% e 75% de
homens.

A associacdo Macone apresenta maior nUmero de membros porque possui maior area de
producdo com 185 hectares enquanto a associa¢do 25 de Setembro apresenta menor ndmero
de membros visto que esta possui uma area de producdo de 50 hectares inferior em relacdo as

outras associacoes.

Entretanto, estas associacfes possuem uma caracteristica comum em relacdo ao nimero de

membros. Este resultado coincide com as caracteristicas de SENAR (2001) ao afirmar que
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ndo existe um ndmero minimo legal de associados. Como se trata de uma sociedade exige-se

no minimo duas pessoas.

No que diz respeito a situacdo da legalizacdo, todas associagdes estdo legalizadas excepto a
associacdo 25 de Setembro, este cenario deve-se a desisténcia dos membros, fuga ao fisco,
menor capacidade financeira para o pagamento de imposto e falta do espirito de

associativismo.

4.2. Contribuicdo das principais culturas produzidas nas associa¢Ges nos anos 2009/2010

A maior parte da terra é explorada em regime de consociacdo de culturas alimentares. As
culturas mais praticadas nas associa¢cdes sdo: milho, tomate, pimenta, banana, repolho, couve,
cebola, feijdo, mandioca. A seguir demonstra-se em forma de tabela as culturas produzidas

nas associagdes em estudo e o rendimento por area.

Tabela n204: Rendimento das principais culturas produzidas nas associacfes

Associacao - 25 de Setembro Macone ~Vukoxa |
Culturas Producdo Area Producdo Area Producio Avrea

(ton) E:toolr?)ida (ton) ((:toolrr]])ida (ton) ((:toolrr]l)ida
Milho 18,4 52,8 23,8 47 24 42,45
Tomate 16 33,18 19 40 20,5 27,2
Banana 8,3 25 12 3,3 11,7 6,7
Repolho 12,9 35 18,2 25 12,3 9
Horticolas 4,2 1,2 8 0,3 6 0,5
Média 11.96 29,44 16.2 23,12 14,9 17,17
Total 59,8 147,18 81 115,6 74,5 85,85

De acordo com a tabela acima demonstra que as associacfes apresentam como maior
produgdo o milho, tomate e repolho. De acordo com as associa¢Oes a producdo do milho,
tomate, repolho e banana é extremamente fundamental para as familias de Chdkwe e
proporciona maiores rendimentos. A maioria dos entrevistados referia: “o milho constitui a

base da nossa alimentacéo e as condicGes climaticas e de solo favorecem a sua producéo .

CONSTANCIA JOAQUIM MARRENGULA | Trabalho de Culminagdo do Curso em Economia Agréria -



Contributo da comercializacdo do milho (Zea mays) no Rendimento das Associagdes do Distrito de Chdkwe no
periodo (2008-2013): caso das associagdes, 25 de Setembro, Macone e Vukoxa.

Das entrevistas efectuadas e das observacOes feitas, notou-se que a producdo de tomate,
repolho e banana é feita em quantidades relativamente pequenas comparadas as do milho, isso
deve-se ao facto dos produtores ndo terem capacidades de conservacao e transformacéo, uma

vez que estes produtos sao altamente pereciveis.

Entretanto, estes resultados apresentam o tomate como a segunda cultura mais produzida
nas associacdes, distanciando-se assim do estudo feito pelo MADER (1998), que mostrava a
mandioca como a segunda cultura mais produzida em Mocambique. Isto deve-se ao facto de o

estudo do ter sido a nivel nacional e o presente estudo ser mais do nivel local.
4.1.2 Meios de producéo

A producdo é feita sobretudo usando a mao-de-obra dos associados e a tecnologia é
mecanica (tractores, motobombas, etc) e rudimentar (enxadas, catanas, machados, etc). O
cultivo é em consociacdo e normalmente reservam uma area minima para a producdo de
horticolas. As associagdes usam a rega por drenagem e por regadores manuais. A rega por
drenagem é feita através do canal de regadio de Chokwe.

4.2.Descricdo do processo de comercializacdo do milho produzido pelas associacdes

De acordo com as associacBes o periodo da colheita do milho tem sido em duas
campanhas. Na primeira época a colheita ocorre nos meses de Dezembro a Fevereiro e a
segunda época ocorre nos meses de Julho e Agosto. Apds a colheita o processo de
comercializacdo é efectuado pelos proprios produtores nas zonas de producao e nos mercados.

A comercializagdo é feita por varios intervenientes como: agricultores associados,
comerciantes grossistas, comerciantes retalhistas, os armazenistas formais, as grandes
empresas compradoras deste cereal e a populagdo sejam local ou proveniente de outros locais

que procura o produto para diversas finalidades.

O local de armazenamento deste cereal é nos celeiros construidos pelos agricultores em
casa dos membros. O transporte do produto é feito por carrogas e por vezes por camides até o
local da venda ou ao comprador mais proximo (quando a producdo € maior). Nos anos de
escassez, a producdo é para 0 consumo auténomo dos associados. Porém os resultados
mostram que as associa¢fes apenas desempenham duas categorias dos agentes, que é o papel
de produtor agricola e distribuidor em simultaneo. Ademais, o0 milho ndo é processado (agro-
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indUstrias) para comercializacdo apenas para 0 consumo, o milho é vendido em grau ou com

espiga.

Estes resultados vao de acordo com o processo de comercializacdo descrito por MENDES
(2007) ao descreve-lo como em fluxo organizado de bens e servicos, cuja origem ¢é distinta,
dispersos locais e cujos fins sdo também diferentes pontos de consumos. Onde 0 mesmo autor
descreve trés fases distintas no processo de comercializagdo: concentracdo, equilibrio e
dispersdo. Entretanto este resultado diverge com o estudo feito por (CABRAL, 2001) ao
apontar quatro categorias dos agentes da comercializacdo como sendo produtores agricolas,

agro-industriais, distribuidores e consumidores.
4.2.1.Mercado de comercializacio

O milho ofertado pelos produtores associados € vendido no mercado municipal de
Chdkwe, na Vila da Macia e no mercado de Xai-Xai e nos restantes pontos da Cidade de
Maputo concretamente no mercado Grossista do Zimpeto. Nestes mercados, 0s produtores ou
comerciantes distribuem o milho sob duas formas: o milho seco (gréo) e fresco (Macaroca). O
milho seco é vendido em latas de 20 litros e 0 milho fresco em quilogramas, na forma fresca é
a mais procurada no distrito e constitui umas das formas de reduzir os custos com
armazenamento e transporte. Em relacdo aos precos praticados nesses mercados abordar-se-a

mais em diante no decorrer do estudo (vide os anexos n2 01,02 e 03).

4.2.2.Canais de comercializacdo do milho identificados na area de estudo

Os produtores associados distribuem os seus produtos em duas maneiras a saber: vendem
aos grossistas (que sdo na maior parte clientes externos) e vendem aos retalhistas (que sdo em

grande parte clientes do distrito de Chokwe e arredores).

Apbs a colheita 0 milho é armazenado em celeiros. A figura abaixo mostra o canal de

comercializacdo do milho da associacao 25 de Setembro.
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Figura n203: Canal de comercializacéo directo ou simples

Produtor Grossista/comerciante

Fonte: Elaborado pela autora

A figura n203 mostra que os comerciantes (grossistas e retalhista) deslocam-se para as
zonas de producdo para a compra do milho. Este canal é adoptado por acarretar custos baixos
de armazenamento e transporte. Este resultado ndo vai de acordo com a classificacdo dos
canais de comercializagdo publicado no estudo do MENDES (2007) baseados no seu
comprimento e complexidade. Sendo os tipos mais comuns: o produtor vende directamente ao

consumidor e as operacfes sdo executadas pelos intermediarios.

As associacdes Macone e Vukoxa apresentam um canal de comercializacdo semelhante,
ap6s a colheita do milho, armazenam nos celeiros durante um periodo de 3 meses e
transportam em carrocas ou camibes para os mercados Municipal de Chékwe, mercado de
Xai-Xai, mercado da Vila de Macia e no mercado grossista de Zimpeto. Contudo por este
canal apresentar custos elevados, é mais frequente quando a producdo é em grande escala.
Esquematicamente o canal de comercializacdo para estas associacdes € apresentado na figura
ne04:

Figura n204: Canal de comercializa¢do complexo

Produtor | Transporte Armazenam | Transporte Grossista

Fonte: Elaborado pela autora

Portanto, a complexidade deste canal faz com que o preco de milho nos mercados seja
relativamente elevado devido & existéncia de muitos intermediarios, as longas distancias que o
produto percorre, os custos de comercializagdo, tais como transporte, Manuseamento e
armazenagem. Este resultado diverge com a classificagdo dos canais de comunicacao citados
por MENDES (2007), subdividido em dois tipos mais comuns como: o produtor vende

directamente ao consumidor e as operacOes sao executadas pelos intermediarios.
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4.2.3Funcdes basicas do sistema de comercializacdo do milho

Com base nas entrevistas e observagGes notou-se as seguintes funcdes ou servicos
fornecidos nos mercados para a comercializagdo do milho. As fungdes de
acumulacdo/armazenamento, transporte e financiamento serdo desenvolvidas com maior

énfase.
a) Acumulagido/Armazenamento

As associacOes utilizam armazéns feitos com material local (estacas e capim) nas casas dos
membros, num curto periodo de tempo até que seja levado ao mercado. Para evitar ataque de
pragas no armazenamento fazem fumacas por baixo dos celeiros. O uso de material local para
construcdo de celeiros deve-se a facilidade de aquisicao e por ter baixos custos. Na associagdo
Macone, o milho para além de ser armazenado em celeiro é também armazenado em
instalacBes alugadas durante um periodo de 3 meses por vezes, onde 0 armazém seja com

material convencional, isto quando a quantidade é elevada.

Os resultados do estudo acima, ndo vao de acordo com o papel que o governo
desempenhava fortemente nesta funcao e que actualmente se vem distanciando, deixando com
que esta funcdo seja cada vez mais desempenhada pelos privados, pois Chokwe ja foi grande
celeiro a nivel Nacional. Entretanto, o resultado entra em consonancia com estudo feito pelo
(MICT/DNCI, 1998), ao dizer que em Mogambique o sistema de armazenamento do produtor
do sector familiar, é rudimentar e de pequena dimensdo, exigindo uma rotacdo rapida dos
produtos, sobre pena de permanecer ao ar livre e sujeitar-se a pragas e doencas. Mas diverge
com MAP/MICT (1999), ao afirmar que 0 armazenamento tem custos e o principal proposito
é estender a disponibilidade do produto por um periodo mais longo em vez de vender
imediatamente apos colheita, pois a pretensdo por detras de todo o armazenamento comercial

€ que o prego ira subir suficientemente enquanto o produto se mantém no armazém.
b) Transporte

Na associacdo 25 de Setembro os compradores se deslocam as machambas ou casas dos
produtores com seus proprios meios para comprarem o milho e isso se verifica com maior
frequéncia na época seca, altura em que as estradas séo transitaveis. Porém, na época das

chuvas quando as estradas tornam-se intransitaveis a venda ocorre nas zonas de producédo e
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onde se encontram os celeiros, logo a venda diminui consideravelmente. Ou por outra, eles

alugam carrocgas para transportar até o mercado, onde custa 400,00MT por dia.

As associacdes Macone e Vukoxa alugam carros, em geral o aluguer do carro das suas
zonas de producdo ou casas para os mercados varia de 7.000,00MT a 15.000,00MT
dependendo da distancia percorrida, num carro com capacidade de 4 toneladas, todavia, 0

preco de transporte varia dependendo da quantidade do produto transportado.

No geral o transporte nas trés associacdes entrevistadas & importante, sendo a sua
afluéncia/periodicidade constrangida pelo estado das estradas e pela capacidade financeira dos
produtores. Durante a época de transporte do milho, a producédo sai das zonas de cultivo e o
volume de producéo transportado para zonas de comercializacdo por vezes € baixo. Por isso
0s camides que vao a estas zonas frequentemente vao vazios, os custos de aluguer deste é de

uma viagem nos dois sentidos.

Os resultados do estudo estdo de acordo com os estudos feitos pelo DEA (1995), onde cita
que os custos de transporte sdo determinados pela quantidade e densidade do sistema de
estradas e pelo custo de estabilidade de abastecimento de viaturas e pecas sobressalentes. O
mesmo estudo concorda com estudo do ICM (1998), ao dizer que em Mocgambique durante a
época chuvosa é quase impossivel andar nas estradas, mesmo durante a época seca, essas
estadas sdo de dificil acesso originando varios custos relacionados com a manutencdo de
veiculo, influenciando assim a definicdo do local de venda. Assim como os outros estudos, o
estudo do MIC e MADER (2001) também harmoniza com os resultados desta pesquisa ao
afirmar que o transporte nas zonas rurais em Mocambique € feito pelos ombros, de cabeca, de

carrinha de mao, de bicicleta, de autocarro ou camiao.
¢) Financiamento

As associagOes 25 de Setembro e Macone, tiveram acesso ao financiamento, de fundos
provenientes do FDD, UNAC e ONG’s. A associa¢do VVukoxa, embora esteja em grupo nunca
teve acesso ao credito ou financiamento, pois, estes dependem das contribui¢cbes ou cotas
feitas na associacdo, isto devido a grande desisténcia dos sécios e por ndo estarem
devidamente organizados como estrutura. Assim sendo, as associag0es reconhecem que o
financiamento é fundamental para 0 aumento de area de produgdo bem como da quantidade

de milho a comercializar. Acredita-se que as associa¢@es tém disponibilidade do credito,
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devido a sua de organizacdo e por serem mais fiaveis para o reembolso do dinheiro em
relacdo ao um produtor singular. Este resultado da pesquisa levam-nos a discordar com o
estudo feito por DNCI (1998), onde afirma que nas zonas rurais, 0s comerciantes, associacdes
agricolas ndo tém acesso a crédito, e isso deve-se por um lado, a inexisténcia de servicos de

créditos nas zonas rurais.
d) Processamento

De acordo com os dados colhidos no campo, as associacfes processam o milho em
moageiras, transformando em farinha para o consumo auténomo. Entretanto, maior parte do
milho produzido é comercializada em grdo ou fresco, por essa razdo a questdo de
processamento ndo serd aprofundado neste estudo. Apesar disso, este resultado harmoniza
com estudo feito pelo MICT/DNCI (1998), segundo o qual os produtos agricolas em geral e
principalmente o milho s&o vendidos “in natura”, sem secagem ou classificacdo, apenas parte

destinada ao consumo sofrem transformacdes.
e) Informacgéo

O SIMA através dos intermediarios (extensionistas, radio comunitaria e televisdo) divulga
informacBes semanais sobre a cultura de milho, para ajudar os comerciantes na provisdo de
precos principalmente. Embora essa ac¢do ndo seja continua, dessa forma os produtores ndo
baseiam-se nessa informacao, afirmaram que os precgos praticados ndo séo os divulgados mas

sim 0s negociados entre produtores e comerciantes.

Este resultado vai de acordo com os estudos feitos por MAP/MSU (1997) e DNCI (1998),
ao mostrarem que o fluxo de informacéo para tomada de deciséo para a producao, distribuicdo
e consumo de produtos agricolas, ainda ndo é suficientemente alargado e abrangente, para

beneficiar o pequeno produtor.

4.3.Constrangimentos no processo da comercializagdo do milho registrados nas

associacoes.

O fraco desempenho da rede de comercializacdo verificado na area em estudo esta
relacionado a varios factores. Contudo, as associacbes reportaram 0S seguintes

constrangimentos que afectam a produgéo e comercializacdo do milho:
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% As cheias que assolam o distrito e degradam as vias de acesso;

O armazenamento é precério deixando o cereal susceptivel a pragas e doencas;

+ Falta de insumos de combate a pragas e doencas;

«»+ Escassez de transporte por parte dos produtores associados para escoamento do seu
produto do campo para o0 mercado;

¢+ Elevados custos dos transportes rodoviérios;

¢+ Precos baixos (as associa¢Oes reportaram que os precos aplicados sao um problema e
em geral o preco de milho tem variado em funcdo da procura e abundancia no
distrito);

O resultado do presente estudo harmoniza com o estudo feito pelo CLUSA (1998), como
sendo a actualmente a problematica de Mogambique (as vias de acesso, altos custos de
transportes, a falta de infra-estruturas adequadas, a falta de financiamento, a falta de

transparéncia de mercado e de informacéo, sazonalidade dos precos).

4.4.Preco de Milho no Distrito de Chokwe

Gréfico n2 01: Precos do milho no Distrito de Chdkwe
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Fonte: Elaborado pela autora com base nos dados do SIMA

O prego médio no Distrito de Chokwe, em 2013 atingiu o pico, no més de Marco registou
precos altos com (15.53 MT/kg) e 0s meses de Agosto, Novembro e Dezembro atingiram

cifras mais baixas com o preco que variou (9.55MT a 9.94MT/kg). Neste ano observou uma
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inflacdo dos precos devido a perda de producdo devido as cheias, sendo assim

comercializaram o milho vindo da zona centro.

No ano 2011 o comportamento de preco foi baixo, no més de Maio e Junho foram os
meses com precos mais baixos de (6.46Mt e 7.12Mt/kg respectivamente), 0s precos medios
observaram nos meses de Outubro e Novembro com 9.94Mt/kg para ambos. Esta descida de
preco nestes meses deveu-se a muita oferta de milho.

4.5. Determinacédo dos rendimentos da cultura de milho

Tabela n° 05: Analise das variaveis econdmicas da associacéo 25 de Setembro

2008 20 41.710 130.000 88.290
2009 16 45.630 112.000 66.370
2010 18 51.450 126.000 74.550
2011 0 0 0 0
2012 0 0 0 0
2013 0 0 0 0
Total 54 138.790 368.000 229.210
Média 18 46.263 122.667 76.403,33

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo

A tabela acima ilustra, que o maior rendimento da cultura de milho na associagdo 25 de
setembro foi gerado em 2008 com 88.290 MT, com uma receita de 130.000 MT e apresentou
baixo rendimento no ano 2009 no valor de 66.370 MT com uma receita de 112.000 MT, este
deveu-se a avaria da motobomba. Nos anos 2011 a 2013 observou-se incerteza da producao

devido a calamidades naturais.
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Tabela n2 06: Andlise das variaveis economicas da associacdo Macone

2008 23 64.945 172.500 107.555
2009 22 69.450 110.000 40.550
2010 24 72.950 240.000 167.050
2011 21 84.950 157.500 72.550
2012

2013

Total 90 292.295 680.000 387.705
Média 225 73.074 170.000 96.926,25

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo

De acordo com tabela acima constata-se, que o maior rendimento da cultura de milho na
associacdo Macone foi registado em 2010 com 167.050MT, com uma receita de 240.000MT e
apresentou menor rendimento no ano 2009 no valor de 40.550MT com uma receita de
110.000MT, este deveu-se desisténcia de membros. Nos anos 2012 e 2013 observou-se

incerteza da producgdo devido a calamidades naturais.

Tabela n207: Andlise das variaveis economicas da associacdo Vukoxa

2008 21 80.150 157.500 77.350
2009 24 82.740 180.000 176.250
2010 22 86.200 165.000 161.700
2011 26 87.450 195.000 191.176,47
2012 23 85.670 3.075.00 301.350
2013 0

Total 116 422.210 1.005.000 907.826,47
Média 38.66667 140.737 335.000 302.608,82

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo

A tabela acima mostra que, 0 maior rendimento da cultura de milho na associacdo Vukoxa
foi registado em 2012 com 301.350MT, com uma receita de 3.075.00MT e apresentou menor
rendimento no ano 2008 no valor de 77.350MT com uma receita de 157.500MT, deveu-se a
perda da producdo derivado de altas temperaturas. No ano 2013 observou-se incerteza da
producéo gerada pelas calamidades naturais.
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Tabela n2 08: Analise descritiva das variaveis econdmicas na cultura de milho

Producdo () 86,67 7.67 21,33 17,33 5,90 0,34
Custo (MT)  284.431,7 28.556,67 70.200  56.886,33 16.515,87 0,29
Receita 684.333,3 102500  177.000 1368667 29.352,12 0,21
(MT)

Lucro (MT) 508.247,2 87.908,82  134.433,3 101.649,4 18.906,06 0,19

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa

Com base na tabela n°04, pode se observar que a média da producdo das 3 associacdes foi
de 17,33 toneladas com um desvio padrdo de 5,90 toneladas. O minimo usado na producéo foi
de 7,67 toneladas verificado em 2012 e o maximo foi de 21,33 toneladas verificados em 20009.
O coeficiente de variacdo mostrou que a producdo foi homogénea durante o periodo em

estudo, pois, 0 mesmo esteve abaixo de 50%.

Os custos alocados na produgdo mostraram, que a sua média em todo o periodo em estudo
foi de 56.886,33MT com um desvio padrdo de 16.515,87MT. O minimo registado em todo
periodo de estudo foi de 28.556,67MT verificados em 2012 e o maximo foi de 70.200MT
verificados em 2010. O coeficiente de variacdo mostrou que os custos foram homogéneos

durante o periodo em estudo, pois, 0 mesmo esteve abaixo de 50%.

A receita média registada em todo o periodo em estudo foi de 136.866,7MT com um
desvio padrdo de 29.352,12MT. A receita minima observada foi de 87.908,82MT registada no
ano de 2012 e a maxima observada foi de 177.000MT, registada no ano de 2010. O
coeficiente de variagdo mostrou que a receita foi homogénea durante todo o periodo em

estudo, pois, 0 mesmo esteve abaixo de 50%.

O lucro médio observado em todo o periodo em estudo foi de 101.649,4 MT com um
desvio padréo de 18.906,06MT. O lucro minimo observado foi de 87.908,82MT registado no
ano de 2012 e o maximo observado foi de 134.433,3 meticais, registado no ano de 2010. O
coeficiente de variagdo mostrou que a receita foi homogénea durante todo o periodo em

estudo, pois, 0 mesmo esteve abaixo de 50%. (vide 0 anexo 5).
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4.5.1.Tendéncia dos custos, receitas e lucros da cultura de milho

Gréfico n202: Evolucdo das varidveis econdmicas ao longo do periodo em estudo nas trés

associacoes.
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Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados colhidos no campo

Com base no gréafico n202 nota-se que a producdo teve uma tendéncia de crescimento
polinomial, com a concavidade virada para baixo, onde verifica que no ultimo periodo teve
uma tendéncia decrescente. Observa-se que o0s custos tiveram um crescimento polinomial,

com a concavidade virada para baixo, com um decréscimo em 2010.

O grafico da receita foi superior a relacdo ao grafico dos custos 0 que mostra, que esta
actividade gera um rendimento significativo. As receitas tiveram uma tendéncia de
crescimento oscilatério, isto é, atingiu o pico em 2010 e um decréscimo no ano 2011. E por
sua vez o grafico dos lucros também foi superior ao grafico dos custos o que mostra que esta
actividade tem um indice de lucratividade satisfatoria. Os lucros tiveram um crescimento
oscilatério, o mesmo verificado nas receitas, apresentando uma baixa em 2009 e um pico em
2010. Nota-se que o lucro e a receita tiveram um equilibrio em 2012, portanto, verificou-se

que no periodo em estudo a actividade gerou rendimentos satisfatérios nas trés associagdes.
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4.5.2 Contributo do milho na renda das associa¢fes no periodo em estudo
Tabela n209: Contributo do milho no periodo 2008-2013

A tabela a seguir ilustra o lucro gerado pelo milho e os anos que contribuiram

significativamente o incremento do renda das associag0es em estudo.

Associacdo 25 de Setembro ~Macone Vukoxa |
Discricao/ Lucro % do Lucro % do Lucro % do
AT total contributo total contributo total contributo
2008 88.290 38,51%  107.555 27,74% 77.350 8,52%
2009 66.370 28,96% 40.550 10,46% 176.250 19,42%
2010 74.550 32,53%  167.050 43,09% 161.700 17,81%
2011 0 0 72.550 18,71% 191.176,47 21,06%
2012 0 0 0 301.350 33,21%
2013 0 0 0 0
Total 229.210 100%  387.705 100% 907.826,47 100%
Média 76.403,33 96.926,25 302.608,82

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados colhidos no campo

A tabela acima demonstra o contributo do milho no incremento da renda das associages.
A associacdo 25 de Setembro teve um contributo de 76.403,33MT nos anos 2008-2013
enquanto a associacdo Macone registou um contributo de 96.926,25 MT e por fim a
associacdo Vukoxa apresentou maior contributo em relacdo a outras associa¢fes no valor
302.608,82MT no periodo em estudo.

A partir do gréfico abaixo ilustra de uma forma clara o contributo do milho na renda das

associacOes ao longo do periodo em estudo.
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Gréfico n203: Contributo do milho no rendimento das associa¢des no periodo 2008-2013
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Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados colhidos no campo

De acordo com o grafico acima, nota-se que o milho na associacdo 25 de Setembro nos
anos 2008 e 2009 apresentaram maior contributo em relacdo a associacdo Macone e Vukoxa,
com uma percentagem em 38,51% e 28,96% respectivamente. No ano 2010 a associa¢do
Macone apesentou maior contributo no valor de 43,09% na renda em relacdo as restantes
associacles. Nos anos 2011 a 2013 nota-se que no grafico a associa¢do 25 de Setembro néo
registou nenhuma actividade, este facto deveu-se a incerteza na producdo. Todavia, a
associacdo Vukoxa registou maior contributo do milho no rendimento nos anos 2011 e 2012,

numa ordem de 21,06% e 33,21% respectivamente.
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4.5.3.Determinacéo dos rendimentos gerados pelas culturas de tomate, repolho e banana

Tabela n210:Anélise das variaveis econdémicas das culturas de tomate, repolho e banana.

Descricéo Producao Receita

Tomate 18.550 42.450 97.200 54.750
Repolho 10.800 40.830 92.750 51.920
Banana 3.500 5.000 26.250 21.250
Total 29.350 105.060 189.950 84.890

Fonte: Elaborado pela autora através do Excel a partir dos dados da pesquisa

A partir da tabela acima, pode constatar-se que a producdo de tomate foi a maior
verificada, seguida da cultura de repolho e por fim a cultura de banana. Em relacdo aos custos
as receitas e os lucros, verificou-se que a cultura de tomate foi a que teve mais custos de
producdo, gerou mais receitas e consequentemente maiores custos, seguida das culturas de

repolho e banana. (Vide os anexos n2 06,07 e 08).

Tabela nell: Contributo do milho (em média) em relagdo as demais culturas na renda

das trés associacdes no periodo 2008-2013

A tabela a seguir ilustra, os lucros gerados pelas principais culturas produzidas pelas

associagdes e que contribuem significativamente no incremento da renda dos associados.

Descrigéo Lucro total % do contributo
(MT)

Milho 101.649,4 44,28%

Tomate 54.750 23,85%

Repolho 51.920 22,61%

Banana 21.250 9,26%

Média 57.392,35

Total 229.569,4 100%

Fonte: Elaborado pela autora através do excel a partir dos dados da pesquisa

De acordo com a tabela n206, constatou-se que todas culturas contribuem no incremento da
renda das associagdes. Tendo o tomate contribuido em 23,85% correspondentes a 54.750 MT,
o repolho contribui com 22,61% correspondentes a 51.920 MT, a banana contribui com
9,26% correspondente a 21.250 MT. Entretanto, o milho foi a cultura que mais contribuiu
com 44,28% correspondentes a 101.649,4 MT. No entanto a cultura da banana tem um menor

contributo na renda dos associados.
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Gréfico ne 04: Contributo do milho em relagdo as demais culturas produzidas no

incremento do rendimento das associacdes 2008-2013.

Contributo do milho na renda das associacoes

50.00%
45.00%
40.00%
35.00%
30.00%
25.00%
20.00%
15.00%
10.00%

5.00%

0.00%

44.28%

Percentagem do contributo

Milho Tomate Repolho Banana

Culturas

Fonte: Elaborado pela autora através do Excel a partir dos dados da pesquisa

De acordo com o grafico n2 06, constatou-se que o milho nas associa¢fes em estudo
contribui em 44,28% na formacdo da renda total das mesmas, o que mostra que o milho é
relativamente mais rentavel em relacdo as demais culturas praticadas nas associa¢des e tem
efeito significativo no rendimento das mesmas. Ap6s o milho segue a cultura de tomate com
23,85% e a cultura do repolho com 22,61%. A cultura da banana tem um menor contributo na

renda dos associados, pois, a mesma contribui em 9,26%.
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CAPITULO V. CONCLUSOES E RECOMENDACOES
5.1.Consideracdes finais

O presente estudo teve como foco analisar o contributo da comercializacdo do milho no
incremento da renda das Associaces (25 de Setembro, Macone e Vukoxa) no Distrito de
Chokwe no periodo em estudo, visto que o milho é uma cultura muito praticada ao longo do
distrito, provincia de Gaza e no pais em geral. Porém, os resultados deste trabalho remetem as

seguintes conclusoes:

“+ No que concerne as remuneracfes nas associacOes, estas tem fins lucrativos, pois,
tendo em conta o objectivo de providenciar rendimento, alimentos as suas familias e
abastecer aos mercados do distrito bem como das outras provincias. A agricultura
praticada nas associagdes é rudimentar e poucas vezes mecanizada através aluguel de

tractores. Os fundos usados nessas associa¢fes sdo provenientes das ONG’s e FDD.

¢ Quanto ao processo de comercializacdo do milho, constatou-se que as associacdes
comercializam o milho aos grossistas e aos retalhistas, entretanto, a associacédo 25 de
Setembro vende o milho nas zonas de producdo e por vezes desloca até ao mercado
Municipal de Chokwe. Os mercados municipais de Chokwe, mercado da Cidade de
Xai-Xai, mercado municipal da Macia e o grossista do Zimpeto, sdo 0s principais
locais de venda das associacbes Macone e Vukoxa. Estes locais dependem das
condicdes de cada associacdo, porém, este produto percorre um determinado caminho
até chegar ao consumidor final denominado canal de comercializa¢do, o qual o mais
utilizado nas associagcfes € o seguinte: Produtor, grossistas e por fim o consumidor

final.

%+ Os principais constrangimentos que afectam a comercializagdo do milho na area em
estudo sdo: calamidades naturais, elevados custos de transporte, Pregos baixos (a falta
de politicas de proteccionismo do preco), armazenamento precario (celeiros
construidos com material local, deixado o produto por vezes expostos a ratos e outras
pragas), e vias de acesso degradadas, das zonas de producdo ao mercado municipal de
Chokwe. Contudo, havendo estes constrangimentos verifica-se uma redugdo das
quantidades produzidas e ofertadas do milho, consequentemente reducdo do

rendimento das associacoes.
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% Os rendimentos economicos gerados com a comercializacdo de milho na associagédo
25 se Setembro foram 76.403,33MT no periodo em estudo, em contrapartida a
associacdo Macone contribui em 96.926,25MT e por fim a associacdo Vukoxa
registou maior contributo no valor de 302.608,82MT. De um modo geral as trés
associacOes contribuiram em média de 101.649,4MT enquanto a comercializacdo da
cultura de tomate, repolho e banana geraram em media um rendimento de 54.750MT,
51.920MT e 21.250MT respectivamente. Contudo, respondendo ao problema
colocado: a comercializacdo do milho contribui em média com 44,28% no incremento
da renda das associagdes, seguida das culturas de tomate e repolho com um contributo
de 23,85% e 22,615% respectivamente e por fim a cultura de banana com um
contributo médio de 9,26%. Ainda no que concerne a pergunta de pesquisa, pode-se
concluir que essa foi satisfatdria, uma vez que a comercializacdo do milho contribui
para o incremento do rendimento das associa¢fes ora em estudo. Portanto, para além
da cultura de milho providenciar rendimento para as associacdes, este cereal constitui

a base subsisténcia das familias.
5.2 Recomendaces
Feita a pesquisa recomenda-se 0 seguinte:
Ao governo

¢+ As cheias constituem um grande problema para os produtores do distrito de Chokwe,
assim sendo, que o governo poderia construir represas para contencdo das aguas de modo

que as mesmas possam ser Uteis para producgédo dos produtores de uma forma benéfica.

s Ao SDAE e SIMA, sugere-se que melhorem a base de dados, de modo a permitir melhor
acompanhamento da comercializacdo, especialmente a base estatistica sobre volume de

producéo e comercializacdo durante as campanhas.

%+ As vias de acesso constituem o um dos grandes problemas mencionados neste estudo.
Dai, que o governo poderia intensificar a qualidade de reabilitacdo das vias de acesso,
principalmente as tercidrias de modo a garantir melhor escoamento do milho mesmo no

periodo chuvoso.

CONSTANCIA JOAQUIM MARRENGULA | Trabalho de Culminagdo do Curso em Economia Agréria -



Contributo da comercializacdo do milho (Zea mays) no Rendimento das Associacdes do Distrito de Chokwe no
periodo (2008-2013): caso das associagdes, 25 de Setembro, Macone e Vukoxa.

As associagoes

o
A5

Poderiam também melhorar as formas de armazenamento, usando celeiros melhorados

favoraveis as condi¢des climaticas;

X/
X4

Poderiam criar parcerias entre 0s transportadores e comerciantes.

L)

Aos investigadores

R/

% Os investigadores poderiam fazer estudos sistematicos, com uma amostra maior de modo
a ter uma analise mais exaustiva e profunda do processo de comercializagdo ao nivel dos
produtores.
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Apéndices e Anexos
Apéndice n201. Questionario

Questionario Dirigido ao (SDAE)

1. Quantas associacdes agrarias existem que produzem e comercializam cultura de milho?
Como esta estruturado o mercado?

Qual é o apoio do SDAE disponibiliza as associa¢fes

Qual é periodo de maior oferta do milho?

Qual é o periodo de escassez?

o~ w N

Quais sdo os principais factores que afectam a rede de comercializagdo do milho no
Distrito de Chokwe?

Quais sao as principais medidas/estratégias para melhorar a comercializacdo de milho
Quais sdo as politicas do governo distrital na comercializacdo dos produtos agricola?

Existem meios para armazenamento do produto?

© © N o

Qual é o contributo do sector agricola para a economia do distrito?

As associacdes agricolas

Identificacdo do porta-voz da associagdo?

Qual é 0 nome da associagao?

Quando foi fundada a associacao ou o inicio da actividade agricola?
Quantos membros fazem parte?

Quais sao as principais culturas produzidas e a area de exploracdo por cada?
Em que época do ano produzem o milho?

Qual é a proveniéncia dos insumos, e qual é a forma de aquisi¢ao?

Qual é a quantidade de milho produzido e comercializada em cada campanha agricola?

© 0o N o g bk~ w D PE

Quais séo os custos incorridos na producéo de milho?

10. Existe um padréo de venda? Se ndo porqué?

11. A organizacdo tem acesso a algum subsidio de producdo? Se tem entdo quais sdo as
instituicoes que fornecem?

12. Paga algum seguro ou imposto agricola? Se tiver quanto é que paga?

13. Qual é o mercado alvo?



14. Como ¢ formulado o preco do milho?

15.
16.
17.

Qual é o canal de comercializacdo do milho e como funciona?
Quais séo os principais constrangimentos incorridos na comercializagdo de milho?

Que beneficios extraem da comercializacdo do milho?

Ao0s comerciantes de milho

o a0k~ w b

10.
11.

A quanto tempo esta no mundo do comercio?

Qual é o produto mais rentavel no seu neg6cio?

Quais sdo os custos incorridos na aquisicao de milho a nivel do distrito?

Quial foi o volume de venda mensal

Qual é o preco de venda do milho?

Os pregos praticados pelos produtores e transportadores encorajam a continuarem a
comercializa¢do do milho?

Onde armazenam o produto?

Quais sdo os impostos/taxas pagos (as) no mercado, e qual é a modalidade de
pagamento?

Qual é impacto dos impostos/ taxas na comercializagdo?

Que constrangimentos tém enfrentado na comercializa¢do do milho?

Como compradores e vendedores se relacionam trocando informagdes (sobretudo de

precos) e qual é seu poder de negociacao?



Anexo n201: Preco de Milho no Distrito de Chokwe

Anos 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Preco 9.36 9.65 9.53 8.41 10.26 11.84
(Mt/kg)

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo

Anexo n202: Analise das varidveis econdmicas da associacao 25 de Setembro

Descricdo Producdo Numero Area Precoem  Produtividade Custo  Custo Receita  Receita Lucro Lucro
emt de latas Mts por ha  Total por ha Total Unitario total
de 20kg
2008 20 1.000 15 130 1.333333 2780.667 41710 8666.66667 130000 5886 88290
2009 16 800 17 140 0.941176 2684.118 45630 6588.23529 112000 3904.12 66370
2010 18 900 19 140 0.947368 2707.895 51450 6631.57895 126000 3923.68 74550
2011 0 0 00 0 0 0 0 0 0 0
2012 0 0 00 0 0 0 0 0 0 0
2013 0 0 00 0 0 0 0 0 0 0
total 54 2.700 51 410 3.22187822 8172.679 138790 21886.4809 368000 13713.8 229210
Média 18 900 17 136.6666667 1.07395941 2724.226 46263 7295.49364 122667 4571.27 76403.333

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo

Vi



Anexo n203: Analise das variaveis economicas da associagdo Macone

Descricd Producd Numer Area Precoem Produtividad Custo Custo  Receita  Receit Lucro  Lucro
0 oemt ode Mts e por hd  Total por ha a Unitari  total
latas de Total 0
20kg
2008 23 1150 68 150 0.338235 955.073 64945 2536.7647 17250 1581.69 107555
5 1 0
2009 22 1100 77 100 0.285714 901.948 69450 1428.5714 11000 526.623 40550
1 3 0
2010 24 1200 78 200 0.307692 935.256 72950 3076.9230 24000 2141.67 167050
4 8 0
2011 21 1050 85 150 0.247059 999.411 84950 1852.9411 15750 853.529 72550
8 8 0
2012
2013
Total 90 4500 308 600 117870071 3791.69 29229 8895.2003 68000 5103.51 387705
5 9 0
Média 225 1125 77 150 0.29467518 947.922 73074 2223.8001 17000 1275.88 96926.2
4 0 5

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo

Vil



Anexo n204: Analise das variaveis economicas da associacdo Vukoxa

Descricd Producd Namer Area Preco Produtivida Custo Custo  Receita Receita Lucro Lucro
0 oemt ode em Mts de por ha Total por ha Total  Unitari total
latas de 0
20kg

2008 21 1050 46 150 0.456522 1742.39 80150 3423.9130 157500 1681.52 77350
1 4

2009 24 1200 48 150 0.5 1723.75 82740 3750 180000 3671.88 176250

2010 22 1100 50 150 0.44 1724 86200 3300 165000 3234 161700

2011 26 1300 51 150 0.509804 171470 87450 3823.5294 195000 3748.56 191176.4
6 1 7

2012 23 2050 50 150 0.46 1713.4 85670 6150 307500 6027 301350

2013 0

Total 116 6700 245 750  2.36632566 8618.24 42221 20447.442 100500 18363 907826.4
7 0 5 0 7

Média 38.66667 2233.33 49 250  0.78877522 2872.74 14073 6815.8141 335000 6120.98 302608.8

3 9 7 5 2

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo

Vil



Anexo n205: Analise das médias das variaveis economicas das associagdes em estudo

Descricd Producd Numer  Area Precoem Produtivida Custo Custo Receita Receit Lucro Lucro
0 oemt 0de Mts de por hd Total por ha a Unitari total
latas de Total 0
20kg

2008 21.3333 1066.66 43 143.33333 0.709363 1826.04 62268 4875.781 15333 3049.7 91065
3 7 3 4 47 3 4

2009 20.6666 1033.33 47.3333 130 0.57563 1769.93 65940 3922.268 13400 2700.8 94390
7 3 3 9 91 0 7

2010 21.3333 1066.66 49 163.33333 0.56502 1789.05 70200 4336.167 17700 3099.7 134433.3
3 7 3 34 0 8 3

2011 15.6666 783.333 45.3333 100 0.252288 904.705 57467 1892.156 11750 1534.0 87908.82
7 3 3 9 86 0 3 4

2012 7.66666 683.333 16.6666 50 0.153333 571.133 28557 2050 10250 2009 100450
7 3 7 3 0

2013 0 0 00 0 0 0 0 0 0 0

Total 86.6666 4633.33 201.333 586.66666  2.25563487 6860.87 28443 17076.37 68433 12393. 508247.1
7 3 3 67 2 2 46 3 4 6

Média 21.6666 1158.33 50.3333 146.66666  0.56390872 1715.21 71108 4269.093 17108 3098.3 127061.7
7 3 3 67 8 65 3 6 9

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo



Analise das variaveis econémicas das principais culturas das associacdes em estudo

Anexo n206: Analise das variaveis econémicas da cultura tomate

Ano Producéo Custo Receita Lucro

2012 19700 42250 98200 55950

Média 18550 42450 97200 54750

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo



Anexo n207: Analise das variaveis econdmicas da cultura de banana

Ano Producao Custo Receita Lucro

2011 3280 4000 25650 21650
2012 3720 6000 26850 20850
Total 7000 10000 52500 42500
Média 3500 5000 26250 21250
Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo

Anexo n208: Analise das variaveis economicas da cultura de repolho

Ano Producéo Custo Receita Lucro

2011 10750 39990 91860 51870
2012 10850 41670 93640 51970
Total 21600 81660 185500 103840
Media 10800 40830 92750 51920

Fonte: Elaborado pela autora no excel através dos dados colhidos no campo

Xl
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