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Resumo

Este estudo explora momentos de interaccdo entre 0s mecanicos e seus clientes e 0s
frequentadores da oficina mecénica de reparacdo de automdveis. O estudo mostra como
nas oficinas os clientes ndo s6 reparam 0s seus automodveis mas também procuram
momentos de lazer, parceiros sexuais regulares ou ocasionais. O estudo ilustra também
como a oficina e os seus arredores sdo frequentados por mulheres que procuram
relacionamentos estdveis ou momentaneos com pessoas que vivem uma “boa vida”. O
estudo teve como base a recolha de dados na oficina mecénica de reparacdo de
automoveis em Kassi-Kassi, Matola onde apliquei-me a descrever a oficina e seus
arredores nas manhas, tardes e ao anoitecer, o0 comportamento dos clientes homens da
oficina, das clientes mulheres da oficina, das frequentadoras mulheres ndo clientes da
oficina. Por outro lado, realizei conversas e entrevistas semi-estruturadas para
compreender porque as pessoas preferem frequentar a oficina durante o dia para o seu
lazer e actividades sexuais. O estudo é orientado por uma linha de pensamento que
reflecte que as oficinas mecénicas sdo alvo das pessoas como locais de lazer associado
as actividades sexuais apenas no periodo da noite na auséncia dos funcionarios das
mesmas, como forma de encontrar as mesmas pessoas com 0 mesmo comportamento e
preferéncias sexuais por homens e mulheres diferentes. Os dados do campo permitiram
reparar que as oficinas sdo frequentadas como espacos de lazer associados as préaticas
sexuais pelos clientes e frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina nas horas
normais de expediente onde estas procuram parceiros sexuais, homens com uma “vida
estavel” para vida inteira e os clientes para a reparacdo dos seus carros e encontrar
parceiras sexuais sem comprometer as suas familias, iniciando estas praticas nas manhas

com pouca afluéncia nas tardes com constéancia alastrando — se até ao anoitecer.

Palavras-chave: Clientes homens da oficina, frequentadoras mulheres ndo clientes da

oficina e actividades sexuais
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I. Abertura
Problematica

A revolucdo sexual teve o seu inicio depois da segunda guerra mundial dando o direito a
mulher de lutar, abusar e gozar do seu préprio corpo ao seu prazer. Estas reivindicaram
0 seu corpo no mundo todo, sendo esta fase intitulada a segunda onda do feminismo ou

liberacdo sexual (Muniz 2001).

A liberacdo sexual associada a diversdo foi algo antes ndo existente, as pessoas
namoravam sem praticar relagdes sexuais, devido a aquisicdo da gravidez indesejada
por parte das mulheres, pais jovens e solteiros por consequéncia “filhos bastardos”.
Com o aparecimento da pilula anticoncepcional houve grande tendéncia dos jovens e
adultos divertirem-se, namorarem em simultaneo praticando relacfes sexuais. E essas
praticas da diversdo e sexo em simultaneo foram-se alastrando e praticadas em “locais
improprios”, ndo havendo limites para as mesmas, por consequéncia nio limites em

termos dos espacos (idem).

O estudo aborda as oficinas mecanicas, pelo facto das oficinas mecanicas nao serem
frequentadas apenas pelos clientes que levam as suas viaturas a reparacdo, mas também
por mulheres frequentadoras e ndo clientes da oficina e os clientes das mesmas como

um local de lazer acompanhado das actividades sexuais.

A literatura indica que as oficinas mecanicas de reparacdo de carros sao locais de lazer
associados as praticas sexuais apenas nas noites na auséncia dos funcionarios das
mesmas de forma a encontrar as mesmas pessoas com 0 mesmo comportamento e

preferéncias sexuais por homens e mulheres diferentes.

Belenzani et al (2008), que fizeram os seus estudos no Brasil, Estado de Rio de Janeiro
sobre as praticas sexuais em lugares publicos como barracas, pracas, praias, ruas, bares,
restaurantes, borracharias, postos de combustivel e oficinas mecénicas associadas a
venda de alcool, entendem que estas praticas sao um assunto constante na sociedade
nesses lugares e as pessoas cagam-se nas noites atraves de codigos como siléncio para

0s homens e roupas curtas e colantes para as mulheres. Nas manhas estes espacos sdo



dedicados as pessoas que fazem os seus trabalhos normalmente, enquanto nas noites o

cenario muda e as pessoas mantém relagdes sexuais nos mesmos espacgos.

Na mesma linha de pensamento Nogueira e Paulino (2008), no Brasil no municipio de
Sobral que estudaram as relagOes jocosas entre prostitutas e travestis nos postos de
combustivel apontam que existe uma preferéncia das pessoas em frequentar esses
lugares e arredores como telefones publicos, muros, bancos das ruas publicos nas noites
como um local de sedugdo masculina e feminina, troca de sexo por prazer e “vida

luxuosa” porque sdo lugares colectivos, abertos e espagosos.

Para o seguimento da pesquisa, adopto a perspectiva de Jackson (2001), que fez os seus
estudos na Inglaterra nos clubes nocturnos como discotecas, boates (noites fanks, noites
souls), associados a sensualidade e actividades sexuais. Aponta que os clubes nocturnos
sdo locais de lazer abertos as praticas da seducdo e que estas praticas sdo especificas dos
clubes nocturnos, sendo os mesmos diferentes de todos os espacos publicos, e que as
pessoas apenas buscam esses lugares com a intensdo de espalhar a sensualidade e

seduzirem-se entre elas.

Adopto esta perspectiva porgque conforme a presente etnografia as oficinas mecanicas de
reparacdo de automoveis adequam-se as caracteristicas dos clubes nocturnos,
problematizando a ideia segundo a qual os clubes nocturnos sdo os Unicos espacos
publicos onde as pessoas constroem intensionalmente a sedugdo e sensualidade.
Demonstrando que nem todos o0s espacos publicos em que ndo sejam direccionados a
diversdo estdo isentos da construcdo intencional ou ndo intencional da sensualidade e
seducdo pelas pessoas e que as mesmas nao acontecem apenas nas noites como nos

clubes nocturnos.

Cantalice (2009), que realizou a sua pesquisa no Brasil, Estado de Rio Grande do Norte
em Natal na praia da pipa, acerca da interaccdo afectiva e sexual entre os turistas
europeus e cidadéos locais entende que o homem em si socialmente e culturalmente
caminha no quotidiano com 0s seus desejos sexuais e esses desejos ndo estdo

direccionados em um mesmo local e mesma hora.



A percepcdo do autor remete pensar que as praticas sexuais sdo actos que os individuos
constroem, demarcam 0s espacos e as horas em que possam praticar, demonstrando que

é problemético tragar uma hora especifica para a mesma prética.

A mesma linha de pensamento é defendida por Goffman (2002), que aborda as
representacdes sociais e entende que os individuos sdo actores sociais e que sao
atribuidos papéis sociais dentro da sociedade e em simultaneo eles proprios se atribuem
papéis sociais dentro desta e estdo em constante representacdo em contextos sociais
diferentes.

Neto (2005), no estado de Rio Grande do Norte no Brasil que estudou as préaticas
sexuais nas casas de banho publicas ostenta que as praticas sexuais em espacos publicos
fazem com que as pessoas nao tenham um contacto longo, com isso as pessoas passam a
frequentar o mesmo local com as mesmas atitudes como forma de voltar a reencontrar
aquelas pessoas que antes encontraram, que partilham o mesmo estilo de vida e

facilitam com que se encontrem novamente em outros locais para a continuidade.

Remeto que é discutivel o pensamento porque apenas aponta que as pessoas querem 0
mesmo estilo de vida sendo problematico porque os frequentadores nem sempre querem
0 mesmo estilo de vida que levam, querendo a mesma oportunidade por vezes para

mudar o seu actual estilo de vida para um estilo de vida “melhorado”.

Bellaguarda e Braga (2006), na sua pesquisa no Brasil, Estado de Porto Alegre sobre
empreendedorismo nas oficinas mecanicas de reparacdo de automoveis, preocupados
em como manter um cliente, ostentam que os clientes somente frequentam numa oficina
que lhes ofereca certos beneficios que tém a ver com a sensibilidade dos clientes
resumindo-se em algo importante equivalente aos servigos oferecidos na oficina, que
resumem-se em pequenos detalhes onde o cliente tem — se por satisfeito mesmo quando

a oficina ndo dispde dos servigos que o cliente deseja.

Busco as autoras para ilustrar que nem sempre os clientes dirigem-se a oficina com
intensdo de reparar 0s seus carros havendo por vezes algo a mais na oficina que os leva
a mesma. E é discutivel pensar num cliente numa oficina e coloca-lo na situacdo que o

mesmo procura somente a reparacao da sua viatura.



GAV (s/d), pressupbe que o comportamento dos clientes na oficina mecanica de
reparacdo de automoveis varia de acordo com a cultura de cada cliente, consoante 0s
seus héabitos e costumes, idade, condi¢bes econdmicas, sociais, cor da pele, estilo de
vida, localizacdo geogréafica do cliente onde esta inserido, tendo em conta que o estilo
de vida € o que mais influencia no comportamento de um determinado grupo, neste caso

dos clientes da oficina.

Trago a literatura para ilustrar que € discutivel o pensamento que os clientes sdo pessoas
com um Unico interesse de repararem 0s seus carros, podendo ter outras intensdes e

habitos de acordo com a sua socializacao.

O habitus sdo esquemas criados por uma pratica com todas as pessoas que
compartilham a mesma realidade e acabam por expor e fortalecer as préaticas culturais
de um grupo. Cada espaco é determinado por uma formula individual de interesse onde

tudo depende da forma como as pessoas agem (Bourdieu 2000).

Revejo o autor para demonstrar que as pessoas buscam a sua forma de vida,
determinada por certas condi¢cbes que permitem um determinado habitus por

consequéncia um estilo de vida especifico.

Giddens (1997), remete que o “estilo de vida ¢ um conjunto de préticas tomadas pelas
pessoas que satisfazem as suas necessidades mais importantes e as pessoas materializam
as suas ideias conforme aquilo que as mesmas falam, podendo afirmar que o estilo de

vida ¢ algo adoptado”.

O estudo estd organizado em cinco capitulos. O primeiro capitulo que constitui a
abertura apresenta a delimitacdo da pesquisa, problematica, as abordagens, as
perspectivas que conduzem o estudo e a revisdo da literatura mostrando de forma mais

abrangente as discussdes teoricas sobre o lazer, sensualidade e actividades sexuais.

O segundo é reservado a analise e recolha de dados cabendo nele a conceptualizacao,
selecgdo dos informantes, a técnica de recolha de dados de forma a ilustrar as etapas da

realizacdo do estudo, os desafios vividos no terreno e como contornei as situagoes.



No terceiro capitulo Manhas descrevo o ambiente vivido nas primeiras horas do dia na
oficina, a movimentagdo, a interac¢do entre os homens clientes da oficina, mulheres

frequentadoras néo clientes da oficina e os mecanicos da mesma.

O quarto capitulo Tardes trago clientes; mecénicos e frequentadores; frequentadoras e
mecanicos; casados e clientes de forma a ilustrar o comportamento de ambos, como se
apresentam nas tardes e a ideia que 0s mesmos tém por se fazerem presentes na oficina,

seus propdsitos e o ambiente vivido neste periodo.

O quinto capitulo, Noites busca muros, troncos e vigilantes para explicar os
acontecimentos vividos nas noites em concordancia com a oficina, nos arredores da
mesma e as possiveis implicacbes que advém dessa convivéncia. E por fim o fecho

demonstrando a conclusdo a que cheguei na presente pesquisa.



I1. Andlise e recolha de dados

Conceptualizagdo

Para o estudo, uso os conceitos de lazer e sensualidade porque na colecta de dados
permitem uma flexivel indicacdo na interac¢cdo com o grupo alvo de acordo com a sua

categoria.

Para Simmel (2011), lazer é o auge da modernidade e urbanidade em que as pessoas
dirigirem-se a espagos como bares, restaurantes para consumirem comidas deliciosas
que ndo fazem parte da sua rotina alimentar, cinemas para assistir filmes, teatros e

aeroportos com intuito de distrairem-se.

Dumazedier (1979), lazer, € um conjunto de ocupacfes que as pessoas entregam-se
livremente, para distrairem-se, recrearem-se ap0s efectuar as suas obrigacOes
profissionais e familiares (ap0s a sua volta do trabalho sair para beber qualquer bebida
na rua, cuidar da sua familia como matricular o seu filho na escola, programar o tipo de

casa e de mdveis necessarios para a familia).

Sequeira et al (2006), entende que o conceito de lazer ganhou mais espago depois da
revolucdo Industrial onde as pessoas passaram a divertir-se vestidas de “roupas nao
regradas” fazendo algo diferente do seu dia-a-dia como dancar de qualquer maneira,

escutar musica, gritar, conhecer novas pessoas e parceiros sem restricdes.

Lazer s&o momentos de diversdo adoptados pelas pessoas dentro e fora de casa seja com
a familia, amigos e conhecidos, como dancgar, brincar, deliciarem-se de pratos
preferidos, conversar, beber e até conhecer novos amigos e parceiros sexuais que Ihes
interessem. Opto pelo conceito porque permite analisar 0 comportamento e as préaticas
exercidas na oficina pelos frequentadores essencialmente nas horas em que mais se

fazem presentes possibilitando analisar o momento da sua presenga.

Sensualidade é concep¢do dos homens de olhar para uma mulher e logo de imediato
deseja-la, em que a mulher ndo se toma como desejada por si s, mas sim pelos homens

gue olham para a mesma com desejo de possui-la (Laraia 1988).



Jackson (2006), sensualidade é um fundamento baseado no corpo em que as pessoas
estdo preocupadas em mostrar as qualidades dos seus corpos (pernas bonitas, nadegas,
seios em pé, peito sarado e musculos fortes), considerando-os atractivos de forma a

serem considerados atractivos e desejados pelo outrem gozando uma légica de seducao.

A sensualidade é a forma com que os homens e mulheres expdem 0 seu corpo,
chamando atencao dos outros de forma néo propositada, criando um ambiente de desejo
entre os homens e mulheres através de olhares finos, sorrisos calmos e lentos e roupas
que mostram o corpo. Busco o conceito de sensualidade porque o mesmo permite-me

observar o tipo de interaccao entre o grupo alvo e como a mesma € articulada.

Area de estudo

A oficina localiza-se no bairro Kassi-Kassi, Matola. A oficina funciona na rua da
padaria do mesmo bairro numa residéncia de dois comodos, uma casa de banho externa
feita de chapas de zinco com uma vedacao de muro feito de blocos ndo rebocados que
faz a separacdo entre a oficina e a residéncia, sem vedacdo geral da casa na parte frontal
da residéncia que ¢é onde sdo introduzidas as viaturas para a reparacdo, com duas arvores
de mangueiras dentro do quintal uma na parte central do quintal e outra no canto

esquerdo do quintal.

Estdo estacionados na oficina cinco veiculos ligeiros avariados: um [Honda RVR] azul-
escuro; um [Toyota Corolla] cor de vinho em esqueleto; um [Honda Ferio] vermelho;
um [Toyota Corolla] branco e um [Isuzu KB] azul-claro, por baixo da arvore de
mangueira que fica no centro do quintal que é onde sdo estacionados 0s carros a serem

reparados.

A oficina cheira agasolina, gasoleo, Oleos de drenagem, Gleo de travdo que s&o
drenados no ch&o ao repararem as viaturas. Na oficina trabalham sete mecanicos um dos
mecanicos é dono da casa e da oficina, trabalham também os seus trés filhos, dois de 18
anos de idade e um de 21 anos de idade, um jovem de 25 anos de idade, um menino de
17 anos de idade e um senhor de 40 anos de idade. A oficina é aberta de Segunda a

Sabado e o horario de entrada varia entre 08:00 horas as 08:00 horas e 30 minutos sendo



fechada até as 18: 00 horas, havendo continuacao do trabalho dependendo da aflicdo do

cliente e disponibilidade dos mecanicos.

Em frente a oficina antes da rua da padaria estdo montadas duas bancas feitas de paus e
sacos, onde sdo comercializados produtos alimentares desde vegetais (tomate, pepino,
pimenta e repolho), produtos de primeira necessidade (arroz, agucar, farinha de milho,
feijao, 6leo, massas e sardinhas), em pequenas quantidades e sdo vendidas também a

retalho bolachas, chips, nick-nacks, biscoitos da manha e doces.

Na parte frontal da oficina no outro passeio da rua da padaria esta montada uma banca
feita de paus e zincos encostada ao muro de uma residéncia de alvenaria onde também
sdo comercializados produtos alimentares desde vegetais (tomate, pipino, pimenta e
repolho), produtos de primeira necessidade (arroz, agucar, farinha de milho, feijao, 6leo,
massas e sardinha), em pequenas quantidades, bolachas Maria, bolachas agua e sal,
bites, douro e Lemon, chips, nick-nacks, biscoitos da manh&, doces, refrescos, sumos da
marca Super Seven, Fizy e Frozy e bebidas alco6licas da marca Boss, Choice, Tentagdo
e Lord Gin.

Na parte traseira da oficina esta instalada uma barraca feita de cimento armado onde sao
vendidos produtos de primeira necessidade (acucar e arroz), bolachas Maria, 4gua e sal,
bolo vulgo mata-fome e bebidas alcodlicas (cerveja Laurentina preta, cerveja Laurentina
clara, 2M, Boss, Tentacdo e Lord Gin.

Recolha de dados

A escolha dos informantes foi intencional. Laurent (1995), destaca que a técnica de
amostragem intencional baseia-se na escolha de um grupo de pessoas com
caracteristicas especificas procuradas pelo pesquisador e que estas pessoas estejam

dispostas em assumir as suas caracteristicas.

Para a escolha dos informantes, procurei intensionalmente a oficina mecénica de
reparacao de viaturas com os respectivos frequentadores da mesma e arredores que sao:
clientes mulheres da oficina, os frequentadores homens néo clientes da oficina

(mecénicos da oficina, adolescentes homens, jovens curiosos e vigilantes da zona e da
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mesma), clientes homens da oficina e as frequentadoras mulheres nédo clientes da oficina
que sdo os informantes béasicos da pesquisa. Assumindo todos 0s grupos as
caracteristicas da pesquisa e porque todos tém uma interligacdo, ndo sendo possivel
interagir com um grupo e ndo com o outro. Por conseguinte, 0 &mago do estudo tem

como base a interacgédo entre todos 0s grupos.

A colecta de dados baseou-se na observacdo directa em que o investigador recolhe a
informacdo directamente sem intervencdo da opinido dos sujeitos em observacao e a
observacdo indirecta (entrevistas e conversas) semi-estruturadas onde o0 sujeito
pesquisado intervém directamente na producdo da informacdo e acima de tudo a

captacdo de tendéncias (Quivy e Campenhoudt 2005).

Empreguei a observacdo directa na intensdo de descrever a oficina e arredores, as horas
normais de expediente, o tempo em que a oficina é frequentada, horas mais
movimentadas, o comportamento dos clientes homens da oficina, clientes mulheres da
oficina, das frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina, o vestuario de ambos, tipo

de conversas e 0S Seus carros.

Conduzi entrevistas e conversas semi-estruturadas com vista a perceber a intensao da
presenca na oficina e arredores, os locais usados para 0s namoros e actividades sexuais,
a preferéncia pelos periodos de acordo com pensamento dos clientes homens da oficina,
das frequentadoras mulheres nédo clientes da oficina, das clientes mulheres da oficina, e
dos frequentadores nao clientes da oficina (mecanicos da oficina, adolescentes homens,

jovens curiosos e vigilantes da zona e da mesma).

No campo da pesquisa a maioria das frequentadoras mantém uma posi¢do antagénica
em relacdo as pessoas que passaram pela escola, por esta razdo ndo me identifiquei
como estudante do final do curso que estava a escrever um relatério final, mas sim
como uma simples estudante que queria fazer uma redaccéo prolongada sobre como séo

reparados 0S carros.

Expliquei como queria executar o trabalho e fui aceite, mais com uma condicdo, de ndo
citar os nomes dos mecanicos e das frequentadoras da oficina e arredores porgque no ano
de 2006 havia passado pela zona um grupo de irmas pertencentes a Igreja Catolica que

faziam um recrutamento quase obrigatorio de mulheres para a escola. Nesse processo
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foram divulgadas as mulheres iletradas e foi a calhar a obrigatoriedade as mulheres mais

chiques da zona, havendo um desafio para a minha presenga no campo.

Um dia, aproximei-me a um dos clientes homem da oficina e apresentei-me como uma
aluna que procurava fazer uma redaccdo sobre o trabalho nas oficinas. O cliente

observou-me e disse:

Meu Deus, ja ouvi falar da tua pessoa! Es tal do trabalho da escola entendi! S6
que eu pensava gque fosse uma menininha, mas ja que € assim entendi e o que
queres que eu faca por ti? Mas nédo te preocupes que eu ja entendi a sua funcéo!
Mas até que pensas bem a ideia & boa mesmo. Eu ja me sinto intimidado por
uma estudante (riso......... )!

O cliente assumiu que eu fosse uma das meninas que procuram homens bem-sucedidos
para terem uma relacdo estavel em termos de bens materiais e a minha conversa sobre
redaccdo para ele era uma conversa para disfarce total. Continuei com a pesquisa
aproveitando-me pelo facto de muitas mulheres também frequentarem a oficina. A
medida que fui- me inserindo ia negociando os limites das minhas conversas,
instituindo-se no meu verdadeiro interesse na oficina. Neste sentido ndo escapei a
méaxima antropoldgica de que o trabalho do Antrop6logo é uma arte e s6 pode ser
ensinada até certo ponto. Assim procurei exercer a minha arte no campo de forma a

afastar —me das pré-nocdes de alguns informantes.

10



I11. Manhas

Numa manhd, um cliente da oficina que trazia um carro ligeiro [Toyota Mark 11 ] de cor
branco. O cliente chegou com o0 seu carro e estacionou-o dentro da oficina, falou com os
mecanicos, em seguida ligou o reprodutor do seu carro e tocou musica, abriu as duas
portas da parte de frente do carro ficando sozinho no carro durante algum tempo, em
seguida levantou-se, saiu do carro e parou na porta da frente do seu carro do lado do
banco do motorista, em seguida o cliente saiu do carro foi até a banca feita de paus e
chapas de zinco comprou um refresco (coca-cola 350 ml), em seguida regressou a
oficina e ao entrar na oficina o mecanico deu de caras com uma mulher frequentadora
ndo cliente da oficina vestida de uma saia de jeans de cor azul-escuro que terminava até

ao joelho, uma blusa vermelha de manga cava e chinelos rasos vermelhos.

A mulher gritava que o dia estava bastante quente mas vazio para aquilo que € a oficina
e se por um acaso ocorreria um milagre para que alguém de boa fé a desse boleia, 0
homem respondeu que Deus j& havia mandado o milagre e que ele mesmo durante
algum tempo poderia- lhe dar boleia mas que poderia esperar algum tempo. A mulher
ficou com o sorriso nos labios, depois de algum tempo os dois entraram dentro do carro

e comecgaram a conversar muito préximos um do outro.

Faco a reparacdo dos carros bem - bem nas manhas mas melhor as 9:00 horas
podes vir deixar teu carro enquanto ja estamos aqui, se ndo até as 12: 00horas,
mas mesmo assim pode ser até as 11:00 horas as vezes melhor essa hora sabem
como € que é! Ainda nesse momento ndo tem aquele movimentinho que tu sabes
e também ainda ndo estamos todos quase em toda a altura. Como relatou um dos
mecénicos numa conversa com uma cliente da oficina.

Nas primeiras horas de abertura da oficina estdo presentes 0S mecanicos,
particularmente os mecanicos residentes na casa onde esta instalada a oficina. Passado
algum tempo por volta das 09:00 horas da manh& fazem-se presentes 0s trés mecanicos
ndo residentes na casa, iniciando os mecanicos com o seu trabalho com os carros em

reparacao largados ao longo do tempo.

Ao passar do tempo, chegado as 12:00 horas 0 movimento ainda ndo € notavel por parte
dos clientes homens da oficina, existindo dois ou trés clientes e uma ou duas
frequentadoras mulheres néo clientes da oficina no maximo, por conseguinte a hora do

almoco.

11



Nestas horas, a oficina € pouco movimentada os mecanicos estdo preocupados em
cumprir com o trabalho diagnosticando e reparando os carros. Sendo frequentada em
grande quantidade pelos mecanicos, clientes homens da oficina e clientes mulheres da
oficina que levam o0s seus carros a reparacdo, sem muito interesse para as

frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina, pela fraca fluéncia das mesmas.

As frequentadoras mulheres nédo clientes da oficina ndo se fazem presente em massa nas
manhés existindo apenas uma a duas na oficina, fazendo uma marcagdo cerrada da

oficina, mostrando um verdadeiro interesse pela sua frequéncia na mesma.
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IV. Tardes
Clientes, mecéanicos e frequentadores
Clientes

Os clientes da oficina s&o homens de idade compreendida entre os 23 a 58 anos de idade
com baixo e alto niveis de educacdo escolar, solteiros e casados. Vestem-se de calgas de
linho abertas, bermudas, cal¢6es largos, camisetes justas, blusdes, camisetes interiores -
conhecidas como partiscornos, cal¢ados de chinelos de cabedal, de borracha de fabrico
caseiro e sapatilhas com chapéus na cabeca, 6culos de sol e trazem sempre consigo 0s

Seus carros.

Estes clientes sdo motoristas dos chapas, motoristas dos transportes escolares de alunos,
motoristas e proprietarios de carros particulares. Existindo também clientes do sexo
feminino dos 26 a 59 anos de idade, vestem-se de calgas jeans, bermudas abertas de
pano, blusas, camisetes, com nivel médio e universitario de escolaridade, casadas e

solteiras na maioria casadas e trazem sempre consigo 0S Seus carros.

As clientes do sexo feminino quando chegam a oficina com 0s seus carros acompanham
0s seus carros do inicio até ao fim, ficam ao lado dos mecénicos. Um dia uma cliente
chegou com o seu carro e estacionou-0 no quintal da oficina. Depois de falar com o
mecanico, enquanto este fazia o diagnostico ela acompanhava os passos olhando para
cada detalhe. Depois do diagnostico a mulher sentou-se por cima de dois blocos
sobrepostos virada para o carro a uma distancia de mais ou menos 3 metros sem
movimentar-se do local, apenas punha-se de pé e voltava a sentar-se no mesmo local

onde estava sentada.* Como explicou uma outra mulher que entrevistei:

Eu sempre tomo o cuidado possivel com o carro, uma vez que dizem que as
mulheres sdo desinteressadas e deixam tudo para os homens fazerem por elas,
como isto que estou a fazer aqui com este carro neste exacto momento e eu nao
deixo 0 meu carro na mao dos mecanicos apenas. Tento também ver mais ou
menos e se possivel aprender algo para quando o carro um dia reclamar eu ter a
ideia do que se tratal?

A oficina é igualmente frequentada por mulheres ndo clientes da oficina com idade

compreendida entre os 18 a 38 anos de idade, com mais énfase para mulheres que vivem

13


https://mail-attachment.googleusercontent.com/attachment/?ui=2&ik=c964f78c8d&view=att&th=13d548d34bd6b966&attid=0.1&disp=vah&zfe=windows-1252:pt&zw&saduie=AG9B_P-Bnk_rysJcsd68cT7v6FtA&sadet=1362993390607&sads=tYhpbKGfexW-TbDolFTG3n6wNxs#0.1_footnote1
https://mail-attachment.googleusercontent.com/attachment/?ui=2&ik=c964f78c8d&view=att&th=13d548d34bd6b966&attid=0.1&disp=vah&zfe=windows-1252:pt&zw&saduie=AG9B_P-Bnk_rysJcsd68cT7v6FtA&sadet=1362993390607&sads=tYhpbKGfexW-TbDolFTG3n6wNxs#0.1_footnote2

s6 com os seus filhos sem alguém do sexo masculino nas suas casas com o papel de pai
e esposo, na sua maioria iletradas que procuram novos relacionamentos. Vestem-se de
capulanas e blusas que colam no corpo, saias curtas, calgcas jeans vulgo garrafinhas e
colantes por dentro, em seguida vestem a capulana por cima das colantes, saias curtas e
calcas e sentam-se nas bancas em frente a oficina posicionando-se viradas para oficina,

olhando para os clientes do sexo masculino que trazem 0s seus carros a reparacao.

Entre estas mulheres existe uma organizacdo hierarquica que obedece a componente
beleza, sobre quem é a mais bonita, atraente, que mais chama atencdo aos homens e que
os enlouquece, a mulher que mais boleia da as outras mulheres para a praia e
churrascarias, como a mulher que naquele momento é que é a acompanhante do homem
que banca o passeio, sendo a figura principal que poe a todas a comer, “beber do bom e

do melhor”.

Esta mulher é a mais respeitada e a quem devem obediéncia no que diz respeito aos
toques do que outras mulheres devem vestir, falar com os homens e que truques devem
ser usados para que os homens as déem dinheiro, “telefones celulares carros”, aluguer
de casas, dependéncias e viagens para Africa do sul. Tudo o que esta mulher faz
respeitante a seducdo sensualidade € visto como exemplo a ser seguido pelas outras

mulheres do grupo. Como esclareceu a mulher mais honrada na conversa:

Aqui nesta zona ndo vejo ninguém que pode chegar até a mim, aqui todas as
jovens daqui sabem disso xil..... Eu sou a mais-mais daqui! Eu, alguém pode
levar meu telefone agora, ou eu oferecer ou se me roubarem, amanha mesmo vao
- me ver com outro telefone celular. Ha pessoas que foram para Africa do Sul,
com minhas amigas comprar pecas de carro e elas comprar roupas de negocio
vao trazer telefone para mim. N&o sou como outras daqui que s6 namoram mas
ndo —lhes ddo nada [...] Eu sou a mais fofa e ndo adianta falarem.

As pessoas dizem que ndo sei escrever meu nome, mas essas que falam que
estudaram que dizem que vao a faculdade todos os dias ndo tem “nada de valor.”
Nunca colocaram extensbes na cabeca e nunca pegaram um telefone com
camara! Perguntem aquela menina dona do saldo que se acha que fala inglés e
ndo fala Changana enquanto nasceu e cresceu agui coOnnosco e que nao aceita
trancar ninguém nos Domingos mas, eu ela me tranga bem nos Domingos sem
falar nada! Até lhe ofereci alguns cremes para aplicar na cara, lhe ensinei como
aplicar extra-claire, lhe mostrei que aquilo ndo se pde s6 — mistura-se com
glicerir13a para ndo ficar muito clara, mas sim ter uma cor natural mas bem
bonita!*
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As frequentadoras mulheres néo clientes da oficina nas suas conversas procuram
saber sobre a vida dos homens clientes da oficina sobre os seus bens materiais,
suas relagdes, sua condicdo financeira recente com énfase para os clientes que
vivem na zona ou arredores da zona. Aconselham-se em relacéo a quem pode ser
aceite ou ndo por elas para uma relacdo de namoro e de amantismo. Como
mencionava uma das frequentadoras mulher ndo cliente da oficina:

Aquele jovem que anda de camido a familia dele perdeu tudo e ndo tem nada de
dinheiro, ndo tem tchila. Na casa dele vivem de chapa daquele camido. O pai
dele perdeu tudo, ndo véem ele a gingar e trocar de carros que estdo cheios em
casa dele no quintal e trazer aqui na oficina. Todos dias vém pedir favor e
desconto por causa daquele carro que esta sempre a andar, ele ndo tem nada nem
para comer, ele gosta de dar boleia as pessoas e se amostrar parecer alguém que
tem alguma coisa, aquele ndo tem nada na vida e shuavi lechiyal*

Aquele senhor que anda de um carro azul pequeno que vive |4 atrds, tem
dinheiro e namora com uma vizinha daqui perto que era amiga da esposa, mas
ele tem dinheiro e namora também com uma outra moga que vive na Machava e
a mulher ja que sabe que tem dinheiro ela e a irma dele adam a procura dessa
moca que namora com ele, dizem que ela esta comer dinheiro! Entdo o que custa
colocar 5mais uma para comer dinheiro dele! A amale iyoudiwa lani e ndo € para
brincar!®

Estas a ver como o dono da oficina era antes de se meter com a irma da esposa
dele. Ele tinha dinheiro, a mulher fazia de comprar uma caixa de frango, uma
caixa de refresco por semana, ndo vivia 0 que esta a viver agora, e até mesmo
essa menina que era empregada da casa dele, a mée do bebé que vive aqui em
frente foi engravidada pelo dono da oficina no momento em que ele tinha muito
dinheiro e teve aquele filho e agora ele da-lhe um dinheirinho mesmo que
escondido por medo dos filhos mas ele da! Por isso que é preciso ver e saber um
pouco desses homens que a gente se envolve para ndo ter surpresa do que andam
a fazer e da vida que eles levam, se tém dinheiro ou se podem ou n&o nos bancar.
Daqui mesmo dé para ver bem isso!®

Em conversa uma frequentadora mulher ndo cliente da oficina declarava:

Eu tenho uma casa em Magoanine que fui emprestada por um homem que
conheci aqui, que esta na Africa do Sul e eu estou a alugar essa casa, colocando
as pessoas que quero de aluguer. Eu s6 moro na casa dos meus pais porque
quero! O dinheiro que alugo aquela casa serve para curtir, comprar outro terreno
e assim ja estou numa boa, ja ndo dependo muito da minha madrasta que me da
dinheiro quando ela quer. Por isso vocés ndo véem! Eu faco e como o que quero.
Até todas estas senhoras que tém maridos daqui perto ja curtem mesmo néo
saindo de casa quando chega o final de semana.

As mulheres casadas percebem as frequentadoras mulheres néo clientes da oficina como

mulheres “vulgares”, disponiveis aos homens e falam das mesmas num tom de orgulho
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ironico pelas relacdes amorosas que mantém com os clientes homens da oficina. Ambas
mantém uma relacdo de amizade incerta, onde as mulheres casadas se beneficiam das
comidas, bebidas, boleias, disponibilizadas pelos clientes homens da oficina como tias

das mesmas. Numa conversa uma das mulheres casadas expunha:

As meninas aqui ndo brincam, no casamento que tivemos da vizinha em 2010
tivemos falta de panelas e lona para a cobertura do sol ou da chuva, mais foi isto
logo resolvido por uma menina daqui que alugou as panelas e usou o carro dum
amigo dela que frequenta muito aqui! O mesmo lhe comprou uma casa no bairro
ao lado e agora ela s6 vende roupas caras e mudou muito de vida. Para n6s carne
de porco nédo é problema, pior porque na casa dela ndo comem, ela e as amigas
vém cozinhar aqui e eu deixo porque é o tempo delas e até dao estes mecanicos
maluquinhos daqui que falam muito enquanto s&o amiguinhos delas.

Frequentadoras e mecanicos

Os mecanicos da oficina e as frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina tém uma
relacdo de amizade, e cumplicidade no que diz respeito ao conhecimento de todas as
accOes das mesmas sobre os homens que elas mais procuram na oficina, que mais
detestam, que querem apenas usufruir dos seus bens e os que sdo procurados para
relacionamento de namoro e de amantismo. Os mecénicos brincam com as
frequentadoras mulheres néo clientes da oficina mostrando que conhecem o segredo das

mesmas na oficina e as oportunidades que elas precisam. Os mecénicos dizem:

Hoje vai chegar aquele frique dono da mola, aaaaaaaaaaa! Aquele quando chegar
vai tirar as cenas dele para n6s. Hoje estamos nices com patrdo, mas vem como
sempre sem nenhuma dama, se puderem ddo uma voltinha para ver se ele se
anima, para ele pagar beer para nds aqui sem parar e até nos levar a praia nos
irmos frescar! Mas ndo tem que haver matrecada.”

Os mecénicos da oficina por vezes ddo uma forga para as frequentadoras mulheres nao
clientes da oficina para que frequentem cada vez mais a mesma e em algum momento
0S mesmos mecanicos brincam com essas mulheres, gozando-as pela frequéncia na

oficina com os diferentes clientes e criam um clima de brincadeira.

Pocha! meu cliente ja ndo te quer. Por mais que tu fales até onde quiseres e
como quiseres ele ndo te liga. Tu sempre dizes as tuas amigas que ja ndo queres
mais nada com ele mas ndo aguentas com 0s tipos que arranjam carros aqui!
Com tudo que dizes sobre ele, ontem de manha te vimos aqui mesmo no carro de
um deles! O que é que tu querias la! Apesar de trocar de mulheres, mas tu ndo
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desistes deles porque? Entdo é melhor calares a boca e teres coragem e
continuares a mamar mola e eles virem sempre para aqui! As vezes VOCES
contribuem para aumentar os clientes daqui!®

Os clientes homens da oficina quando chegam com 0s seus carros, apenas acompanham
o diagnostico inicial ap6s o diagnostico tiram bebidas alcodlicas dos seus carros ou
compram bebidas nas barracas mais proximas abrem — as comecam a beber, e viram-se

para o lado da rua onde as mulheres sentam-se, conversando sobre as mesmas.

Numa tarde, reparei um cliente que chegou com um camido da marca [Toyota Dina] o
cliente apenas acompanhou a fase inicial de diagndstico do cami&o em seguida o cliente
chamou um adolescente, deu-lhe uma nota de 200mt, 0 menino dirigiu-se a barraca da
parte traseira da oficina e voltou com 4 garrafas pequenas de cerveja da marca 2M. De
seguida 0 menino entregou as cervejas ao cliente que logo convidou 0 mecanico que o
atendia para servir-se, 0s dois comecaram a beber a conversar durante 4 horas de tempo

e conversavam sobre mulheres. Num momento da conversa o cliente disse ao mecanico:

Aqui perto do Kassi-Kassi estd cheio de mulheres. As mulheres neste bairro
estdo em excesso como o lixo na cidade de Maputo. Neste bairro tem muitas
mulheres mano, mulher aqui também é como lixo, tenta vir aqui mais vezes,
aqui mesmo na oficina vais ver balas e balas dizia 0 mecéanico e o cliente
perguntou ao mecanico, essas balas vem com seus carros também? O mecanico
respondeu ndo mano isto é mais do que pensas vais ver! O cliente acrescentou e
disse: por acaso é uma boa solucédo tu ndo precisas sair de noite de casa e tudo de
dia fica melhor e ninguém se mata com isso nem a dama de casa.’

Os clientes que chegam pela primeira vez na oficina sdo identificados pelas
frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina e chamados atencdo pelas mesmas até
se interessarem e ap6s o breve entendimento mandam adolescentes para pedirem os seus
nameros de telefone celular. Os clientes homens da oficina que tém alguma amizade
com as frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina ligam para as mesmas ou

mandam chama-las através dos adolescentes

Num Sabado por volta das 14: 00 horas dirigi-me ao meu campo de estudo a oficina e
deparei-me com quatro mulheres jovens, frequentadoras nao clientes da oficina, passado
algum tempo uma delas dirigiu-se a mim com um telefone celular da referéncia 1100 e

pediu-me para que eu lesse a mensagem e explica-la e se pudesse de acordo com a
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minha disponibilidade voltar a responder a mensagem conforme o que ela iria ditar-me,

a mensagem dizia:

Estou eu ca deste lado da mangueira vestido de calgas de linho de cor branca
aberta e uma camisete preta e chapéu, pedi o seu nimero e queria que ficasses
do meu lado para conversarmos sobre nés dois.*?

Num outro dia de tarde, as 14:00 horas, um homem, cliente da oficina passou a palma
das suas méos pelo corpo de uma mulher iniciando pelo rosto da mulher aos bracos a

cintura e terminou o seu toque nas ancas da mesma e gritou dizendo:

Esta é minha mulher, ela sabe. Por isso, estamos sempre aqui a tardinha como
estd sem fazer zangar a outra la em casa, uma hora livre! As mulheres e outros
clientes gritaram em unissono: aaaaaa............... nada! Aqui vamos beber
curtir s6! Ninguém € de ninguém ela ndo é tua mulher. Se fosse sua de verdade
ela estaria em casa essas horas a cuidar da casa e dos filhos ou ent&o a relaxar na
varandinha de placa papa... Leva ela para casa entdo! Néo sejas falso aqui é so
para tchilar pai, até as tantas! Pior agora que é final de semana.z®

Um outro dia, por volta das 13: 00 horas um cliente chegou com o seu carro de marca
[Toyota Surf Hilux], de cor azul-escuro, estacionou a viatura dentro do quintal da
oficina, desceu do carro pela porta de frente do banco do motorista e apresentou 0 seu
carro a0 mecanico, em seguida voltou e abriu a porta da frente a qual ele desceu e
entrou novamente, ligou o reprodutor do carro e tocou uma musica com um som muito
alto de ofuscar qualquer som por perto na voz de Yola Semedo cantora angolana, em
seguida abriu a bagageira e puxou uma colmam vermelha contendo garrafas de cerveja
e gelo, tirou uma cerveja da marca 2M (pequena) e comecou a beber, em seguida tirou

outra e ofereceu 0 mecanico que atendia o seu carro.

O cliente nem olhava para o carro. De repente apareceram duas jovens frequentadoras
nédo clientes da oficina. Uma vestida de uma blusa branca de alcas costas fora e uma
mini- saia jeans azul, a outra estava vestida de colantes de cor preta e um blusdo
vermelho, o cliente ofereceu uma cerveja a cada delas e encostaram no carro em pé e o
cliente colocou a jovem vestida de mini-saia entre seus bracos e ficaram cara-a-cara
muito préximos, apertando a jovem entre seus bracos e depois de algum tempo a jovem
comecou a fazer o convite a algumas mulheres de irem a praia da costa do sol para se

refrescarem, depois 4 jovens mulheres apanharem o carro e a jovem que fez o convite
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ficou no banco do morto ao lado do motorista e seguiram para a praia da Costa do
Sol.11

Nas tardes a oficina torna-se movimentada em relagdo as manhas, as mulheres
frequentadoras ndo clientes da oficina sentam-se em grupo de 6 a 7 mulheres nas
bancas, em frente a oficina, “limpas bem arrumadas” com as unhas e o cabelo feitos,
entram e saem varias vezes da oficina e os clientes homens da oficina comegam a
aparecer com mais fluidez, estacionam o0s seus carros caminhando dentro da mesma
criando um movimento, comegando o envolvimento entre ambos dentro do quintal da

oficina. Um jovem frequentador ndo cliente da oficina na conversa relatou:

Estas a ver aquela casinha ali, antes era um sitio onde eram batidas algumas
pitas sem ser noite, mas quando uma mana daqui perto lhe deram gravida com o
dono da oficina e a esposa dele descobriu, passaram a arranjar outros sitios perto
daqui da oficina, mas quando outros tém pressa esquinam o carro aqui na oficina
atras de outros carros e fazem tudo! Pior aqueles de carros com vidros pretos
nem olham o time si que horas sdo s6 batem!

As tardes sdo o momento em que as mulheres ja realizaram as suas actividades
domesticas como arrumar a casa e cozinhar. Para os clientes homens da oficina um
instante em que alguns ja regressaram do servigco e outros como um tempo para rever
algumas coisas nos seus carros e passarem alguns momentos de lazer. Uma das

frequentadoras mulheres néo clientes da oficina disse:

Eu ndo sei como é que sdo essas pessoas que cozinham de noite eu cozinho uma
vez s6 almogo e jantar e basta dar essas horas venho aqui na oficina bater papo
com as minhas amigas, ver os diferentes bofes que entram aqui, estou folgada
sem stress! S6 quando meu pai volta da Africa do Sul ai é que cozinho de
verdade, porque vem visitas e também tenho que ser uma boa menina ndo sair
muito vir ficar aqui, mas agora que estou sozinha com minha madrasta e as
minhas irmés nds ndo cozinhamos duas vezes por dia é s6 tchling!*2

As frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina juntam-se nas tardes, compram
bebidas (2M, cerveja clara), refrescos (coca-cola, sprite e pepse), sentam-se e comegam
a beber soltando gargalhadas em voz alta para chamar atencdo dos clientes do sexo
masculino que procuram os servicos na oficina. Cantam em voz alta cang¢des populares
dedicadas ao alcool (Eeceegualadzamaulekonahitakuphuza... .. ... ; obrigado quem ndo

bebe vai demorar morrer...... ... ), dancam, mexem o traseiro, a cintura e 0s ombros
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abanando os seios e a0 mexerem o traseiro deixam cair a capulana numa situacao

propositada.
Numa conversa com uma das frequentadoras nédo cliente da oficina dizia:

Aqui € um sitio soft, numa boa hora de bater papo sem se vender e se encontra
um bebé mais ou menos que vai nos dar boleia e nos pagar para comprar roupa
de negdcio na Africa do Sul, de pagar uma casinha, porque nés mulheres temos
de abrir o olho. Pior para nds que ndo estudamos estamos mal mana mas vale a
pena tentar um bof normal do que ficar com estes como nds que ndo deixam
acontecer nada yuyuuuuuud......... mama! Nessa vida ndo se para, quem para
quer morrer e morrer logo!**

Na semana passada viajei para Durban e acompanhei um bof daqui que ia
comprar um carro e comprou um carro [Surf Hilux] azul com barras prateadas
em baixo das portas. Depois de ele comprar o carro levou-me para um sitio onde
muitas pessoas do Maputo vdo comprar roupa e eu comprei muita roupa para
vender ndo Vvés este plover que trago tem sua combinacdo de botas e podes
procurar aqui perto so eu € que tenho e trouxe da viajem que fiz para Africa do
Sul. Assim ja tenho mercadoria para comecgar uma outra e nova vida!

Eu tenho carta de conducdo e essa carta me pagaram com um bof casa do que
gostava de brincar aqui a arranjar o carro dele [Toyota Corolla] de cor branco,
que depois me deixou com ele até a mulher voltar. Ficamos juntos durante
algum tempo como namoradinhos sé que ndo animava porque tinha mulher
mais, passei a acostumar uma outra maneira de viver, sair sempre de carro e
agora eu mudei ja sou outra pessoa e mesmo que acabamos ele ainda me da
dinheiro para minhas despesas e € s6 olhar para as minhas unhas, nada a ver com
antes! Como expunha na conversa uma outra frequentadora mulher néo cliente
da oficina.

Casados e clientes

Os clientes homens e casados ostentam o poder financeiro na oficina e arredores da
mesma, como forma de atrair mulheres e chegam a oficina em grupo de duas a trés
pessoas, trazem carros ligam os reprodutores dos mesmos e tocam musica a um som
muito alto, conversam quase sempre com jovens do sexo feminino que passam pela rua
e com as frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina ficando sempre muito préximo

das mesmas.

Os clientes homens e casados da oficina quando compram algo nas barracas em frente a

oficina tiram dinheiro vivo (notas de 100, 200, 500 meticais), dos bolsos e pagam
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sempre bebidas, refrescos e sumos a uma ou duas mulheres que estiverem por perto e
quando pedem alguém para lhes comprar algo ndo levam o troco abaixo de 20 meticais.
Conversam sempre algo que tem a ver com “valores muito altos”, como suas férias na
Africa do sul, o seu tipo de “alimentagdo abastado”, (bifes, chouricos, mistura de feijao
com carne de vaca, frango assado, peixe vermelho arroz da primeira, sumos santal e
ceres, sorvetes, chocolates e bolachas), “preferéncias caras” das suas esposas (compras
nas lojas sul-africanas em Nelspruit e Komat Port de roupas e comidas), passeios a
Africa do Sul e Swazilandia das suas esposas e seus filhos, colocando a vista tudo que

uma mulher pode vir a obter relacionando-se com eles.

Numa tarde, as 16:00 horas observei um carro branco [Toyota Hilux] dupla cabine 4x4
com a bagageira cheia enrolada de cordas grossas contendo produtos alimentares como
caixas de iogurte, sacos de batata e cebola que viam-se pelas extremidades do carro por
baixo da lona de cor verde, que passava pela rua da padaria e caminhava pelo passeio da
rua da padaria uma das frequentadoras mulher nédo cliente da oficina, 0 motorista do
carro reduziu a velocidade e parou sem desligar o motor em frente a oficina e chamou a
jovem que passava vestida de um vestido azul jeans palido com botdes a frente, de
cabelo retocado e sandalias pretas, a jovem parou na janela da parte do motorista e
sorriu sem parar para 0 motorista que sO via-se a parte de cima que vestia uma camisa

branca xadrez azul e 6culos entre 0 meio da camisa sobre 0s botoes.

O senhor sorria sem parar e tirou a mao mostrando a sua alianca no dedo anelar e com a
mesma mé&o meteu-a dentro do vestido da jovem tocando os seios da jovem em seguida
a jovem tirou da bagageira do carro 4 embrulhos de papel caqui grandes e um cartdo de

0OVOsS.

As frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina buscam a oficina como um espago
aberto, calmo seguro e recomendavel para la estarem sem limitacfes, em que podem
frequentar a qualquer hora do periodo diurno para se divertir e conhecer novos parceiros
com uma ‘“vida estavel” para a assun¢do das suas despesas para vida inteira. E 0S
clientes homens da oficina olham para a oficina como um local livre e acessivel de
dupla funcdo para a reparagdo dos seus carros e encontrar parceiras sexuais
momentaneas ou ocasionais sem expor as suas familias. Em simultaneo bebendo,

escutando mdsica e enquanto isto ndo acontece vao se divertindo.
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A diversdo faz parte das estratégias das frequentadoras mulheres néo clientes da oficina,
dancas sensuais, gargalhadas muito altas, incluindo gestos calmos através de olhares
sensuais como forma de chamar atencdo aos clientes homens da oficina que o0s
classificam de acordo com os seus carros. Quanto mais o cliente possuir um “carro de
luxo” mais probabilidade tem para tirar as frequentadoras ndo clientes da oficina da sua
vida actual para uma nova vida, “vida estavel”, por consequéncia um novo estatuto

social.

Os clientes homens da oficina como estratégia fazem o pagamento de bebidas as
frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina a custo zero, a ndo-aceitacdo do troco
ao comprarem bebidas, conversas sobre a “boa vida” que vivem, os toques espontaneos
nos seios ¢ nadegas das mesmas e a demonstragdo dos seus “carros luxuosos”. Sendo

este cenario vivido nas horas vespertinas em que a oficina é mais movimentada.
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V. Noites

Numa noite em torno das 18:00 horas, observei o dono da oficina e 0S Seus
trabalhadores, estes tocavam em som alto no carro de um cliente a musica sul-africana
mine ninguetzame-la, as pessoas que passavam reduziam os seus passos olhando para a
farra alguns aproximavam-se a oficina e aglomeravam-se para assistir a danca. O dono
da oficina assegurava na mao enquanto dancava uma garrafa de bebida da marca 2M e
fazia competicdo com os seus funcionarios, um cliente que se fazia presente na oficina
no momento pegou uma mulher vestida de uma capulana azul, um blusdo preto e
sapatos pretos, colocou-a a sua frente virada de costas para ele, ficando o cliente por tras
da mulher movendo a sua cintura de tras para frente, simulando uma situacdo de sexo

enquanto a masica tocava.

Nas noites 0s mecanicos também envolvem-se em festa com os seus clientes, tocam
masica alta dos carros e tocam musica zouk (passada), soul, romantica brasileira
(sertanejo universitario) com mais énfase a musica sul- africana e dangam com garrafas
e copos de alcool nas méos, sendo bebidas da marca boss, tentacdo que fazem uma
mistura com refrescos sprite e fanta laranja, cervejas 2M, preta e laurentina clara. Estes
dangam tipicamente ritmos sul- africanas, o quite criando um movimento que leva as

pessoas que frequentam o local a envolverem-se na possivel farra.

Troncos, muros e vigilantes

Entre a parte traseira da oficina e a barraca estd instalada uma fontenaria onde as
mulheres de todas idades se fazem presentes a procura de agua potavel a qualquer hora,
nas madrugadas nas manhas e nas noites basta que esteja a sair agua. A fontenaria dista
a mais ou menos 10 a 40 metros da oficina, é usada como lugar de diversao de dia e de
noite, onde sdo estacionados os carros dos clientes homens da oficina quando houver
festas colectivas ou falta de espago na oficina, tocando musica a um volume alto, sendo

a mesma concedida a todas as festas da zona por ser um espaco livre.

Os espacos livres como nas arvores de tronco grosso, muros de casas habitadas, muros

de casas em construcdo e casas em construcao sem vigilantes. Sendo na maior parte dos
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casos 0s muros feitos de blocos ndo rebocados principalmente os muros das casas em
construcdo. Com uma altura que varia entre 1 a 2 metros de altura. As arvores de tronco
grosso, 0S muros e as casas em construgdo sao usados como “pensdes” e “motéis” onde
os clientes homens e frequentadoras mulheres nao clientes da oficina as vezes namoram
gozam de actividades sexuais, trocando carrinhos e prazer sexual apds conhecerem-se

na oficina, continuando nos arredores da mesma.

Um vigilante do bairro relatou um dos Vvarios usos dos espa¢os em redor da oficina nos

seguintes termos:

Um dia a noitinha a escurecer, eu estava a dar uma volta quarteirdo a fazer o
nosso servigo de vigia na zona e das nossas mulheres que véo a oficina ver
homens com dinheiro, veio um tio amigo nosso e queria bater uma gaja ele
pediu-me para estacionar o carro aqui perto da oficina e eu tinha de controlar
guem estava a passar, eu fiquei encostado no muro em frente como gquem néo
quer nada até ele acabar depois aquele tio deu-me 50mt e fui comprar uma
garrafa de refresco grande de 35 meticais e um pacote de bolachas.®

Os carros em reparacdo na oficina também sdo usados pelos clientes e frequentadores
da oficina como um local para diversdo e actividades sexuais. Os mecanicos residentes
da mesma oficina usam 0s carros como quartos e as vezes dormem nos carros com
mulheres até amanhecer. O comentario de um dos mecénicos da oficina recolhido

durante o trabalho de campo € ilustrativo:

Tu passaste daqui muito grosso brother, ja estava escuro, eu te vi e tu nem
parecia que tinhas pernas para andar, e ndo adianta desmentires porque eu te vi
de verdade, estava no carro com minha baby, quase que caias, vinhas de onde
mano? N&o precisas desmentir e ndo me olha assim porque eu te vi!*

Na mesma zona, alguns residentes nos bairros vizinhos por verem o movimento criado
pelos clientes e frequentadores da oficina aproveitam a ocasido, juntam-se e reproduzem
estas praticas - nas noites usam as arvores, 0s muros como locais para relacdes sexuais
procurando adolescentes do sexo masculino para servirem de vigias enquanto dois
adultos praticam relagbes sexuais ao relento. Sem querer reclamar a inovagédo ou
exclusividade destas praticas para Kassi-Kassi apresento abaixo mais dois relatos que

confirmam esta pratica;

Num outro dia a noite era eu e outro brother. Meu amigo, veio um tio com uma
pita e chamou-me. Eu fui até onde eles os dois estavam, o tio disse que queria
namorar com aquela pita no muro e eu tinha que controlar quem estava passar
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por ali perto. Eu fiquei por ali com 0 meu amigo como quem estava a espera de
alguém e comecamos a controlar enquanto o tio estava a bater aquela pita.
Quando o tio acabou deu-me uma nota de 20 meticais e uma garrafa de bebida e
eu levei a garrafa de bebida que depois eu vendi a garrafa de bebida no dia
seguinte de manh4 e utilizei o dinheiro.X

Ali na rua em direccdo ao bar, aquela que comeca em frente a fontenaria onde
tem uma arvore de mafureira grande com tronco grosso é o sitio onde muitas
pessoas depois de curtirem aqui na fontenaria vao dormir juntas e chamam
pessoas para ficar de guarda, para ver se vem pessoas ou ndo. A esquina €
conhecida, fala com o chefe da esquina que sempre caca clientes ali, e quando
ele guarda pessoas a transar vocé s vé ele a correr para 4, correr para cé so a
controlar as pessoas que passam por ali para ndo ver os filmes que acontecem ali
naquela ml%fureira! Detalhava numa conversa um jovem frequentador néo cliente
da oficina™

Vigilantes

Ao anoitecer as frequentadoras mulheres n&o clientes da oficina aparecem ainda
seguramente disfarcadas, vestidas de roupas que colam o corpo como vestidinhos,
colantes, calcas com capulanas por cima das mesmas, encontrando -se com homens na
oficina inclusive mulheres casadas. Devido a este facto existe uma brigada de jovens
disfarcados que fazem o trabalho de controlo das mulheres casadas para que 0s esposos
tenham a certeza que as suas esposas frequentam ou ndo a oficina mecénica. Face a isso,
foi formado uma equipe de vigilantes na zona por conseguinte dois dos vigilantes sdo
mecanicos da oficina dai que fica facil o controle dessas mulheres. A conversa com um

dos mecénicos e vigilantes da oficina ilustra:

Um dia nos estavamos a fazer a nossa volta aqui na zona e vimos a esposa de um
dos tios e vizinhos da zonas a entrar no carro de um senhor daqui da zona e
nosso cliente na oficina, nos calamos e resolvermos perseguir o assunto de perto.
Num outro dia vimos a senhora a entrar na casa daquele senhor e nos
resolvemos perseguir. Resolvemos logo ligar para o marido que fazia turnos nos
Transportes publicos de Maputo. No6s ligamos para ele por sorte eram quase 23
horas e ele ja estava a voltar e ele disse-nos que estava na paragem aqui perto e
nos dissemos a ele que devia chegar o mais rapido possivel para ele ver onde a
esposa estava e com quem!

O marido da senhora chegou e logo dissemos & ele vamos buscar a sua mulher
na casa do amante e ele comecou a tremer e disse que esta sem forcas, nds
dissemos nada, nés € que somos 0s vigilantes e vamos ajudar-te. Chegamos a
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casa do amante, batemos a porta 0 homem que estava com a mulher do outro, o
amante ndo abriu, batemos novamente ele ndo abriu, depois ele perguntou quem
éramos nos dissemos que vinhamos buscar essa mulher que esta ai dentro, ele
ndo abriu, batemos de novo, logo comegcamos a arrombar a porta e conseguimos
abrir e entramos, pegamos a mulher que estava |4 dentro nua debaixo da cama e
puxamos a ela para fora, 0 amante quis reagir e lhe demos bons murros na cara,
0 dono da mulher s6 estava a tremer e logo em seguida carregamos aquela
mulher nua junto com o seu esposo até a sua casa.

No dia seguinte o amante da mulher e cliente da oficina procurou-nos e
ameacou-nos ir a policia queixar-nos por invadir a casa dele, nos dissemos podes
ir queixar que nos so estdvamos a fazer o nosso trabalho de guarnecer o que é de
dono. E 0 amante sozinho por vergonha desistiu de meter queixa na esquadra e 0
marido traido perdoou a sua esposa e nem por engano ela tenta trair o marido de
novo, pelo menos na zona e agora ela s6 nos aponta pelos dedos vocés! E nds
suca por dentro sua vadia ambiciosa e sem respeito com um marido que trabalha
dia e noite para te sustentar e tu ficas com outros homens que ndo valem nada!

Devido a este facto quando alguém deseja conhecer uma mulher da zona muito antes
deve dirigir-se aos vigilantes mais disponiveis da zona que assistem a todos o0s
espectaculos das mulheres e homens que frequentam a oficina e arredores da mesma,
qgue controlam também as pessoas que desejam passar algumas horas de sexo nos

carros.

As noites na oficina e arredores sao uma espécie de continuacdo das emocdes vividas no
periodo diurno, em que as pessoas namoram intensamente. Com mais énfase para as
tardes onde as frequentadoras ndo clientes da oficina acabam ficando um pouco mais
com os clientes homens da oficina. E também os mecanicos dao continuidade as

relagdes de convivéncia de dia com os seus clientes.

Mostram similarmente a consumacéo do que acontece de dia como fruto da seducdo,
dos toques sensuais, por consequéncia as actividades sexuais nos carros e nos arredores
da oficina. E o impedimento pelos vigilantes circunstancia o cenario vivido no periodo
diurno. A noite ainda que saiam tomam-na como um momento suspeito para saida de
casa rumo a diversao sem 0s seus conjugues, sendo um momento reservado para familia

nas suas casas.

26



V1. Fecho

O estudo analisa as oficinas mecénicas, concretamente por ndo serem visitadas somente
pelos clientes homens que levam 0s seus carros a reparacao e que 0S mesmos nao se
fazem presentes apenas para a reparagdo das suas viaturas. Sendo também frequentadas
por mulheres ndo clientes da oficina que procuram parceiros sexuais de “vida estavel”
momentaneos ou para vida inteira. Tida esta pratica como algo que acontece somente

nas noites.

A oficina é tomada como um espaco de reparacdo de viaturas, em simultdneo um espaco
de lazer, seducdo associado as actividades sexuais pelos clientes homens e
frequentadoras mulheres ndo clientes da oficina nas horas normais de expediente.
Iniciando estas praticas nas manhd com pouca afluéncia, nas tardes com muita

abundancia até ao anoitecer.

Conforme Didgenes (2008), nas oficinas mecanicas e terminais de carros, taxis nas
tardes hd sempre concentracdo de carros, de mulheres e homens que exibem charme
num clima de sensualidade. E por baixo de algumas terminais de automoveis e por tras
das oficinas mecénicas automoveis existem bares, restaurantes e quartos em aluguer

para a pratica das relacfes sexuais.

O periodo diurno, tardes na oficina é o periodo mais preciso onde as frequentadoras
mulheres ndo clientes da oficina procuram parceiros sexuais momentaneos ou para vida
inteira, homens com uma “vida estavel” para a assunc¢do das suas despesas porque ¢ um
hora aconselhavel as “mulheres de familia” estarem fora de casa € 0s clientes homens
para a reparacdo dos seus carros e encontrar parceiras sexuais sem comprometer as suas

familias. E enquanto isto ndo acontece ambos vao se divertindo.

Na mesma perspectiva a visdo de Damatta (1986), concebendo que tudo que pode se
desfrutar em casa pode-se desfrutar na rua, como exemplo as actividades sexuais e no
periodo do carnaval as pessoas seduzem-se e envolvem-se sexualmente a qualquer

periodo do dia.
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Notas

! Observacéo de terreno. Kassi-Kassi, 29/09/2012.
2 Entrevista a uma cliente da oficina. Kassi-Kassi, 29/09/2012.

% Conversa informal com jovem mulher e frequentadora da oficina. Kassi-Kassi,
15/10/2012.

* Conversa informal com jovem mulher néo cliente da oficina. Kassi-Kassi, 01/10/2012.
> Conversa informal com mulher n&o cliente da oficina. Kassi-Kassi 08/10/2012.

® Conversa informal com mulher n&o cliente da oficina. Kassi-Kassi, 09/10/2012.

’ Observacao de terreno. Kassi-Kassi, 06/11/2012.

® Observacao de terreno. Kassi-Kassi 13/11/2012.

¥ Conversa entre cliente e mecanico da oficina. Kassi-Kassi, 20/11/2012.

1% Conversa informal com cliente da oficina. Kassi-Kassi, 6/11/2012.

1 Observagdo de terreno. Kassi-Kassi, 14/09/2012.

12 Observacao de terreno, 22/09/2012.

3 Conversa informal com uma mulher jovem mulher frequentadora da oficina. Kassi-
Kassi, 19/10/2012.

4 Conversa informal com mulher jovem frequentadora da oficina. Kassi-Kassi,
22/10/2012.

1> Observacéo de terreno. Kassi-Kassi, 26/12/2012.
16 Relato de um vigilante de 17 anos, Kassi-Kassi, 18/09/2012.

17 Comentario de um mecanico de 18 anos trabalhador da oficina. Kassi-Kassi,
16/09/2012.

18 Conversa informal com vigilante de 17 anos. Kassi-Kassi, 29/ 09/2012.
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9 Conversa informal com jovem de 22 anos residente no bairro. Kassi-Kassi,
20/12/2012.

?Relato de um jovem mecanico e vigilante. Kassi-Kassi, 24/11/2012.
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