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EPIGRAFE

“O jornalismo cultural contribui para a memoria coletiva e o patrimonio cultural de uma
sociedade.”

Umberto Eco, 1979



RESUMO
O presente trabalho consistiu na criagcdo e implementacdo experimental de uma Televisdo Social

Cultural no Facebook, denominada LUPA, com o objectivo de promover o jornalismo cultural e
valorizar a cultura mogambicana, num contexto em que os contetidos culturais sdo marginalizados
nos meios de comunicacao tradicionais. A problematizacdo do estudo evidenciou a fraca cobertura
cultural em Mogambique e o crescente uso das redes sociais como espagos alternativos de consumo
de informacdo, justificando a escolha do Facebook como plataforma principal para o
desenvolvimento do projecto.

Do ponto de vista tedrico e metodologico, o trabalho fundamentou-se nos conceitos de jornalismo
cultural, TV social e jornalismo empreendedor, recorrendo a pesquisa-ac¢ao participativa como
abordagem metodoldgica. O processo incluiu o diagnostico do problema, a planificacdo do
projecto, a criacao da identidade visual da LUPA, a defini¢cdo da linha editorial, a mobilizacao de
recursos técnicos e humanos e a implementacdo pratica do projecto através da criagdo da pagina
no Facebook e da producdo experimental de conteidos jornalisticos culturais.

Durante um periodo experimental de aproximadamente um ano, foram produzidos e publicados
37 conteddos, entre noticias e reportagens, centrados em artes, praticas culturais, lugares
histdricos e fazedores de cultura mogambicanos. A analise das métricas de alcance e interaccao
disponibilizadas pelo Facebook permitiu constatar o interesse do publico por contetdos culturais
especializados, demonstrando que a LUPA se afirmou como uma experiéncia viavel de TV social
cultural, contribuindo para a promocao, valorizagdo e preservagdo da cultura mogambicana em

ambiente digital.

Palavras-chave: Cultura, Jornalismo cultural, Tv Social.



ABSTRACT
This study consisted of the creation and experimental implementation of a Cultural Social

Television channel on Facebook, named LUPA, with the aim of promoting cultural journalism
and valuing Mozambican culture, in a context where cultural content is marginalized by traditional
media. The problematization highlighted the limited cultural coverage in Mozambique and the
growing use of social media as alternative spaces for news consumption, which justified the choice

of Facebook as the main platform for developing the project.

From a theoretical and methodological perspective, the study was grounded in the concepts of
cultural journalism, social TV and entrepreneurial journalism, adopting participatory action
research as its methodological approach. The process involved diagnosing the problem, planning
the project, creating LUPA’s visual identity, defining its editorial guidelines, mobilizing technical
and human resources, and practically implementing the project through the creation of a Facebook

page and the experimental production of cultural journalistic content.

Over an experimental period of approximately one year, 37 pieces of content were produced and
published, including news and reports focusing on arts, cultural practices, historical sites and
cultural practitioners in Mozambique. The analysis of reach and engagement metrics provided by
Facebook demonstrated audience interest in specialized cultural content, indicating that LUPA
proved to be a viable experience of cultural social TV and a relevant contribution to the promotion,

appreciation and preservation of Mozambican culture in the digital environment.

Keywords: Culture, Cultural journalism, Social TV.
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CAPITULO |

1. Introdugéo
Actualmente, as redes sociais ganharam largo espaco e podem ser usadas como veiculos de

comunicagdo e interacgdo, alterando ou modificando a forma como as pessoas consomem e
compartilham informacGes. Em Mocambique, um pais culturalmente rico e em constante
transformacéo, o uso destas plataformas para a comunicacdo social constitui uma vantagem para a

promocao e disseminacdo de conteddos.

E neste contexto que urge a necessidade de se criar uma TV Social Cultural no Facebook
denominada “LUPA”, um projecto experimental que visa explorar o potencial desta rede social

como uma ferramenta de comunicagao inovadora.

Deu-se o0 nome “LUPA” como uma analogia ao objecto lupa, através do qual se observa o que a
olho nu seria impossivel ver. Olhando para a situacdo actual em Moc¢ambique, denota-se logo a
pouca importancia que € conferida ao jornalismo cultural, entdo, este projecto pretende dar mais

visibilidade a préatica deste tipo de jornalismo.

O presente projecto tem como objectivo principal criar uma TV Social Cultural no Facebook, com
o fim de promover a cultura mogambicana, tornando a “LUPA” num espago de expressdo para
diversas vozes. A escolha do Facebook como plataforma principal se justifica pela sua ampla
utilizacdo e acessibilidade no pais, o que permite alcangar um publico diversificado e abrangente.

A LUPA surge para fazer face aos desafios e oportunidades apresentados pelo jornalismo digital e
jornalismo cultural, e busca oferecer uma contribuicdo significativa para a compreensdo e
exploracdo das possibilidades das redes sociais como veiculos de comunicagdo cultural em
Mogambique. Através desta iniciativa, espera-se criar um canal de comunicacdo relevante e
inovador.

A presente proposta é composta pelos seguintes elementos: objectivo geral, objectivos especificos,
justificativa, metodologia, apresentacdo do projecto, sua visdo, missao, justificativa do projecto,

publico-alvo, resultados esperados, diretrizes editoriais, contetdos, contributo, sustentabilidade,



infra-estrutura para o seu funcionamento, estrutura administrativa, mé&o-de-obra, opcao

tecnoldgica, orgamento e o cronograma que vai orientar a sua implementacao.

1.1 Problematizagdo/ Contextualizacao

Segundo Joanguete (2018), em Mocambique o jornalismo cultural é marginalizado nos principais
meios de comunicacdo, sendo frequentemente ofuscado por noticias sobre politica e economia.
Para Tsandzana (2019), essa marginalizacdo referida por Joanguete € acentuada pela falta de

politicas publicas claras voltadas para a promocao da cultura.

Hootsuit (2022), entende que a falta de financiamento nessa area € o que limita a produgdo de
conteddos culturais. Mais do que isso, Machado (2022), defende que ha uma falta de interesse dos

Orgaos tradicionais mogambicanos em promover este tipo de jornalismo.

Diante dos desafios que o jornalismo cultural Mogcambicano enfrenta e a transicao digital, Sitoe

(2018), vé nas plataformas digitais uma oportunidade para o jornalismo cultural.

Segundo um estudo da Reuters Institute for Journalism publicado em 2023, até 2013, cerca de 43%
das pessoas a nivel global consumiam noticias através das redes sociais. As plataformas como
Facebook, Instagram, YouTube e TikTok sdo as mais usadas para acompanhar ou acessar noticias.
A titulo de exemplo, um estudo realizado com jovens com idades que variam de 18 a 24 anos, no
Reino Unido, demostrou que 41% dos jovens tém as redes sociais como sua fonte principal de

noticias, uma tendéncia que se verifica em outros paises.

“Globalmente, o consumo de noticias através do Facebook ¢ maior em regies como América
Latina e Africa, onde os medias sociais s30 as principais portas de acesso & informagdo, em
comparagdo com outras areas como o norte da Europa, onde as pessoas acessam directamente 0s

sites de noticias” (Reuters Institute for Journalism, 2023)

Segundo Mabila (2020, p.123), em Mogambique, o Facebook é uma das plataformas digitais mais
utilizadas para a difusdo de noticias, especialmente entre os jovens urbanos que acessam a internet

por meio de smartphones. Mendonga (2019), entende que esta ascensdo do Facebook como fonte
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de noticias no pais esta ligada a falta de acesso a jornais impressos e ao custo mais baixo da internet
movel. Paralelamente ao exposto, Nhantumbo (2019), acrescenta que o Facebook se configura
como uma plataforma-chave para jornalistas independentes que usam a rede para partilhar noticias

fora das estruturas tradicionais.

Assim, as redes sociais, especialmente o Facebook em Mocgambique estdo a transformar a forma
de consumo, bem como a de distribuicdo de noticias, descentralizando a informacao e permitindo

0 surgimento de novos actores midiaticos.

Segundo Santos (2020), como resultado dessas transformacgdes propiciadas pelas redes sociais, a
televisdo por meio do Facebook estd em crescimento em Mocambique. Ha varias paginas
oferecendo, noticias, reportagens e transmissdes ao vivo de eventos comunitarios e politicos. Para
Joanguete (2016), o fenbmeno da televisdo no Facebook em Mogambique é novo e amplamente
ndo documentado, ndo existe uma base de dados sélida sobre o nimero de TV’s que surgiram e
operam nesta plataforma. E neste contexto que surgiram as televisdes como a Tua TV, JTV, TV
Gléria, TV Accdo, TV Muniga e outras que operam no Facebook. De acordo com Gongalves
(2018), alguns dos principais meios de comunicacdo mogambicanos, como a Televisdo de
Mocambique (TVM), ampliaram, também, a sua presenga nas redes sociais, especialmente no

Facebook, para aumentar o alcance dos seus contetdos.

Segundo Lourenco (2021), o Facebook tem funcionado, também, como uma ferramenta crucial
para o jornalismo cultural em Mocambique, ja que este campo tem sido negligenciado pelos media
tradicionais. No entanto, de acordo com Hootsuite (2022), mesmo com o aumento da conectividade
no pais, o jornalismo cultural digital ainda é subdesenvolvido, especialmente em plataformas
populares como o Facebook. Sendo necessario, segundo Tsandzana (2019), um apoio robusto para
estabelecer o jornalismo cultural no Facebook em Mocgambique.

Com efeito, a criacdo de uma televis&o cultural no Facebook em Mogambique configura-se como
uma solucdo adequada e certa para preencher esta lacuna significativa criada pelos meios de
comunicacdo tradicionais. O 0rgdo de comunicacdo cultural poderd assumir um papel
preponderante na promocé&o e robustez do jornalismo cultural e da cultura, conectando milhdes de

pessoas aos valores e cultura mogambicanos.



1.2 Justificativa

Em primeira instancia, o interesse por produzir este trabalho resulta de uma constatacdo que tem
que ver com a pouca cobertura de eventos culturais e difusdo da cultura no geral nos media, e
quando tal difusdo é feita, é de forma timida. Portanto, o trabalho surge como uma solucéo para

preencher este vazio.

Estamos numa época em que se vive um exponencial desenvolvimento da tecnologia, incremento
da producdo cultural em Mocambique e 0 uso das redes sociais para a transmissdo de varios
conteddos, ha uma audiéncia cada vez mais expectante em relacdo ao papel do jornalismo na
divulgacao e consolidacéo da cultura, por isso interessa-nos desempenhar este papel de consolidar
e alavancar a cultura e artes através do jornalismo e contribuir para a coesdo social através da

divulgacéo da cultura.

No campo da comunicacdo, principalmente, no jornalismo, este trabalho pretende, de forma
inequivoca, dar um contributo significativo para os estudos relacionados a cultura e estimular a
criagéo de projectos experimentais que potencializam as redes sociais como meios de comunicacéo

de massa e supram vazios deixados pelos medias tradicionais.



1.3 Objectivos

1.3.1 Geral:
e Criar uma Televisdo Social Cultural experimental no Facebook para alavancar o jornalismo

cultural.

1.3.2 Especificos:
e Criar 0 projecto e seus estatutos editoriais

e Criar a identidade visual da LUPA,;
e Criar a pagina da Lupa no Facebook;

e Produzir e divulgar os conteddos experimentais;



CAPITULO I

2. Quadro Teorico-Conceptual
Neste capitulo serdo apresentados alguns conceitos relativos ao jornalismo cultural e TV Social,
apresenta-se a teoria do jornalismo empreendedor e a contribuicdo da lupa no fortalecimento da

cultura mogambicana.

2.1 Jornalismo Cultural
O conceito de jornalismo cultural nem sempre reine consensos, pois a bom rigor tudo que os meios

de comunicacdo produzem e publicam reflecte a cultura de um povo. Buscamos trazer os conceitos
que se aproximam a aquilo que se pretende fazer neste projecto experimental. Mas antes € preciso

buscar compreender o que é cultura para chegarmos ao entendimento do jornalismo cultural.

Amphilo (2014, p.174), define cultura como “a mais profunda expressdo do ser humano em termos
simbolicos, pois o individuo langa sobre a matéria prima seus ideais, crencgas, valores” e a forma
como VEé e interpreta 0 mundo, em funcdo do seu contexto socio-cultural. Ao passo que Siqueira et
Siqueira (2007), recorrendo ao século XVIII, entendem cultura como a expressdo do que ha de
mais singular em cada povo da face da terra e que ndo se confunde com nenhum outro. E essa

expressao de mais singular pode ser dada a conhecer a todos através do jornalismo cultural.

Faro (2006), entende o jornalismo cultural como toda a producdo noticiosa e analitica sobre eventos

de natureza artistica e editorial pautados pelos meios de comunicacao.

Apesar da sua complexidade, Ballerini® (2006) apud Rose (2017), busca trazer um conceito mais
simplificado de jornalismo cultural considerando-o a forma de conhecer e difundir os produtos
culturais de uma sociedade através dos meios de comunicagdo de massa. O conceito mais robusto

é trazido por Rivera ao considerar o jornalismo cultural:

Uma zona muito complexa e heterogénea de meios, géneros e produtos que
abordam com objectivos criativos, reprodutivos e informativos os terrenos das

belas-artes, as ‘belas-letras’, as correntes de pensamento, as ciéncias sociais e

! Ballerini (2006) apud Angeli, Rose (2017)



humanas, a chamada cultura popular e muitos outros aspectos que tém a ver com
producéo, circulacdo e consumo de bens simbélicos, sem importar a sua origem e
0 seu destino (Rivera?, 2003:19 apud Basso, 2006)

Para fins deste trabalho, o conceito trazido por Rivera é o mais valido por ser mais amplo, mas nao
anula os pensamentos de Faro e Ballerini, pois estes também ajudam a compreender, facilmente, o
que se pretende trazer na “LUPA”, que ¢ a producdo de matérias sobre as artes, as crengas e praticas

que representam bens simbolicos para o povo mogambicano.

2.2 Historia do Jornalismo Cultural
Em todo mundo, néo existe uma data exacta de criagdo do jornalismo cultural. No entanto, Ballerini

(2015), acredita que o primeiro marco indirecto é a criacdo da prensa tipografica por Johannes
Gutenberg, por volta de 1450, ja que nessa altura a publicacdo de livros, poemas e textos teatrais

impressos deram origem a critica nessa area.

Segundo Mendonga (2001) apud Ballerdini (2015), o texto critico nasceu gracas as transformacoes
sociais do século XVII, quando a burguesia ganha forca com o poder politico e constroi seus
espacos de afirmacdo em jornais, revistas, etc. Mas essa critica ganhou mais notoriedade no século
XVIII com a expansao de teatros e museus na Europa e era feita por aristocratas e intelectuais que
frequentavam esses lugares.

Para Piza (2013), os primeiros marcos importantes do jornalismo cultural no ocidente foram
registados no ano de 1711, com a criagdo de uma revista diaria denominada “The Spectator” pelos
ensaistas ingleses, Richard Steele e Joseph Addison. A revista abordava assuntos sobre livros,

Operas, costumes, festivais de musica e teatro, reflexdes.

Para além de Steele e Adisson, Piza revela que na Inglaterra surgiram outros nomes influentes no
jornalismo cultural como Samuel Johnson, conhecido como dr. Johnson, o pai de todos o0s criticos
europeus e americanos, que escrevia para a “The Rambler”, William Hazlitt que escrevia em “The

Examiner”, Charles Lamb que escrevia para a “London Magazine”.

2 Rivera (2003:19) apud Basso (2006)



Na Franca, Sainte-Beuve era considerado o pai da critica oitocentista por suas criticas literarias
publicadas nos jornais Le Globe e Le Constitutionnel. Foi depois dele que o jornalismo cultural

francés ganhou espaco e “status”. (Piza,2013)

Na Alemanha, de acordo com Piza (2013), o homem notavel no jornalismo cultural foi G.E.
Lessing, que fazia critica de teatro, literatura e pintura na capital, no jornal Berlinische Privilegirte
Zeitung. O jornalismo cultural ganha espaco numa altura em que o humanismo se propagou da
Italia para toda Europa. Dai que foi considerado filho do ensaismo humanista, tendo influenciado
0 teatro de Shakespeare e o surgimento do movimento iluminista na Inglaterra, bem como a

filosofia de Montaigne na Franca.

No século XIX, o jornalismo cultural expande-se para os Estados Unidos de América e Brasil. Nos
EUA, Edgar Allan Foe (1809-1849) foi 0 nome mais sonante pelas suas criticas em jornais e
revistas. J& no Brasil, Machado de Assis é considerado o percursor do jornalismo cultural, ele

escrevia criticas de teatro e literatura, no final do século XIX.

Em geral, até a virada do século XX o jornalismo era feito de muitos artigos, debates sobre livros
e artes, havia pouco noticiario, mas com a modernizacao da sociedade, o cenario mudou, passou a
se dar primazia a reportagem, noticia e entrevista. O jornalismo cultural também socorreu-se desses
elementos, passou a trazer reportagens e entrevistas, mas nunca abandonou a critica.

Neste contexto, a Lupa ndo pretende fugir da génese do jornalismo cultural, vai manter os debates
sobre a producdo literaria e de artes, produzir noticiarios, reportagens, entrevistas e outros

programas com temas que valorizam a cultura mogambicana.

2.3 Jornalismo Cultural em Mocambique
Segundo Chilundo (1993), em Mocambique, o jornalismo cultural surgiu da necessidade de se

registrar e divulgar as manifestacdes culturais locais, durante os anos pds-independéncia, quando
0 governo incentivou a promocdo da identidade nacional através da media. Para Joanguete (2016,
p.45), o jornalismo cultural comecou a ganhar forca na década de 1980, quando o pais passou por
um processo de renascimento cultural pos-independéncia, com jornais dedicando mais espaco a

criticas literarias, cinema e musica local.



Os jornais como Noticias e Tempo, de acordo com Fernandes (1982, p.45), desempenharam um
papel crucial para o desenvolvimento do jornalismo cultural no pais, fornecendo uma plataforma

para a critica de arte e a promogcao da literatura.

Nos anos 90, com a abertura politica e liberalizagdo da imprensa, segundo Nhampossa (2001, p.
79), houve um aumento na diversidade de publicacdes culturais, dando voz e vez a novos
movimentos artisticos e literarios. Neste sentido, Goncalves (2015, p. 42), destaca que 0s escritores
mocgambicanos desempenharam desde sempre um papel crucial na promogdo do jornalismo

cultural, usando os jornais e revistas para difundir suas obras.

De acordo com Medeiros (1996, p. 28), os suplementos culturais nos jornais ndo se limitavam a
divulgar as artes, mas também serviam como plataformas de promoc¢do de debates sobre a
identidade nacional. Os jornais e as revistas ndo eram 0s Unicos meios usados para promover a
cultura e o jornalismo cultural. Segundo Fernandes (1999, p. 50), os programas de radio e televisao
também desempenharam um papel importante na promocdao do jornalismo cultural e da cultura em

Mocambique, especialmente com programas dedicados a musica e literatura.

Para Nhampossa (1994, p.39), o apoio do Estado no sector cultural foi também crucial nos
primeiros anos para robustecer o jornalismo cultural. Era a identidade e cultura de um povo que
estava em jogo e precisava ser preservada e difundida. Ademais, segundo Cabal (2003, p.98), o
jornalismo cultural em Mogambique era ferramenta poderosa para a edificacdo da identidade
nacional, criando um espaco para o dialogo sobre a cultura e as artes.

Nos anos 2000, o jornalismo cultural ficou cada vez mais robusto. De acordo com Macuéacua,
(2010, p.730), nessa altura surgiram mais revistas culturais, o que contribuiu para a consolidacao
do jornalismo cultural como uma vertente importante da media mogambicana. Além disso,
Segundo Lemos (2007), a expansdo da internet em Mogambique nos anos 2000 trouxe novas
oportunidades para o jornalismo cultural, permitindo a difusdo de contetdos culturais através de

blogs.



No entanto, o reinado do jornalismo cultural ficou comprometido. De acordo com Lemos (2007,
p. 57), nos Gltimos anos, a cobertura cultural em Mogambique reduziu drasticamente, muitos
jornais abandonaram os suplementos culturais devido a falta de interesse do publico e cortes
orcamentais. Para Mare (2019, p.95), o que também contribuiu para a marginalizacéo do jornalismo

cultural € a falta de apoio governamental e privado para iniciativas culturais.

Diferente do que acontecia no Mogambique poés-independéncia, actualmente ndo existe um
incentivo estatal para a promocdo do jornalismo cultural, por isso alguns jornais relegam o
jornalismo cultural para o terceiro plano e ha os que sequer incluem o jornalismo cultural na sua

agenda. Isto reforca a pertinéncia e a necessidade de criacdo de um projecto como LUPA.

2.4 Telejornalismo e TV Social
De acordo com Cavenaghi et all (2017), o termo telejornalismo vem desde anos sendo definido

como o jornalismo feito para e pela televisdo. Mas os autores alertam para necessidade de se
“repensar” esse conceito, pois vivemos numa era denominada de “Era Digital”, em que segundo
Martins (2012), “altera profundamente as relacdes sociais e o fazer jornalistico, descortinando

novas linguagens, modelos e narrativas”.

Olhando para o contexto actual, Emerim (2017), defende que o termo telejornalismo deve ser
conceituado como “o jornalismo que € produzido e distribuido para e por telas, incluindo televisao,
computador, smartphone, celular, tablets ou os demais dispositivos e suportes (moveis ou nao) que

utilizem uma tela de viséo ou uma tela reflectiva para exibir, distribuir e compartilhar dados”.

Mas Deuze® (2004) apud Deuze (2006), ja previa essas alteracOes ocasionadas pela tecnologia
quando defendia que em algum dia, ainda que tardasse, todo o jornalismo teria um componente ou
esséncia multimedia, tornando possivel a recolha, edicdo e divulgacao de noticias através de todos
0s tipos de plataformas.

Borges e Sigiliano (2013) corroboram ao afirmar que o actual sistema de conectividade em que

vivemos marca o fim de uma s6 midia. Para atender as necessidades de participacéo e protagonismo

3 Deuze (2004) apud Deuze (2006)
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do sujeito multitarefa, os mass midias vem se reinventando e aglutinando algumas caracteristicas

das novas plataformas.

Isso nos leva ao termo “Social TV” ou “TV social”, que segundo Jost* (2011) apud Borges e
Sigiliano (2013), marca a hibridacdo dos meios, em que o telefone, a televisdo e o computador ndo

sdo mais objectos delimitados por fronteiras intransponiveis, com usos claramente distintos.

O conceito de TV social tem gerado divergéncias entre varios autores, o que pode influenciar para
que o termo tenha multiplas interpretagdes. Segundo Finger e Souza (2012) apud Rodrigues
(2014), o termo foi inventado por Marie-José Montpetit, da Massachusetts Institute of Tecnology
(MIT), referindo-se a interaccdo entre os espectadores com os contetdos televisivos atraves da

tecnologia.

Bruns et all (2013)°, entendem TV social como a integracdo das redes sociais com a experiéncia
de ver televisdo, possibilitando que o publico interaja em tempo real com os conteidos transmitidos
e entre si, usando dispositivos méveis ou computadores.

Para Guo et Chan-Olmsted (2015)%, TV social refere-se a pratica do uso de redes sociais para
transmitir conteudos televisivos, que para além da visualizacdo, promove interaccbes como
comentarios, gostos (likes) e compartilhamentos relacionados ao conteudo.

Para efeitos deste projecto, o conceito de TV social a ser usado e validado € o de Guo e Chan-
Olmsted (2015) pela sua clareza e simplicidade, apesar da sua pouca semelhanca aos conceitos

trazidos por outros autores.

Com a interac¢do possibilitada pela tecnologia a relacdo entre a media e a audiéncia mudou e forgou
0s meios de comunicacdo a procurarem novas formas de actuacdo, e uma delas é o uso das redes
sociais como o Youtube, Facebook, Twitter, e outras para a divulgacao de contetdos jornalisticos.
E para este projecto, o Facebook ¢ a rede social eleita.

4 Jost (2011) apud Borges e Sigiliano (2013)
5
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2.5 Uso do Facebook como TV social
Os primeiros passos dados para uso do Facebook para informar, segundo Finger (2017), foram em

2014, quando o Facebook anunciou o servigo Instant Articles, que possibilita aos veiculos de
comunicacao veicular noticias directamente na rede social, como forma de melhorar a experiéncia
do usuario.

Em 2016, o Facebook incorporou a ferramenta live, que permite que qualquer pessoa no mundo
compartilhe videos ao vivo a partir do seu smartphone. De acordo com Finger (2017), essa pratica
tornou-se viral entre os meios de comunicacdo nos Estados Unidos e o consumo de videos por
redes sociais se alastrou por todo o mundo.

“O Facebook tornou-se numa plataforma multifuncional que permite a criagcdo e compartilhamento
de conteddo audiovisual, transformando-se em uma verdadeira TV social” (HALLINAN et
STRIPHAS, 2016).

Mais do que trazer uma transformacdo significativa, Silva (2019), defende que interactividade
oferecida pelo Facebook potencializa a cria¢do de conteudo cultural dindmico, permitindo que o

publico participe em tempo real.

De acordo com Finger (2017), as emissoras de televiséo brasileiras utilizam as redes sociais como
fonte de pautas ou para a reproducdo dos seus conteudos. As emissoras mocambicanas também
estdo a enveredar ou enveredaram por este caminho, temos o exemplo da TV Miramar, TV Sucesso,
TVM, STV (de forma timida). E h& emissoras que nasceram nas redes sociais, especificamente no

Facebook, tal é o caso Tua TV, FTV, TV Gloria e muitas outras.

O uso do Facebook como uma TV social cultural apresenta uma série de vantagens. Para Rheingold
(2000), uma TV social cultural no Facebook proporciona um senso de comunidade, permitindo que
0s espectadores se conectem e compartilhem suas experiéncias culturais. Ademais, Gomes (2020),
fundamenta que os projectos de TV social cultural no Facebook democratizam o acesso a cultura,
atingindo audiéncias que de outra forma poderiam estar excluidas devido a barreiras geograficas
ou socioecondmicas”.

Portanto, perante as vantagens que a plataforma oferece, a “LUPA” vai surgir no facebook, onde

se encontra um publico vasto e heterogéneo, em termos geogréaficos e culturais, até porque no
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facebook é possivel ter clareza da quantidade da audiéncia que 6rgdo de comunicacdo possui e

ajuda a manter uma interaccao directa e constante com o mesmo publico.

2.6 Teoria do Jornalismo Empreendedor

Segundo Flores (2017), a teoria do jornalismo empreendedor surge em meio a transformacdo digital
e ao colapso do modelo de negdcios baseado na publicidade, principalmente a partir dos anos 2000.
Na visdo da autora, o conceito comegou a ganhar expresséo nos Estados Unidos e Europa, quando
0s jornais impressos entraram em declinio e as plataformas digitais se consolidaram como novo

espaco de circulacao noticiosa.

Apesar de ter surgido no inicio do século XXI, Vasconcelos (2022) considera o jornalismo
empreendedor um novo campo, tanto na pratica como na investigacdo. Vasconcelos (2022) entende
o jornalismo empreendedor como iniciativas criadas por jornalistas ou empreendedores que
buscam modelos alternativos de producéo e distribuicdo de noticias. Flores (2017) acrescenta que
esses novos modelos estdo fora dos grandes conglomerados medidticos, reforcando a autonomia e
a inovacdo como elementos centrais.

Desse modo, Bruno e Nielsen (2012) Apud Bonixe (2022), enfatizam que as iniciativas de
jornalismo empreendedor devem buscar preencher as lacunas deixadas pelos meios de
comunicacdo tradicionais, identificando publicos que ndo estdo suficientemente cobertos por esses
meios. Para Cohen (2015, p. 513) apud Bonixe, estes projectos podem apresentar-se como uma
solucdo para o futuro do jornalismo na medida em que, fazendo uso das novas tecnologias,
individuos empreendedores aproveitam as tecnologias digitais para terem sucesso onde o0s grandes
meios de comunicacao falharam.

Vasconcelos (2022) sintetiza que o jornalismo empreendedor assenta em pressupostos como a
inovacdo, a experimentacdo de novos modelos de negocio, a utilizacdo intensiva de tecnologias
digitais e o foco em nichos de audiéncia. Flores (2017), fundamenta esta posicdo, acrescentando
que a nocao de jornalismo empreendedor atribui ao jornalista papeis multiplos, como gestor,
estrategista e inovador tecnoldgico e reporter.

Portanto, a teoria do jornalismo empreendedor vai orientar a criacdo da LUPA no Facebook,
guiando o desenvolvimento de um modelo alternativo de comunicacgdo cultural que valorize a
inovagdo e a experimentagdo. Usando as ferramentas digitais e identificando publicos
negligenciados pela midia tradicional, essa iniciativa pretende preencher lacunas no jornalismo
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cultural, aproximando-se desse publico negligenciado e explorando novos formatos de contetdo

audiovisual.

2.7 Contribuicao da “LUPA” para a promocio e preservacio da cultura mo¢cambicana

A criagdo cultural esté associada aos intelectuais, aos artistas e aos criadores das
manifestacdes culturais populares; a transmisséo, a difusdo e divulgacéo da cultura
constituem o campo, por exceléncia, dos educadores e professores e, mais
recentemente, dos profissionais de comunicacdo e das midias; a preservacdo da
cultura-material e imaterial, tangivel e intangivel- requer arquitetos, restauradores,

museologos, arquivistas, bibliotecarios etc. (RUBIM, 2005, p.20)
O exposto acima mostra o papel da media e do jornalismo na promocédo da cultura, mas esse papel

vai além da promocéo, o jornalismo cultural ajuda a preservar a cultura. E a preservacédo da cultura,
de acordo com Amphilo (2014), se efectiva na medida em que o jornalismo localiza-nos no tempo

e No espaco, retrata o presente e constroi, através dos registros, uma memoria.

Rivera’ (2003:27) apud Alves (2008; 33), corrobora com essa posi¢do ao defender que o papel do
jornalismo cultural é fornecer bases para que as pessoas possam pensar sobre as formas de

organizacao da sociedade através das producdes culturais.

O jornalismo cultural tem a funcdo social de fazer chegar a muitos o que estava restrito a poucos,
mas em Mocambique a cultura é colocada em terceiro plano nos érgdos de comunicacao,
dificultando essa fun¢do, dai que a “LUPA” pretende ser a salvagdo, uma forca que eleva e

contribui para a valorizagdo de varias manifestaces artisticas e do jornalismo cultural no pais.

Através de reportagens e noticias sobre as artes cénicas, artes visuais, masica, literatura e sobre
lugares que preservam a historia do povo mogambicano, a “LUPA” proporcionard uma maneira
unica de ver a cultura e de ver Mogambique. A “LUPA” pretende ser 0 espacgo onde os artistas tém
a oportunidade de compartilhar suas historias e criagdes com um pablico mais amplo.

A “LUPA”, como uma televisdo cultural desempenhara um papel expressivo no fortalecimento da

coesdo social e da unidade nacional, ao criar um sentimento de pertenga e ao promover o

" Rivera (2003:27) apud Alves (2008; 33)
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entendimento mutuo entre diferentes grupos étnicos e comunidades, construindo pontes de dialogo

e respeito entre 0s mogambicanos.

Em suma, um veiculo cultural como a “LUPA”, ndo s6 informara e educara a sociedade, mas
buscara resgatar os valores da cultura Mogambicana do passado para o presente, para no futuro ser
um dos maiores museus das proximas geracfes. Tornando-se assim essencial para preservacao e

fortalecimento da diversidade cultural e peculiar de Mogambique.

3.0 Metodologia
Como metodologia, para este trabalho adoptou-se a pesquisa-ac¢do participativa, combinada com

elementos da pesquisa exploratoria e da intervencdo comunicacional experimental, por ser uma
abordagem adequada para iniciativas que pretendem, simultaneamente, compreender uma
realidade social e actuar sobre ela, promovendo a transformacgdo social por meio de praticas

comunicacionais alternativas.

Segundo Thiollent (1985, p.14) apud Gil (2008), a pesquisa-ac¢do baseia-se na associacdo com
uma accdo ou com a resolucdo de um problema colectivo, sendo que os pesquisadores e
participantes representativos do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou participativo.
Kemmis e McTaggart (1988, p.5), definem quatro etapas ciclicas da pesquisa-accao,
nomeadamente: diagnostico ou identificacdo do problema, plano ou planeamento, accao,
observacao e reflexdo.
Neste sentido, para a operacionalizagdo da metodologia, neste trabalho, seguiram-se as etapas da
pesquisa ac¢éo propostas por Kemmis e McTaggart (1988):
1. Diagnostico
No diagnostico, identificou-se o problema, fez-se um levantamento preliminar das necessidades
informativas e culturais do publico-alvo e um mapeamento de iniciativas de jornalismo cultural.
2. Plano ou planificacdo
Na planificagdo, houve, antes de tudo, a definicdo clara dos objetivos do projecto, o tipo de
contetdo a ser veiculado, definicdo da linha editorial, criacdo da identidade visual do 6rgéo,

definicdo da estrutura administrativa. Nesta fase, buscou-se, também, reunir os fundos para a
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aquisicdo do material necessario para a materializacdo do projecto. Os fundos, resultam de
actividades remuneradas que o autor do projecto foi desenvolvendo ao longo tempo.
Houve, ainda, na planificacdo, a mobilizacdo de recursos humanos que pudessem suportar a
producao dos contetdos. Mobilizou-se estudantes de jornalismo da Escola de Comunicacdo e Artes
entusiasmados em colocar em pratica o que aprenderam e vinham aprendendo na academia. Boa
parte destes estudantes possuem habilidades técnicas em edi¢do, filmagem e escrita.

3. Accéo
A etapa mais importante deste trabalho é, indubitavelmente, a ac¢do ou producdo experimental.
Nesta fase, houve a producdo das promos dos programas que seriam veiculados, producéo de
contetdos-piloto (reportagens e noticias), lancamento da pagina oficial no Facebook e transmissdes
experimentais dos conteudos produzidos.

4. Observacao
Na observacdo, fez o acompanhamento dos dados de engajamento baseados em métricas que o
Facebook oferece, como o numero de visualizagdes, partilhas, comentérios, likes ou gostos,
retencdo do publico e alcance.

5. Reflexao
Nesta fase, identificaram-se os principais desafios enfrentados e houve um processo de reflexéao
que permite saber se 0s objetivos do projecto foram alcangados ou nao.
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CAPITULO I
4. O projecto de criagio de uma Televisdo Social cultural no Facebook

4.1 Apresentacao

A cultura faz parte da identidade de um povo e quando representado na media gera um sentimento
de pertenca por parte de quem V&, 1€, ou ouve um conteudo cultural. Raz&o pela qual este projecto
objectiva criar um espaco de divulgacéo, encontro e partilha da cultura mogambicana, denominado
“LUPA”.

A luz do artigo n°1 da Lei de Imprensa de 10 de agosto de 1991, imprensa refere-se aos 6rgéos de
informacdo cuja ac¢do fundamental é a recolha, tratamento e divulgacdo publica de informacéo,
sob a forma de publicacbes graficas, radio, televisdo, cinema ou qualquer reproducgdo de escritos,
som ou imagem destinada a comunicacdo social. A mesma lei no seu segundo artigo, defende a
liberdade de imprensa que corresponde, nomeadamente, a liberdade de expressao e de criacdo dos
jornalistas, 0 acesso as fontes de informacéo, a proteccdo da independéncia e do sigilo profissional
e o direito de criar jornais e outras publicacbes. O direito a liberdade de expressdo é também
conferido pela Constituicdo da Republica de Mocambique (CRM), no entanto neste Gltimo

dispositivo legal esta liberdade abrange a todos individuos.

A CRM, no artigo 115, na alinea n° 1 diz que o Estado promove o desenvolvimento da cultura e
personalidade nacionais e garante a livre expressdo das tradicdes e valores da sociedade
mocgambicana. E na alinea n® 2 defende que promove a difusdo da cultura mogambicana e
desenvolve accBes para fazer beneficiar o povo mogambicano das conquistas culturais dos outros
povos. No entanto, tal promocdo ndo tém grande visibilidade, mesmo com o pluralismo de

expressdo garantido pela CRM e € para fazer face a essa lacuna que surge a LUPA.

4.2 O projecto
O cenério actual de conectividade e evolucdo tecnoldgica permite que através das redes sociais
sejam produzidos e partilhados contetdos jornalisticos e € por isso que todos os produtos deste

projecto serdo transmitidos através do Facebook.
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O presente projecto é sobre a criacdo de uma Televisdo Social no Facebook especializada em
jornalismo cultural denominada LUPA, sem fins lucrativos, uma posi¢do fundamentada pela Lei
do direito a Informacéo, no artigo 17 sobre a gratuidade, que preconiza a disponibilizacdo da
informacdo de forma gratuita, excepto se implicar a reproducdo, a declara¢do autenticada e a
passagem de certiddo, casos em que esté sujeita a taxas.

A “LUPA” pode ser a primeira televisao social criada no ambito de um trabalho de conclusao de
curso na histdria do curso de licenciatura em Jornalismo na Escola de Comunicacédo e artes da
Universidade Eduardo Mondlane e quica possa servir de inspiracdo para a criacdo de tantas outras.
O projecto representa um brago forte que se ergue em prol do jornalismo cultural, e espera-se que
um dia possa forjar e empregar muitos jornalistas formados pelas escolas de jornalismo e que

nutrem uma paixao pelo jornalismo cultural.

4.3 Visao

Ser uma referéncia em jornalismo cultural dentro e fora do pais.

4.4 Misséo
Uma entidade que se dedica a recolha, tratamento e divulgacdo de conteudos culturais em

Mocambique.

4.5 Justificativa do Projecto

A Constituicdo da Republica bem como a Lei de Imprensa, defendem a liberdade de expresséo, de
criacdo de varios 6rgaos de comunicacéo social. E nesta diversidade e a existéncia de poucos orgaos
que se dedicam exclusivamente a promocdo da cultura mocambicana através do jornalismo
cultural, que achamos por bem, levar a cabo este projecto para a elaboracdo de uma televisao online

no Facebook, de modo a divulgar e promover a cultura mogambicana.

4.6 Objectivos do Projecto
A Tv social cultural no Facebook denominada “ LUPA” tem os seguintes objectivos:
1. Ser a melhor alternativa para quem busca informacdes sobre as artes e cultura em
Mocambique;
2. Promover a cultura mogambicana através do jornalismo;
3. Analisar o impacto da plataforma na disseminacéo de informacdes culturais.

4. Engajar a audiéncia e promover o dialogo sobre temas culturais relevantes.
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4.7 PuUblico-alvo

Faixa etaria

Em termos etarios, o publico-alvo da LUPA é de pessoas com idades que variam de 18 a

70 anos.
Localizacdo geogréfica

Em termos geogréaficos, a LUPA tem como publico-alvo pessoas que residem em
Mocambique, principalmente, as que residem em areas de maior acesso a internet e redes
sociais e a comunidade mogambicana na didspora, com interesse em manter o vincula com

a cultura do pais.
Perfil sociocultural

Em termos socioculturais, o puablico-alvo da LUPA inclui estudantes de artes,
pesquisadores e profissionais das areas de comunicacdo e artes, artistas, produtores
culturais, organizagdes que actuam no sector criativo e o publico em geral interessado em

diversidade cultural, historia nacional e contetidos educativos cultural.
Habitos de consumo

Em termos de habitos de consumo, o publico-alvo da LUPA é composto por usuarios
activos de redes sociais, principalmente o Facebook, que valorizam contetdos auténticos,

acessiveis e que representem a identidade cultural mocambicana.

4.8 Resultados Esperados

Aspira-se ter a “LUPA” como agente de mudanca e fonte de esperanga na arena cultural, gerando

0s seguintes resultados;

Consolidagdo da plataforma como principal referéncia em jornalismo cultural no pais,
aumentando a confianca do publico na qualidade, diversidade e exclusividade das
informacdes disponibilizadas.

Contribuicdo para a valorizagdo e preservacdo do patriménio cultural mogambicano.
Reconhecimento por parte de artistas, instituicbes culturais e publico em geral como fonte

credivel e inovadora.
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4.9 Diretrizes editoriais
A “LUPA” busca proporcionar uma imersdo peculiar no universo cultural de Mogambique,
abordando assuntos que tenham uma repercussao na vida dos mogambicanos, com o0 maximo de
objectividade, imparcialidade, simplicidade e zelo, respeitando o direito a resposta, a dignidade e
personalidade humanas e os seus direitos, educando, entretendo, informando e promovendo uma
sociedade mais sensivel ao jornalismo cultural.
Principios Editoriais:
1. Diversidade e Incluséo:
e Promover todas as formas de manifestacdo cultural (musica, danca, artes visuais,
literatura e tradi¢bes locais), zelando pela representatividade e respeito a
diversidade.
2. Promocao da Identidade Mocambicana:
e Imortalizar as raizes culturais de Mogambique, preservando as tradi¢bes para as
geracOes vindouras.
3. Cobertura de Eventos Culturais:
e Fazer a cobertura de eventos culturais como langcamentos de livros, festivais de arte,
exposicoes e performances, para levar aos nossos espectadores experiéncias visuais
e informativas impactantes.
4. Engajamento da Comunidade:
e Estimular a participacédo activa da audiéncia, incentivando a partilha de experiéncias
culturais e a criacdo de um espaco de diadlogo enriquecedor.
5. Etica e Responsabilidade:
e Fazer um jornalismo cultural ético, assegurando a precisdo, imparcialidade e

respeito a privacidade em todas as reportagens.
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4.10 Contetidos
A “ LUPA” visa ser uma fonte de informa¢ao confidvel e inspiradora, conectando a audiéncia a
riqueza cultural de Mocambique e contribuindo para o fortalecimento da identidade cultural do

pais. 1sso sera feito atraves dos contetidos veiculados.

Ao todo, a “ LUPA” tera 10 programas diarios e semanais, mas durante o periodo experimental so
serdo produzidos e veiculados dois tipos de conteido, nomeadamente: reportagens e noticias.

As reportagens serdo mensais, produzir-se-4 uma reportagem por més com a duracdo maxima de
10 minutos. Serdo reportagens de perfil, reportagens sobre lugares e praticas culturais de
Mocambique.

As noticias, também, serdo semanais, no entanto, serdo produzidas duas edi¢des por semana. Tal
como consta dos estatutos editoriais, a “ LUPA” fara a cobertura de eventos culturais como
lancamentos de livros, festivais entre outros e, essa cobertura que vai permitir a producéo de

noticias. As noticias terdo a duragdo maxima de 4 minutos.

4.10.1 Telecultural
E um telejornal cultural que seré feito diariamente, onde serdo veiculadas noticias sobre cultura
que acontecem no dia-a-dia e tera a duragdo maxima de 35 minutos. O Telecultural tera dois blocos,

sendo que cada um tera 15 minutos e os restantes 5 minutos serdo dedicados ao intervalo.

4.10.2 Historias do Indico
Neste programa serdo exibidos documentarios que narram as historias das comunidades das zonas

costeiras, suas lendas e mitos. E um programa semanal, com durag&o de uma (1) hora.

4.10.3 Arte na Rua
E um programa virado a arte de rua, desde teatro, grafite, musica, ou seja, a arte urbana no geral.
O programa sera semanal, com duracdo de 30 minutos e vai trazer uma série de reportagens sobre

a arte urbana.
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4.10.5 Mogambique no Prato
E um programa semanal focado na gastronomia de Mogambique. Neste programa vio ser

produzidas matérias sobre a culinaria do pais e a duragdo é de 1h:30 minutos.

4.10.6 Minkaringanas da Nossa Terra
O programa ¢ focado em histdrias orais e mitologias do povo mogambicano. Para narrar essas

historias serdo convidados idosos e contadores de historias tradicionais.

4.10.7 A arte da Palavra
E um programa semanal dedicado a literatura e a poesia falada, visando discutir obras literarias

com 0s seus respectivos autores e debater sobre o estagio da literatura no pais.

5. Envolvimento da Comunidade

“As redes sociais ampliam a possibilidade de interac¢do em tempo real, oferecendo as audiéncias
ndo apenas a chance de comentar, mas de influenciar a agenda e os formatos jornalisticos.”
(SALAVERIA, 2019, p. 56)

Esta possibilidade de poder comentar, partilhar os contetdos e influenciar a agenda que o Facebook
confere, é uma das formas de envolver a comunidade, uma forma de tornar a producdo mais
dialdgica, aproximando os produtores da sua audiéncia. comentarios, partilhas, enquetes e grupos.
Jenkins (2009), simplifica a compreensdo sobre o envolvimento da comunidade em projectos de
TV no Facebook ou em outras plataformas de redes sociais, ao defender que estas plataformas
reconfiguram as fronteiras entre produtores e consumidores, transformando os publicos em
participantes activos dos processos de comunicagao.

Mas este envolvimento comecga com a producdo de conteldos que possam gerar algum sentimento
de pertenca e identificacdo, levando o publico a reagir sobre esta producéo.

Portanto, a LUPA integra estes elementos do Facebook, abrindo espaco para a interac¢cdo com

publico, como forma de envolve-lo.
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6. Sustentabilidade da Lupa

“A sustentabilidade dos meios digitais nao depende apenas de recursos financeiros, mas da
capacidade de inovar em conteudos, formatos e modelos de distribuicdo que atraiam publicos e
anunciantes.” (PAVLIK, 2013, p. 67)

Na fase embrionéria do projecto, o foco é criar bases resilientes e perspicazes para que a “LUPA”
seja a opgdo de muitos mogambicanos de modo a criar um apetite no seio de muitos financiadores

e facilitar a busca por parcerias para a sua sustentabilidade.

A curto prazo, para garantir a sustentabilidade da “LUPA”, prestaremos servigos de design gréfico,
como diagramacdo, producdo de cartazes e flyers, faremos também fotografias e produziremos

videos para particulares e instituicoes.

A longo prazo, como forma de tornar a autossustentavel, abriremos espaco para que empresas e
pessoas singulares possam publicitar os seus produtos e servigos. Pretende-se, também, buscar

parcerias muitos fortes.

7. Infraestrutura

Uma infraestrutura ou espaco fisico para estabelecer uma televisao é sempre uma mais valia, mas
no contexto actual, a internet da-nos o beneficio da reinvencao. Segundo Jenkins (2006), o uso de
redes sociais como o Facebook para transmissdes de conteludos elimina barreiras logisticas
associadas a estudios de televisao tradicionais. Para justificar isso podemos também recorrer a
Hesmondhalgh (2019), que argumenta que “o modelo de TV social no Facebook baseia-se na
colaboracdo de usuarios e criadores de conteudo, que utilizam suas prdprias ferramentas e espacos
para produzir e compartilhar videos."

Portanto, a “LUPA” ndo dispde de um espago fisico para o seu funcionamento, mas uma vez que
0s contetidos a serem exibidos serdo gravados, torna-se possivel residir provisoriamente no espago
virtual. Com o passar do tempo, pretendemos ter a capacidade de arrendar uma infraestrutura com

capacidade de acolher, pelo menos, 15 pessoas.
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8. Estrutura Administrativa

Director Editorial/Técnico

Redaccao Producao Direc¢éo Comercial

Figural: estrutura administrativa

Fonte: Criac&o do autor
9. Méo-de-obra

Numa primeira fase, vao integrar a equipa para tornar o projecto uma realidade trés colaboradores
formandos em jornalismo, com habilidades em operacdo de cameras, edicdo de video, live

streaming, realizacdo, producédo de contetdos design grafico.

10. Opcéo tecnoldgica

“A viabilidade econdmica de utilizar recursos acessiveis é crucial para garantir que projectos de
TV social no Facebook possam alcangar uma ampla audiéncia sem grandes investimentos iniciais”.
(LESSIG, 2004). Em virtude do exposto acima, como opgao tecnoldgica, vai-se adquirir uma
camera 4K, duas lapelas wireless, dois tripés, uma luz e um computador para edigdo das matérias.
Estes equipamentos serdo adquiridos a custos acessiveis e ja possibilitam que se dé inicio as
actividades, pois permitem a gravacdo dos conteldos e a consequente reproducdo através do

facebook.
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11. Orgamento

Para a materializacdo do projecto serd necessario um valor minimo de 56.000.00 MZN tal como

ilustramos na tabela do orcamento abaixo.

Orgamento

Designacao

Quantidades

Prego Unitario

Total

Computador
portatil Lenovo
ThinkPad L15, i5,
8GB Ram

1

25.000,00MZN

25.000,00MZN

Camera- Canon

powershot 4k.

20.000,00MZN

20.000,00MZN

Lapelas semtoni-

wireless

3.000.00MZN

3.000.00MZN

Tripé

1

2.000,00MZN

2.000,00MZN

Despesas com
Internet durante o
periodo
experimental( 12

meses)

5 GB mensais

500,00MZN

6.000.00MZN

Total

56.000,00MZN

Tabela 1: Orcamento

Fonte: Criacdo do autor
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12. Cronogramas

Ano: 2022 Set Out Nove Deze

Janei Fever Mar Abri Mai Jun Jul Ago em ubr mbr mbr

Actividade ro eiro ¢o I o ho ho sto bro o 0 0

Aquisicédo dos

equipamentos

Criacdo da
Identidade X X

Visual

Criagdo da
Pagina da Lupa X
No Facebook

Aquisicdo dos

equipamentos X X

Inicio das
gravagOes das X
matérias

Inicio das

publicagdes

Tabela 2: primeiro cronograma

Fonte: Criacdo do autor
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Anoi2023  set Out Nove Deze

Janei Fever Mar Abri Mai Jun Jul Ago em ubr mbr mbr

Actividade ro eiro ¢o I o0 ho ho sto bro o 0 0

Producéo e
publicacdo dos X X X X X X X

contetdos X X

Andlise dos

resultados

Tabela 3: segundo cronograma

Fonte: Criacdo do autor
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CAPITULO IV

13. Identidade Visual
Wheeler® (2008) apud Oliveira (2014), entende que a identidade visual de uma marca ou em
empresa consiste na expressdo verbal e/ou visual, sendo composta de nomes e simbolos que

expressam, sintetizam e geram visibilidade as organizacGes representadas.

De acordo com Pedn® (2001) apud Oliveira, um bom sistema de identidade visual, atende a quatro
principios basicos: diferenciar o produto/servico perante produtos semelhantes; traduzir, para a
linguagem visual, 0s conceitos e posicionamentos da marca representada; transmitir caracteristicas
favoraveis, como organizagdo, unidade, planejamento e solidez; e institucionalizar a marca,
agregando-o a uma espécie de personalidade propria, independente de seus gestores, colaboradores

e outros individuos a formarem o quadro pessoal da empresa.

E nessas linhas orientadoras que se buscou construir a identidade visual da “LUPA™, neste caso a
logomarca ou logotipo, trazendo um simbolo que reflecte a ideia da TV e seus objectivos. Tratando-
se de uma televisdo cultural as cores usadas para concepcao da logomarca também imprimem esse

sentido. Foram escolhidas as cores: castanha, branca e preta.

Johnson (2012), defende que no contexto de uma TV cultural, “a cor castanha pode evocar
sentimentos de nostalgia e autenticidade, remetendo as raizes culturais e historicas”. A cor branca
numa televisdo cultural, de acordo com Evans (2013), “simboliza pureza e simplicidade, criando
uma sensagao de paz e tranquilidade na cena”. Thompson (2014), associa a cor preta a “tradi¢do e

a formalidade em programas culturais, refor¢ando a ideia de respeito pelo patrimonio e pelas artes”.

Os pressupostos trazidos pelos autores supracitados serviram de base para escolhas das cores para

a concepgao da logomarca da “LUPA”.

& Wheeler (2008) apud Oliveira (2014)
% Pedn (2001) apud Oliveira (2014)
28



b
V/// LUPA

Os factos detalhe por detalhe

Imagem 2: logotipo da LUPA.

Fonte: Criacdo do autor
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14. Resultados Alcancados

Aspirava-se, com a LUPA, fortalecer o jornalismo cultural através da producéo de matérias sobre
artes, artistas, lugares que preservam a historia e identidade do povo mogambicano e outras formas
de manifestacdo cultural. E, isso foi feito através da publicacdo de 37 matérias, das quais 32 noticias
e 5 reportagens, durante um periodo experimental de um ano. Mais do que ser um sonho, a LUPA

foi tirada do papel para a pratica.

—_— - o |
GULA FASCINA NO MUSEU DO CONHECIDO O VENCEDOR DA GULA EM CENA ESTA QUINTA E BERTOLT BREACHT E UM MOZ SLAM AQUECE CAFE DAS SILKE GUILAMBA ESTREIA-SE COMO
NOTICIAS PRIMEIRA EDIGAO DO PREMIO... SEXTA-FEIRA DRAMATURGO CLASSICO DA... LETRAS DA ASSOCIACAO DOS... ACTRIZ EM “ MOLHAR NA CHUVA...
hé 45 semanas 16 45 seimarias 56 vinalizacBes 18 45 semanas176 visustizacBes hd um ano. 278 visualizagdes hé um ano. 380 visualizagdes h um ano. 284 visualizacdes

FATIA FRESCA DE LUA NOVA: UMA MATEUS NHAMUCHE LEVA AS ADECOAL: ARTISTA QUE RETRATA AS “OUTRA BABALAZE DAS HIENAS" E UM “EU SOU DO GUETTO" EXALTA
OBRA QUE RESULTA DE UMA... OFICINAS CRIATIVAS AO MUSEU... VIVENCIAS DIARIAS DO SEU POVO CONVITE PARA QUE TODOS APOIEM...  ARTES NA MAFALALA
S . héumano-367 B 4 um ano. 323 visualizagde hs um ano. 191 visualizagdes

6o

EDUARDO QUIVE LANGA A OBRA COMPANHIA DE ARTES MINTSU LEVA  UNIAO DA ARTE EM PROL DAS DJI NAFITA O CONTADOR DE DJI NAFITA O CONTADOR DE
“PARA ONDE FORAM 0S VIVOS™ “FECALIDADE" AO PALCO DO 16... VITIMAS DAS INUNDAGOES EM.. HETORIAS EM THLAS EMURDS HISTORIAS EM TELAS E MUROS
hd tini 8087 visuakzacSe Biéunvanc: 87 visuslizaose & Gr 300+ 114 visuakzacse 0. 186 visual hé um ano. 167 visualizagdes hé um ano. 148 visualizaces

Imagem 4 e 5: algumas matérias produzidas e publicadas na LUPA.

Fonte: Facebook

As matérias produzidas pela LUPA geraram resultados, tendo conseguido ter no periodo de um
ano um numero total de 404 seguidores, entre nacionais e estrangeiros. Os conteidos da LUPA
chegaram ao alcance de 17.4 mil pessoas, tendo mais de 39 mil impressfes. As matérias tiveram
3,7 mil interac¢des e 3,3 mil pessoas visitaram a pagina da LUPA no Facebook, espelhando um

optimo desempenho do 6rgdo durante o periodo em analise.
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Distribuicao do numero de Seguidores por Idade e Género

Idade e género ()

N .
0% -- - — R e
18-24

25-34 35-44 45-54 55-64 65+

B Mulheres B Homens
39,2% 60,8%

Gréfico 1: distribuicdo dos seguidores em funcgéo da idade e género

Fonte: Facebook

Os seguidores da LUPA tém idades compreendidas entre 18 a 65 anos, sendo maioritariamente

jovem. Em termos de género, a LUPA conta 39,2% do publico feminino e 60,8% masculino.

Distribuicao de Seguidores por Pais

Principais paises
Mogcambique
94.3%
Brasil
1.5%

Africa do Sul
1.2%

Angola
0.7%

Burquina Fasso
0.7%

Portugal
0.5%

Alemanha
0.2%

Chile
0.2%

Espanha
0.2%

Italia
¢ 102%

Gréfico 1: distribui¢do dos seguidores por pais
Fonte: Facebook
Maior parte do publico da LUPA é mogcambicano (94.3%) e a parte infima esta distribuida em
paises como Brasil (1.5%), Africa do Sul (1.2%), Angola (0.7%), Burquina Fasso (0.7%),

Portugal (0.5%), Alemanha (0.2%), Chile (0.2%), Espanha (0.2%) e Italia (0.2%).
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14. Consideragdes finais

A LUPA criou e proporcionou experiéncias Unicas e um novo paradigma de fazer e ver o jornalismo
cultural, utilizando o Facebook como uma poderosa plataforma de disseminagédo e interacgédo
cultural. O compromisso com a qualidade e interaccdo constante com o publico foram os pilares
que conduziram aos resultados alcangados por esta TV social cultural. Apesar dos desafios
enfrentados, o periodo experimental de um ano mostrou de forma inequivoca a relevancia de um
Orgdo como a LUPA.

A previsdo era que se pudesse produzir ao todo 64 matérias (52 noticias e 12 reportagens) no
periodo de um ano, no entanto, s6 foram produzidas 37 matérias (32noticias e 5 reportagens), por
conta das dificuldades enfrentadas nesse periodo.

Em linhas gerais, este projecto ndo s6 cumpriu com o seu objectivo geral de estabelecer uma TV
social cultural no facebook, mas também abriu novas possibilidades para a promocdo e preservacao

cultural num contexto em que o mundo esta cada vez mais digital e interconectado.
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