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“Os numeros e os seus prestidigitadores ndo sdao a
primeira lembran¢a quando alguém se deixa envolver
pelo mundo jornalistico, também ele magico, pela

capacidade de transformar temas em impacto”

Martins (2005, p. 225)



RESUMO

O presente estudo analisa a utilizagdo da linguagem jornalistica, buscando compreender as
razdes para a utilizagdo de jargdes econdmicos na producdo de matérias sobre economia. No
estudo fez-se a analise a partir do método qualitativo, numa amostra por acessibilidade ou por
conveniéncia compreendendo, ao todo, 54 artigos. Para a resposta a pergunta de partida, usou-
se o procedimento de andlise de contetdo e de levantamento, tendo-se concluido que nao existe
um Unico factor que explique a utilizagdo de jargdes econémico, mas a combinacdo de varios
desde o tipo de fonte, pressdao organizacional, questoes estéticas, nao traduzibilidade de alguns
termos para a lingua portuguesa ou comum ao leigo leitor e a tentativa de salvaguardar o direito

a informac¢do sem distorcé-la.

Palavras-chave: Jornalismo; economia; escrita; jargdes; e razdes.
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ABSTRACT

The present study analyses the use of journalistic language, seeking to understand the reasons
for the use of economic jargon in the production of articles about economy. In the study the
analysis was made from the qualitative method, in a sample by accessibility or convenience
comprising, in all, 54 articles. To answer the question of departure, the procedure of content
analysis and survey was used, having concluded that there is not a single factor that explains
the use of economic jargon, but the combination of several from the type of source,
organizational pressure, aesthetic issues, non-translatability of some terms into Portuguese or
common to the lay reader and the attempt to safeguard the right to information without

distorting it.

Keywords: Journalism; economics; writing; jargon; and reasons.
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1 CAPITULO I — INTRODUGAO

Titulo: Anélise da linguagem jornalistica nas matérias sobre economia. Caso de jornais “O

Pais” e “Noticias”

1.1 Problematica

O jornalismo econdmico, por ser a Unica area da comunicagdo social responsavel por discutir e
relacionar matérias sobre economia, tem o seu valor e grau de importincia continuamente
acrescidos, visto que, a partir de matérias econdmicas, a sociedade ndo s6 se informa, mas
também tem acesso a um conjunto de bases que servirdo de orientagdo ou guido para a

posicionamento da mesma (sociedade) face a mudangas ou impacto financeiros (econdémicos).

A noticiabilidade de matérias econdomicas ¢ indiscutivel e imprescindivel, a0 mesmo tempo que
se torna imperiosa a auséncia da linguagem técnica, uma vez que esta, por ser complexa, pode

excluir o publico do acesso a informagado, quer como necessidade, quer como direito.

Para (LETRIA & GOULAO, 1986 apud FRANCISCO, 2013, p. 5), h4 uma maior necessidade
de os profissionais do jornalismo explicarem em linguagem comum a linguagem técnica “os
jornais ndo se destinam a setores de opinido especializados e familiarizados com designacdes e

mecanismos mais complexos.”

Quando olhamos para a imprensa escrita mog¢ambicana, verifica-se de forma continua a
presenca de linguagem técnica, que como ja dito, exclui a grande maioria da informag¢do, mina
o direito a informagao devido ao alto grau de cientificidade, exclui a participagdo social do

desenvolvimento econdémico.

Numa matéria econémica sobre a previsao de reducdo generalizada de pre¢os em Mogambique,
publicada a 13 de Novembro de 2019, O jornal «O Pais» escreve na epigrafe “O Fundo
Monetario Internacional prevé um forte crescimento para Mogambique, no préximo ano. O FMI

perspetiva uma inflacdo baixa e o crescimento do PIB para 5.5%.”

Outra matéria, publicada a 23 de Setembro de 2019, o jornal escreve: “A inflacdo média da
regido da Comunidade de Desenvolvimento da Africa Austral (SADC) situou-se nos 8.6%, no
segundo trimestre de 2019, uma desaceleracio em 0,43 pontos percentuais face ao igual

periodo do ano passado.”
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Situacdo parecida verifica-se na edi¢do 11 de Janeiro de 2021 do Jornal Noticias, que escreve:
«MOCAMBIQUE registou, em Dezembro passado, uma inflagdo mensal de 1,52%, segundo o
Instituto Nacional de Estatistica (INE), que tomou como referéncia os dados recolhidos nas

cidades de Maputo, Beira e Nampulay.

Para (DINES, 1974 apud TAVARES, 2014, p. 17), as informacdes sobre economia no
jornalismo ndo devem apresentar jargoes, pois, “os termos técnicos criam obstaculos para a
interpretagdo da noticia descumprindo a missdo jornalistica”. O autor acresce, ainda, que a
utilizacdo do «economés» pelos jornalistas “contribui para a desinformagao dos leitores e ndo

o contrario”.

Na mesma esteira de pensamento estdo os mais bem colocados autores de obras sobre o
jornalismo econdmico, como Sidnei Basile, Suely Caldas e Bernardo Kucinski, que por sua
vez, sdo consensuais em atribuir a media o dever de traduzir a linguagem tecno-econdmica.
Alias, para estes, toda informagao deve assegurar e salvaguardar o direito e a democratizagao

da informacao.

Aspectos nao tido em conta pelo Noticias, na edicdo de 1 de janeiro de 2020, em que o jornal
publico mogambicano escreveu “A Africa do Sul alcangou uma superavit comercial em
Novembro, elevando o valor dos primeiros 11 meses do ano para mais de dez bilhdes de rands

em comparagdo com o défice para o mesmo periodo de 2018”.

(AMARAL 1986 apud TAVARES, 2014, p. 18), olha para a utilizacdo de jargdes e termos
especificos da economia como menos produtiva, na medida em que o leitor ndo absorve
informacao suficiente para debater, posteriormente, sobre o fato, menos ainda se posicionar
diante dos acontecimentos. O autor esclarece que “a condicdo essencial da informacao
jornalistica ¢ que deve ser clara e objetiva independentemente do assunto tratado, com

linguagem que esteja ao alcance de todas as classes e sem termos técnicos”.

Os textos dos media em alusdo sdo caracterizados pela utilizacdo de termos técnicos. Fato que
serve de desafio para esta pesquisa compreender as razdes que explicam a utilizagao dos termos
técnicos pela media na cobertura de matérias ligadas a economia. Assim sendo, tem-se como

pergunta de partida:



Pp: Que factores explicam a utilizacdo da linguagem técnica na cobertura jornalistica dos

jornais Noticias e “O Pais” de assuntos econdmicos?

1.2 Hipdteses:
* A utilizagdo de expressdes técnicas nas matérias sobre economia no «Noticias» e «O
Pais» deve-se a pressdo organizacional para o cumprimento do deadline, o que nao

permite aos jornalistas traduzirem a linguagem econdmica.

* A utilizagdo de termos técnicos de economia nos jornais em andlise ¢ explicada pela

influéncia das fontes e agéncias de informacao na redacao de noticias.

1.3 Justificativa

A escolha do tema surge em virtude de alguma experiéncia tidas, por um lado, como leitor de
jornais (impresso e digital), por outro como estudante de jornalismo. E, no ambito das
atividades tedricas e praticas da cadeira de jornalismo especializado que, embora ndo fosse
minha pretensdo, o nosso grupo de estudo foi indicado para “trabalhar” com a editoria de
economia. No decorrer das atividades praticas (producdo de reportagens e entrevistas), e
contacto, naturalmente, com alguns jornalistas de economia e economistas, ficava cada vez
mais interessado em perceber a natureza, impacto, principios e a forma como ¢ e deve ser feito

o tratamento jornalistico de matérias sobre economia.

Ademais, a relevancia e o impacto dos assuntos econdémico no dia a dia da sociedade tdo ¢
imprescindivel quanto vital, bem como o tratamento que estes devem receber pela media para
assegurar, primeiro, o direito e o acesso a informagdo como dever da media, para tal, tem-se

como ponto de analise os jornais “Noticias” e “O Pais”.

A escolha destes 6rgdos justifica-se pela sua abrangéncia e regularidade na cobertura de temas
sobre economia no pais, alias, o “Noticias” ¢ um dos principais jornais do pais € o de maior
circulagcdo no pais. Conforme (Noticias, 2022). O pais publica as matérias no portal online,
tendo como missdo organizacional (grupo soico) educar, ensinar e servir com qualidade todos

0s mog¢ambicanos.

A pesquisa tem um grau de importancia muito grande na medida em que tenciono seguir esta
area do jornalismo, podendo, por isso, ajudar-me a agregar mais valor em matéria de narragao

e redacdo no jornalismo economico, através da interpretacdo dos jargdes econdmico,
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contribuindo, deste modo, para a conservagdo do papel social da media e assegurar o direito a

informacao.

Como afirma a Teoria da Responsabilidade Social da Imprensa desenvolvida 1947 por Hutchins
Percentage (TRSI), os media t€ém o dever de informar a sociedade sobre os diversos assuntos,
com mais énfase naqueles que impactam nas suas vidas directa ou indirectamente. Neste caso,
os assuntos sobre economia sao de maior importancia para mogambicanos ¢ impacta de forma

directa nas suas vidas, sendo, por isso, dever da media bem informar sobre os mesmos.

No seio académico, a pesquisa podera servir de referéncia, bem como, despertar interesse pela
elaboragdo de outras pesquisas e enriquecer as reflexdes e debates acerca do jornalismo
econdmico em Mocambique. Bem como, proporcionar debate sobre o papel da media,

discutindo a importancia e o valor da especializacdo no jornalismo (econémico) no pais.

1.4 Objectivos:
1.4.1 Objectivo geral

<> Analisar o uso da linguagem técnica na cobertura de assuntos econdmicos nos jornais

Noticias e “O Pais”.

1.4.2 Objectivos especificos
* Identificar a linguagem técnica usada nas matérias jornalisticas sobre assuntos

economicos nos Jornais Noticias e “O Pais”.

* Especificar o processo de produgao de informagdes tendo em conta a natureza das fontes

e factores organizacionais nos Jornais Noticias e “O Pais”.

* Enunciar o alcance das matérias sobre economia nos jornais Noticias e “O Pais”



CAPITULO 11

2 REVISAO DA LITERATURA

Com a Revisdo de literatura sobre o Jornalismo econdémico na media imprensa mogambicana,
pretende-se analisar as diferentes abordagens sobre o fendmeno na perspetiva de diferentes
autores que abordam a tematica. Embora haja lacunas na cobertura sobre tematicas econémicas,
principalmente no que tange a redacao, a cobertura medidtica de assuntos ligados a economia ¢

notdria e relevante, tendo em conta o seu impacto directo na sociedade.

2.1 Contexto histérico do jornalismo econémico
Embora ndo se tenha dados precisos sobre o inicio do jornalismo econémico no mundo,
acredita-se que a circula¢do de informagdes econdmicas no mundo data dos séculos XVI e

XVII, em que:

«as familias ricas da Europa costumavam contratar correspondentes para que lhes
redigissem cartas periddicas sobre a economia e os negdcios de cada canto do
continente — o caso da familia alema de banqueiros Fuggers, que, por 60 anos, até
1604, usou centenas dessas cartas para definir a quem (e por quanto) emprestar
dinheiro, ¢ emblematico da época. Alguns jornais foram criados, nos séculos XVIII e
XIX, exatamente para permitir que empreendedores informassem a comunidade os
produtos ou servigos que tinham para vender. Muitos ndo passavam de compilados de
listas de pregos, por vezes sem conteido editoria. (STERLING, 2009 apud

SEGALA & SPANNENBERG, 2017, p. 7)

E, ¢ assim que surge e se desenvolve o jornalismo econdmico, que como o passar do tempo

torna-se parte de cobertura jornalistica no mundo, conhecida atualmente.

2.2 Jornalismo Econdémico em Mogcambique
O contexto histdrico do jornalismo econdmico esté ligado ao surgimento da imprensa no pais,
uma vez que, os assuntos ligados a economia, na sua variada compreensdo t€ém espaco de

narracdo. No contexto Mogambicano, “a imprensa de Mogambique Historia e Catalogo 1854 —

r

1975 ¢ uma das poucas obras que retratam o panorama economico do jornalismo no pais com

maior relevancia e precisao.

Como ja dissemos, ha noticias de atividade magonica em Mogambique desde a
passagem do século XVIII para XIX, em liga¢do com a ilha da Franga (Mauricia), a
cidade de Cabo e Niterdi (Rio de janeiro), por foca da trilateral econémica tragada
pelos barcos negreiros entre Mogambique, as ilhas francesas do pilotos, alguns dos
quais franceses e a mor deles liberais, circulavam as ideias e os livros, directivas para
conventiculos ou conjuntas, quando ndo mesmo sob protecdo dos amadores ou seus
mandados, os homiziados politicos. Mas a primeira noticia de uma loja formalmente
instalada em Mogambique com ligacdes a Portugal data de 1840. Segundo José
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Bernardo Ferrera, ¢ a partir de 1888 que chegam a Mocambique alguns magons
dinamicos e imbuidos do ideal do republicano que ali vao langar bases de um a
burguesia colonial, tendo mais tarde fundado a sociedade recreativa 1° de janeiro em
1898, dois anos mais tarde oficializaram a primeira loja magonica.

E assim que em 20 de outubro de 1900 aparece em Lourenco Marques (atual Maputo)
o segundo jornal Republicano da coldnia (O Portugués), dirigido por Clemente Nunes
de Carvalho e Silva, Manuel Morais dos Santos e José Ribeiro Garrido, todos ligados
a Sociedade 1° de janeiro. Anunciavam-no como Semanario independente, noticioso,
literario e comercial, Orgdo dos interesses das colonias portuguesas. O primeiro fora
designado Vida Nova.

As suas acuagdes nas dentincias de irregularidades cometidas pelos dirigentes
municipais deram brado... e Livro! Publicados onze numeros de “O Portugués”, logo
foi suprimido pelo governador-geral, Manuel Gorjdo. Poucos dias depois da
suspensdo, os mesmos, mais José¢ Augusto Ferreira, langam um novo semandrio
retirando o artigo inicial, designando-se “portugués”, fechando as oficinas e
suprimido, outra vez pelo mesmo governador a 29 de Agosto de 1901. Todavia, a 26
de janeiro de 1902, o mesmo Clemente Nunes de Carvalho e Silva, com José Maria
de Andrade e Luciano Félix, este ultimo negociante magom, publicam o primeiro
nimero de “O Progresso de Lourengo Marques”, sem contudo mudar a sua linha
editorial “semanario independente, noticioso, literario ¢ comercial — Orgdo dos
interesses da colonia portuguesa”. Suspenso, outra vez, a 4 de abril de 1905. Ainda no
mesmo meés, Clemente Nunes lanca “A Portuguesa”, suspensos apos a primeira

edigdo. (ROCHA, 2000, pp. 79-83)
Em meio ao cenario continuo de suspensdes iam surgindo outros jornais: “Mignon” de Jodo de
Carvalho (21 de abril a 19 de maio de 1905), “O distrito” (1904 — 1905) “Progresso de Lourengo
Marques” de Clemente de Carvalho, Luciano Félix e Jodo Antonio (1906), suspenso a 26 de

dezembro desse ano pelo governador Geral Alfredo Andrade. E no acto da vandalizagdo e

destrui¢do da tipografia, Clemente Nunes foi agredido e, posteriormente perdeu a vida.

Na sua obra “A comunicagdo empresarial em Mogambique”, Leandro Paul ao falar sobre o
jornalismo econdémico no pais advoga, que depois do periodo da politizacdo da imprensa (1975-
90), o jornalismo econdmico estava esquecido, tendo ressurgido com os direitos e liberdades

assegurados na nova constitui¢ao.

Fiz uma primeira abordagem, ao propor um suplemento econdémico no
principal diario mogambicano, o ‘“Noticias”. Acho que, nessa altura, ndo
entenderam o conceito € ndo me levaram a sério. Tentei, entdo, o Unico
semanario privado que havia nascido poucos meses antes, o “Savana”, cujas
paginas eram, no comego, inteiramente dedicadas a politica, cultura e
desporto. Nada de economia. Aceitaram o meu projecto, sob algumas
condicdes, alias bastante rigidas: assegurar a sustentabilidade do suplemento,
através da angariagdo de publicidade e, ndo so, dando, adicionalmente, lucro
a empresa proprietaria do jornal, a Mediacoop. (PAUL ET ALL, 2016, p.

26)

Com o passar do tempo, a cobertura da media de assuntos de economia tornava-se cada vez

mais presente até chegar ao ritmo de publicacao visto atualmente.
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2.3 Contributo Social do Jornalismo Econdémico e sua relacdo com os principios de
redagdo

Independentemente do contexto geografico ou sociopolitico, as narrativas jornalisticas sobre

tematicas econdmicas sdo de extrema importancia para o desenvolvimento da sociedade, bem

como orientadoras na criagdo e estruturacao de politicas de desenvolvimento e crescimento

economico, alias, ainda que «indirectamente, a economia influencia na rotina dos individuos e

da sociedade de forma geral» conforme Righetti & Krauss (2012, p. 10).

Kucinski (1996, p. 21) na sua abordagem atenta-se para generalidade e o impacto da
colectividade, por isso, o jornalismo econémico deve primaria e obrigatoriamente “Fornecer
dados que ajudem a prever o nivel de atividade econémica. Sua dimensdo impede que apenas
os grupos mais fortes, detentores proprios de informacao, possam se antecipar as mudancas de

fase de economia”.

O comportamento (positivo ou nao) de um empreendimento ou negdcio pode provocar
oscilagdes significativas para a sociedade trazendo impactos directos e indirectos para varios
intervenientes. Para tal (KUCINSKI, 1996 apud KUCINSKI, 1996, p. 21), defende “A
democratizacdo desse tipo de informacdo democratiza a propria economia e contribui para sua
maior eficiéncia. No entanto, o jornalista deve fazé-lo criteriosamente, interpretando as

estatisticas e evitando provocar panico nos mercados financeiros”.

Este fato revela ser importante o uso de técnicas e estratégias de redacdo jornalistica que

permitam uma maior precisao nas informagoes e clareza na linguagem.

A aquisigdo de poder simbolico do jornalista referéncia no campo econémico — que
se situa em um dado lugar de autoridade para analisar os fatos dessa area — passa por
estratégias de constru¢do de um texto jornalistico com capacidade de transmitir a
informagdo de economia de forma objetiva, para ser assimilada pelo Ileitor,

telespectador ou ouvinte. (LENE, 2013, p. 127)

O papel do jornalismo econdmico esta intrinsecamente ligado ao perfil dos profissionais desta
area de comunicacao social, pelo que a descrigdo das competéncias de jornalistas economicos

mostra-se necessaria.

2.4 Perfil profissional dos jornalistas de economia
Segala & Spannenberg (2017, p. 3), partem do pressuposto de que “para cobrir bem os assuntos

de economia ¢ preciso ter certa — ou minima — proximidade com ntimeros e planilhas, verifica-



se que o dominio de técnicas, praticas e ferramentas de jornalismo de dados ¢ uma habilidade

desejavel para os jornalistas da area”.

Paralelamente a Segala e Spannemberg, Silva (2017, p. 67) acresce que os profissionais do
jornalismo econdmico para além da linguagem devem ater-se a precisao e linearidade no texto.
Tendo obrigatoriamente que aprofundar os fatos. “Eles t€ém de ser precisos em tudo o que
podem, porque o jornalismo econdomico faz revelacdes importantes que afetam toda a gente”.
O autor, sublinha que os profissionais precisam de analisa-los de forma inteligente e
contextualiza-los de modo util, pois sd, assim o publico podera ser bem informado, entendendo

as mudangas, abordagens, contornos e impactos mundo econémico no seu dia a dia.

2.5 Os jornalistas econdmicos e suas fontes

Como em qualquer outra area de jornalismo, as fontes de informagdo t€ém um significativo
contributo para o exercicio da atividade jornalistica. No jornalismo econdmico nao ¢ diferente.
Como sustenta Lene (2013, p. 423), “os economistas sdo as principais fontes de informagao e

de andlise que alimentam permanentemente o jornalismo de economia”.

Paralelamente aos economistas, os jornalistas de economia, t€m ainda como fontes o governo
(Ministério das Finangas), analistas, os dados estatisticos (disponibilizados na sua maioria pelo
Instituto Nacional de Estatisticas de Mogambique), o Banco Africano de Desenvolvimento

(BAD), o Banco Mundial (BM), bem como o Fundo Monetario Internacional (FMI).

Martins (2005, 225), ilustra a parte conflituosa existentes entre jornalistas econémicos e suas
fontes, principalmente economistas, este primeiro na tentativa de interpretar a informagao
distorcem-na. Ndo obstante a alguns conflitos, a autora ressalva a importancia do papel de
jornalistas de economia no esclarecimento das sociedades a respeito de economia. Ainda assim,
Martins (2005, 228) ndo dissocia o papel de um jornalista generalista a especializado, mas, para
a ultima a sua aten¢do deve ser acrescida “Saber recolher a informagao, trata-la e passa-la a
sociedade de modo que esta seja informada de forma esclarecedora. Este fato ird premiar maior
compreensao da sociedade sobre eventualidades econdmicas, bem assim a participacdo desta

no desenvolvimento economico.



2.6 Carateristicas de um texto jornalistico de economia
A natureza de uma narrativa jornalistica de economia apresenta muitas alteragdes quantos a
esséncia dos textos jornalisticos. Em geral, marcados pela objetividade, simplicidade, clareza e

precisao.

Francisco (2013, p. 7), defende que todo texto da noticia deve ter quatro elementos essenciais
para ser considerado um bom texto: a objetividade, a concisdo, a precisdo e a clareza. Alias, a
simplicidade e a clareza sdo dois principios fundamentais da linguagem jornalistica. Pois, a
simplicidade objetiva-se o alinhamento dos fatos uns a seguir aos outros e ndo da integragao
uns nos outros. Ja& com a clareza procura-se conduzir o leitor a compreensdo dos fatos sem

tropegar nas palavras, conclui a autora.

Para Sousa (2001, p. 121):

As caracteristicas do texto jornalistico impdem o dominio da lingua e da sua
gramatica, bem como das técnicas de redagdo. E uma consequéncia inevitavel. Podem
existir jornalistas extraordinariamente bons a recolher informac¢do e muito maus a
enuncia-la. Por isso é que entre as fungdes dos editores se inscreve, logicamente, a
edicdo dos textos. Mas um jornalista que ndo saiba redigir com qualidade sera sempre
um jornalista incompleto, estigmatizado.

A partir desta reflexdo de Sousa, percebe-se que em jornalismo ndo basta escrever, o
profissional desta area deve escrever para ser lido, entendido e claramente compreendidos os
seus textos. Estando, os mesmos, em conformidade com as técnicas propria da atividade
jornalistica. Pelo que o autor considera relevante a presenca dos seguintes principios nos textos

jornalisticos.

Um texto jornalistico impresso destina-se, primeiramente, a manter informados
muitos leitores. Quer se queira quer ndo, este factor restringe as formas de enunciacdo
jornalistica e impode determinados principios a escrita. Um texto jornalistico pode
proporcionar uma leitura mais ou menos amena, pode até fazer brotar uma gargalhada
dos labios do leitor, ou comové-lo até as lagrimas, pode fugir as formas rotineiras de
elaborar as mensagens. Mas ndo deve perder de vista os principios régios da
enunciagdo jornalistica. E aferindo essas qualidades que se julga, em principio, a
qualidade do texto jornalistico. Sousa (2001, p. 121)

Embora o autor elenque 14 pressupostos como bases para a redacdo de um texto jornalisticos,
designadamente Principio da corre¢do, clareza, simplicidade, funcionalidade, concisdo,
precisdo, seducdo, rigor, eficacia, coordenacdo, seletividade, utilidade, interesse e
hierarquizacdo. Julgou-se importante descrever os seis mais usados, ainda na concepgao de

Sousa:
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1. Principio da corre¢io - Um texto jornalistico deve respeitar as regras gramaticais. E
deve, igualmente, obedecer as normas de estilo em vigor no jornal. Mas, acima de tudo, deve

ajustar-se a realidade, contando bem o que ha para contar, com inten¢do de verdade;

2. Principio da clareza - Um texto jornalistico tem de ser construido e organizado de

maneira a ser facilmente acedido e compreendido, sem dividas ou ambiguidades;

3. Principio da simplicidade - A linguagem do texto jornalistico deve ser simples. Isto
significa, por exemplo, que entre sindonimos deve preferir-se 0 mais comum e que as frases
devem respeitar a ordem sujeito - predicado - complemento, desde que esta op¢do nao

represente uma sobrecarga estilistica;

4. Principio da concisao - Um texto jornalistico ndo pode ser prolixo. Pelo contrario, deve
ser econdmico. "Escrever ¢ cortar palavras" ¢ uma maxima a respeitar. Para dizermos que o
Presidente da Republica recebeu o primeiro-ministro em audiéncia ndo ¢ preciso referir que o

chefe do Governo usava um fato cinzento;

5. Principio da precisdo - Cada palavra deve ser escolhida de acordo com o seu valor
semantico. As fontes devem ser claramente identificadas, excepto se necessitarem de
anonimato, e desde que se respeitem as regras deontoldgicas e as normas em vigor no jornal.
Os acontecimentos e as ideias devem ser descritos com pormenor, mas sem chegar ao

irrelevante; e

6. Principio da eficacia - Um texto jornalistico deve construir-se de maneira a que o

essencial seja imediatamente apreendido.

A simplicidade e clareza, associado aos outros principios de redagao jornalistica vao possibilitar
maior acessibilidade e compreensibilidade dos textos informativos para um publico amplo e

diverso.

2.7 A linguagem tecno-econdémica ou «O Economés»

Paralelamente aos principios trazidos no topico anterior como ferramentas que possibilitam
maior ¢ melhor compreensao de textos econdomicos, o «economeés» - uso indevido de termos
técnicos e vocabulario dificil no jornalismo econdémico, propria de especialistas em economia
constitui o principal factor que condiciona a descodificacdo de textos informativos sobre
economia. Conforme sustenta (DINES, 1974 apud TAVARES, 2014, p. 17), «os termos técnicos

criam obstaculos para a interpretacdo da noticia descumprindo a missdo jornalistica». Dines
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acrescenta ainda que a utilizagdo do «economés» pelos jornalistas «contribui para a

desinformagao dos leitores € nao o contrario».

Tal como Denis, (AMARAL 1986 apud TAVARES, 2014, p. 18), olha para a utilizacdo de
jargdes e termos especificos da economia menos produtivos, na medida em que o leitor nao
absorve informacdo suficiente para debater posteriormente sobre o fato, menos ainda se
posicionar diante dos acontecimentos. Esclarecendo, ainda que «a condicdo essencial da
informacao jornalistica ¢ que deve ser clara e objetiva independentemente do assunto tratado,
com linguagem que esteja ao alcance de todas as classes e sem termos técnicos». Na mesma
perspetiva estdo Sidnei Basile, Suely Caldas e Bernardo Kucinski, que por sua vez, sdo
consensuais em atribuir a media o dever de traduzir a linguagem tecno-econdémica, em sua
palavras jargdes econdmicos. Pois para as fontes trata-se de conceitos muito familiares, mas o

mesmo nao se pode afirmar dos jornalistas, muito menos dos leitores.

(DINES 1996 apud FRANCISCO, 2013, p. 13), relaciona a presenga da linguagem técnica nos

textos informativos de economia a forte influéncia das fontes desta editoria jornalistica.

As informagdes da area econdmica eram obtidas junto aos tecnocratas que utilizavam
uma linguagem conceitual de dificil compreenséo para o publico leitor, e muitas vezes
os jornalistas reproduziam as informagdes tal como lhes eram transmitidas, sem
decodificagdo, com apenas algumas adaptacdes para a linguagem comum.

Caldas (2003, p. 16) ao fazer uma leitura e analise do panorama brasileiro, acredita que a
formagdo superior e as continuas capacitacdes sobre a editoria na qual o profissional estiver
enquadrado ddao aos jornalistas técnicas para atuarem como melhores mediadores entre a
sociedade e as diferentes esferas ou areas sociais. Todavia, Lage acresce e assegura que a
formacdo e a editoria ndo tém em vista tornar o jornalista cientista dessa mesma editoria, antes
mediador com responsabilidade social a fim de garantir a eficicia das informagdes e evitar
varias interpretagcdes, numa margem muito grande. “A tarefa da reportagem especializada em

ciéncia e tecnologia ¢ transformar conhecimento cientifico-tecnoldégico em informagdo

jornalistica. Isso compreende alguns objetivos especificos” LAGE (2017, p. 54)

Kucinski (1996, p. 18), um dos conceituados autores sobre o jornalismo econémico, assegura
que a presenca do economés nao deve ser justificada por questdes de segregacao do publico,
pois, a economia e as politicas econdmicas, pelo seu impacto social e politico, devem ser regidas

e difundidas pelos critérios de interesse social.
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Na linguagem especializada, por se tratar de areas técnico-cientificas, existe a predominancia
do uso da linguagem escrita e consequentemente, de graficos, figuras e ilustragdes que
representam visualmente o contetdo dos textos. Siglas, formulas e outros simbolos também sdo

empregados com o objetivo de elucidar ou sintetizar um termo. Francisco (2013, p. 7)

2.8 Quadro tedrico conceptual
Nesta seccao do trabalho dedicar-nos-emos a apresentar os principais conceitos norteadores da
pesquisa, que constituem o objeto de estudo, bem como procederemos com a discussdao das

diferentes abordagens tedricas em torno do tema fundamentais para a sua compreensao.

Nesta fase, vao ser apresentados os principais conceitos e teorias a serem abordados na presente
pesquisa. Para melhor compreensdo dos topicos serdo definidos os conceitos chaves desta
pesquisa: jornalismo econdmico, economia, linguagem técnica, matérias jornalisticas, matérias

economicas,
Jornalismo economico

Para (QUINTAO 1987 apud SEGALA & SPANNENBERG, 2017, p. 3), designa-se jornalismo
economico «a difusdo da noticia e da analise de economia e dos assuntos financeiros, através
dos meios de comunicacdo». Todavia, Lene (2013, p. 100), ao conceituar o jornalismo
econdmico atenta-se ao perfil dos profissionais desta area, descrevendo-os como profissionais
cujo papel consiste na traducdo de linguagem econémica em narrativas para o publico em geral.

Para a autora

...essa “traducdo” faz-se necessaria porque, ao contrario do jornalista, que deve ter
capacidade de falar de forma clara, o vocabulario usado por economistas, o
“economés”, é hermético e legitima o capital simboélico desse profissional, que detém

um saber esotérico, para iniciados na area. (LENE, 2013, p. 100)
Para efeitos desta pesquisa o conceito jornalismo econdmico devera ser entendido como
politicas e agdes econdmicas, ou ainda qualquer tematica social, politica, cultural analisada
numa perspetiva economica, dando-se énfase as mudangas, leituras e contornos economicos

sobre as mesmas.
Economia

Entende-se como a «ciéncia social que estuda como o individuo e a sociedade decidem

empregar recursos produtivos escassos na producdo de bens e servigos, de modo a distribui-los
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entre as varias pessoas e grupos da sociedade, a fim de satisfazer as necessidades humanasy.

Vasconcellos & Garcia (2005, p. 2)

Linguagem Técnica

Para Francisco (2013, p. 7), denomina-se linguagem técnica ou especializada o conjunto se
regras, unidades e restrigdes que ndo fazem parte do conhecimento da maioria das pessoas,
carcterizado comummente por siglas, acronimos em forma de cédigos. O fato de ser uma
linguagem proprias de determinada drea do conhecimento explica a adjetivagdo técnica ou

especializada, restritas a comunicagdo entre especialistas e estudiosos de determinada érea.

Faulstich (2004, p. 48) denomina a linguagem especializada a utiliza¢do de vocabulario técnico,
sendo capaz de determinar a areas ou o grupo de certos profissionais, podendo ser usada como
sinonimo de linguagem ou termos técnicos ou ainda jargdes, sendo por isso contrario a

linguagem comum.

Em economia ou jornalismo econdmico, constituem expressdes técnicas a utilizagdo de
palavras como: Siglas: PIB, PNL, PNB, PIL, Renda Peri capta, palavras estrangeiras:

Superavit e, Deficit; substantives: Recessdo, incremento, desaceleragdo, juros, cambio, etc.

Matéria Jornalistica

De acordo com o Diciondrio Porto Editora (1956, p. 1074), a palavra matéria representa ao
conjunto de assuntos, disciplinas ou informacdes a serem abordados, tendo como sindénimos,
tangivel, fisico ou ndo espiritual, mas tem-se também como sindénimo de texto informativo,

perspetiva que a expressao terd para referir textos jornalisticos.

Por ja ser ter definido e chagado ao conceito de textos jornalistico, para efeitos desta pesquisa
a expressao matéria econdomica devera ser entendida como qualquer texto informativo que trate

de assuntos ligados a economia.

Utilizacao

O conceito utilizagdo, embora comum tem o seu significado amplo e até certo ponto complexo,

sendo utilizado como sinonimo de uso.
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O Dicionarios Online (Fonte de Informagao) e o Site Ciberduvidas (Gouveia, 2004) definem o
conceito usar como ter por hébito, trajar, por em uso, e utilizar como o mecanismo de tornar
util, a forma de empregar, ou seja, 0 modo como vai ser utilizado ou aplicado um certo bem,
termo ou produto. E, ¢ nesta abordagem que o conceito sera usando para expressar o modo em

que os termos aplicados.

2.9 Quadro Teodrico
O presente estudo terd como orientagao teorica a abordagem construcionista da realidade “teoria

construtivista”, na concec¢ao de Sousa 2002.

Teoria construitivista

Também designada teoria construcionista, esta linha de investigacdo que surgiu nos anos 70
concebe as noticias como uma construcao da realidade, pelo simples fato de resultarem de um
complexo processo de interagdo entre o jornalista, suas experiéncias, convic¢des pessoais €

sociais, e relacao estabelecida com as fontes.

A teoria construcionista mostra-se relevante, para esta pesquisa, pois explica a forma como as
informacdes sdo apresentadas, reconhecendo a influéncia de varios factores, desde pressao para
a publicagdo das matérias ou ainda pressdes externas e factores transorganizacionais.
Admitindo, assim, que qualquer processo de produgdo de informagdes passa pela influéncia de
uma diversidade de factores. Ou seja, o tratamento ou a constru¢do dos textos sera resultante
desse processo, nisto, inclui-se a forma como serdo apresentados os textos, o tipo de linguagem,

como € o caso deste estudo.

Aliés, de acordo com Sousa (2002, p. 5) as “noticias sdo histdrias que resultam de um processo
de construcao, linguistica, organizacional, social, cultural, pelo que ndo podem ser vistas como

o espelho da realidade, antes sdo artefactos discursivos nao ficcionais”.

Embora a teoria construcionista apresenta duas vertentes: Estruturalista e a Interacionista,
ambas olham para as noticias como uma constru¢ao, ndo obstante o fato de, na primeira, de
acordo com Sousa (2002, p. 5), as noticias reproduzem a ideologia dominante e legitimarem o
Status quo uma vez que os jornalistas e os media ndo tém muita autonomia, cultivam uma
cultura rotinizada e burocratizada e estdo sujeitos ao controle da classe dominante, proprietaria

dos meios de comunicagao.
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Enquanto, na perspetiva interacionista, a teoria construtivista olha para as noticias como
resultado de um processo de percepgao, selec¢do e transformacgao de acontecimentos, realizado
por profissionais relativamente autdnomos, que compartilham uma cultura comum e sujeitam-
se aos “constrangimentos organizacionais, os enquadramentos e narrativas culturais que
governam a expressdo jornalistica” Sousa (2002, p. 5). De acordo com esta vertente, os
jornalistas vivem sob tirania do factor tempo, sendo o seu desafio quotidiano ter de elaborar um
produto final (noticia) todos os dias. E essa pressao “tirania da hora do fecho”, obriga de acordo
com Tranquina (2005, 107), ainda mais as empresas a elaborarem estratégias para fazer face ao

desafio colocado.

Dentro da teoria construcionista, este estudo tera como marco interpretativo guia a perspetiva
interacionista na medida em que se atribui maior autonomia ao jornalista, reconhecendo-se a
influencia de factores de varia ordem advindos da interagdo jornalistica. Outro factor que torna
relevéavel esta perspetiva ¢ o ponto de discussdo que se depreende com questdes de linguagem,

influéncias intra, inter e transorganizacionais, como objeto desta pesquisa.



3 CAPIULO llI- METODOLOGIA

Por ser qualquer pesquisa um processo ndo totalmente controlavel ou previsivel exige uma
metodologia, ou simplesmente a escolha do caminho ou percurso que vai levar o pesquisador
ao destino. Alias, ¢ a pesquisa a procura de resposta para as indagacdes propostas mediante o

emprego de procedimentos cientificos (metodologia).

Os caminhos tragados para a resposta da pergunta de partida e o alcance dos objetivos definidos
iniciam com a escolha do tipo de pesquisa a efetuar, a definicdo da amostragem, a descri¢ao do
instrumento de coleta de dados, defini¢ao da respetiva técnica da andlise de dados e a defini¢ao

das categorias de analise. Ao fim destas etapas, seguem-se as consideragdes éticas da pesquisa.

3.1 Tipos de pesquisa

De acordo com Prodanov & Freitas esta varidvel observa quatro categorias:.

3.1.1 Quanto a natureza

Segundo Prodanov & Freitas (2013, p. 66), nesta categoria a pesquisa ser: basica - quando
objectiva gerar conhecimentos novos tuteis para o avango da ciéncia sem aplicagdo pratica
prevista, envolvendo verdades e interesses universais; Ou aplicada quando objectiva gerar
conhecimentos para aplicagdo pratica e dirigidos a solucdo de problemas especificos,

geralmente trata de verdades e interesses locais.

Para o presente trabalho, ¢ escolhida a pesquisa basica na medida em que se pretende
compreender uma determinada situacdo especifica e situadas em determinado contexto
temporal e espacial, ndo havendo espago para aplicagdo, antes gerar conhecimentos novos uteis

para o avanco da ciéncia.

3.1.2 Quanto aos objectivos

De acordo com Prodanov & Freitas (2013, p. 67), os tipos de pesquisa quanto aos objectivos,
podem ser trés, a saber: pesquisa exploratoria, quando objectiva proporcionar mais informagdoes
sobre o assunto investigado; descritiva, quando o pesquisador apenas regista e descreve os fatos
observados, sem interferir neles; e explicativa quando um estudo visa assinalar todos os factores

que concorrem, determinam ou contribuem para a ocorréncia de determinados fendmenos.
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a pesquisa classificar-se-4 do ponto de vista do seu objetivo como explicativa pois “a
preocupacao central identificar os factores que determinam ou que contribuem para a ocorréncia
dos fenémenos”, aprofundando o conhecimento da realidade porque explica a razdo, o porqué

das coisas, o por qué dos jargdes Gil (2002, p. 42).
3.1.3 Quanto aos procedimentos técnicos

Quanto aos procedimentos técnicos, isto ¢, a maneira pela qual serdo obtidos os dados
necessarios para a pesquisa. Embora a literatura apresente varios modelos conceptuais e
operativos (delineamento da pesquisa), para a efetivagdo da presente pesquisa foram escolhidos

os procedimentos técnicos, pesquisa bibliografica, analise de contetido e levantamento.

A escolha da pesquisa bibliogréafica, desenvolvida com base em material ja existente, (livros e
artigos cientificos, jornais, revistas), assenta-se na necessidade de se obter contribui¢des

cientificas realizadas no passado sobre o assunto em estudo. Prodanov & Freitas (2013, p. 69).

A analise de contetdo foi escolhida de modo a servir de complemento no alcance do objetivo
geral do trabalho pois, “permite a descricdo sistemdtica e objetiva do conteudo da

comunicacao”. Lakatos & Marconi (2003, p. 107)

Para consolidar a pesquisa bibliografica e de analise de contetido, o estudo vai se valer da
técnica de pesquisa de levantamento, relevante “quando a pesquisa envolve a interrogagao
directa das pessoas cujo comportamento se deseja conhecer”, sendo usados instrumentos como:

Questionario, entrevista e formulério. Gil (2002, p. 50).

Para esta variavel no estudo, serd usada a entrevista (despadronizada ou nao-estruturada), por
ser mais aberta, acredita-se que concedera ao pesquisador variados dados que possam explicar

o problema da pesquisa, explorando mais amplamente questdes basilares do estudo.

3.1.4 Quanto a forma de abordagem do problema

\

No que concerne a variavel forma abordagem do problema, o tipo de pesquisa pode ser
quantitativo ou qualitativo. Designa-se pesquisa quantitativa aquela que se delineia sob uma
perspetiva numérica, ou seja, considera que tudo pode ser quantificavel, reduzindo opinides e

informagdes em niimeros, para desse modo classifica-los. Prodanov & Freitas (2013, p. 70).
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No entanto, a qualitativa ndo faz uso de dados, apenas “compreende a relacdo dindmica entre o
mundo real e o sujeito, isto €, um vinculo indissociavel entre o mundo objetivo e a subjetividade

do sujeito que ndo pode ser traduzido em niimeros” Prodanov & Freitas (2013, p. 70).

A pesquisa qualitativa prima por atribuir significados directamente aos fendmenos. Para este
trabalho serda aplicado o método de abordagem qualitativa, por essencialmente objetivar
compreender a utilizagdo de linguagem técnica em matérias jornalisticas sobre economia, ndo
havendo relevancia alguma em utilizar dados estatisticos como o centro do processo de analise

do problema.

3.2 Categorias analiticas

O levantamento das categorias de andlise do presente trabalho ¢ efetuado com base na leitura
das abordagens e perspetivas do jornalismo economico sob olhar de Suel Calda na obra,
“Jornalismo Econdmico”, publicada em 2003 associadas a visdo tedrica de Jorge Pedro Sousa
sobre abordagens de redacdo jornalistica. Fazendo alusdo ao papel, pauta, relacdo com as fontes,

especializagdo e elementos éticos no procedimento jornalistico na editoria de economia.

Diante desse conjunto de abordagens e perspetivas concernentes a forma de fazer e escrever o
jornalismo de economia, foram levantadas as seguintes categorias de analise: Tipos de fontes,
diversidade de fontes, profundidade das matérias (se existe informacdo complementar ou ndo)

e principios de correcao.

Fontes de informacao

Para Sousa (2001, p. 62), pode ser considerada fonte de informacdo “toda e qualquer entidade
que possua dados suscetiveis de ser usados pelo jornalista no seu exercicio profissional”,
variando a sua tipologia da abordagem de autor para autor, no entanto Sousa apresenta trés
grande grupos: Natureza: humanas, documentais, eletronicas; proveniéncia: internas ao 6rgao
informativo (colegas da redagdo), externas e mistas; Estatuto: oficiais estatais, oficiais ndo

estatais (agéncias de noticias) , oficiosas, informais.

Os trés grandes grupos acima descrito, tendo em conta o factor de iteragdo serdo agrupados
tipologicamente em dois: Fontes passiveis de interacdo (humanas, especialistas, humanas) e
niao interativas (Documentais), o agrupamento em esses dois grupos deriva também da

necessidade de averiguar ate que ponto a as fontes humanas influenciam na utiliza¢do ou nao
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de expressdes técnicas, tendo em conta a possibilidade de interagdo, em detrimento das nao

interativas (estudos, relatérios estatisticos).

Diversidade de fontes

Embora nesta pesquisa o conceito diversidade possa ser utilizado como sinonimo de
pluralidade, ¢ importante reconhecer as diferengas entro os conceitos, pois, pluralidade de
acordo com o Diciondrio de Lingua Portuguesa (2005, pp. 1300 — 561) refere-se a “existéncia
ou indica¢do de mais de uma unidade”, entretanto, diversidade conceitua-se ao “elemento que
apresenta varias abordagens ou perspetivas”, sendo este ultimo olhando num sentido

contraditorio.

Profundidade das matérias

De acordo com o Diciondrio de Lingua Portuguesa (2005, p. 1344), o termo profundidade ¢
referente a “qualidade do que vai muito ao interior, deixando de ser superficial”. Sousa (2001,
p. 83) ao falar sobre o conceito concebe-o com a combinagdo de entrevistas ou dados a fim
conseguir informagdes que lhe permitam tratar e enriquecer historia (noticias). Neste sentido,
tomar-se-4 como analise de profundidade a complementaridade e distribuicdo da informagao ao

texto.

principios de correcio

Para Sousa (2001, p. 122) a corre¢do na redacdo jornalistica assenta-se na necessidade da
observancia das regras gramaticais, bem assim ‘““as normas de estilo em vigor no jornal. Mas,
acima de tudo, deve ajustar-se a realidade, contando bem o que hé para contar, com intencdo de

verdade.”

3.3 Amostragem

A literatura, no tocante a metodologia atenta-se para dois tipos de amostras: probabilistica
quando se apoiam em calculos estatisticos, ¢ ndo probabilistica quando composta de forma
acidental ou intencional. Freitas & Prodanov (2013, p. 98) pontua que a amostra ndo
probabilistica pode ser: por acessibilidade ou por conveniéncia; intencionais ou de selec¢ao
racional e amostra por quotas. J4 a probabilistica pode ter cinco varidveis: aleatorias simples,

casuais simples, casuais estratificadas, por agrupamentos e por etapas.



20

Para esta pesquisa foi escolhida a amostra por acessibilidade ou por conveniéncia, visto que, no
estudo, o pesquisador selecionou os elementos a que teve acesso, admitindo que esses possam,
de alguma forma, representar o universo. Alids, para esta pesquisa a amostra por acessibilidade
¢ a mais eficiente pois o objetivo consiste na andlise de especificas matérias numa abordagem
qualitativa do estudo. Tem-se como amostra 27 matérias sobre economia publicada por cada

media em estudo entre os anos 2019 a 2021.
3.4 Considerac0es éticas da pesquisa

A ética vista geralmente como correta conduta humana ou principios sistematicos da conduta
moralmente correta, tem o seu grau de relevancia em pesquisas continuamente acrescido, tendo
em conta o valor o beneficio que uma pesquisa pode proporcionar. A preocupacao resulta da
necessidade de acordo com Prodanov & Freitas, principio e visdo de bem comum da sociedade

como: respeito aos direitos autorais, honestidade intelectual, o manejo das informagdes, etc.

A Etica na pesquisa cientifica para Prodanov & Freitas (2013, p. 45) indica que o estudo em
questdo deve ser feito de modo a procurar sistematicamente o conhecimento, por observacao,
identificacdo, descricdo, investigacdo experimental, produzindo resultados reprodutiveis,

realizado de forma moralmente correta.

Em razdo disso, neste estudo serdo acauteladas questdes €ticas de pesquisa, por assim dizer nao
serdo apresentados dados (nomes ou informagdes) que coloquem em causa a integridade fisica
ou juridica de qualquer interveniente. No caso de entrevista sera elaborado um termo de
consentimento a ser assinado pela fonte como forma de assegurar ou confirmar as declaragoes,

sem prejuizo de outros valores.
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4 CAPITULO IV - APRESENTACAO E ANALISE DE DADOS

Neste capitulo sao apresentados os resultados do estudo em func¢do das categorias definidas no
capitulo anterior. Numa primeira fase, apresentaremos os dados referentes a cada jornal

analisado, comecando pelo didrio Noticias e O Pais, num universo de vinte e sete por media.

Tal como ja referenciado no campo metodologico, a analise de conteudo dos artigos de cada
media teve como base as seguintes categoria de analise: tipos de fontes, diversidade de fontes,
profundidade das matérias (se existe informagdo complementar ou ndo) e principios de
corre¢dao. Durante a consulta, procurou-se apurar ou verificar a presenca dos critérios, em cada

analise.

4.1 DISCRICAO, ANALISE E INTERPRETACAO DAS MATERIAS

Categoria - Fontes de Informacao
Jornal Noticias

Neste jornal, verifica-se uma igualdade na utilizacao de fontes ndo e interativas, contudo fontes
ndo interativas apresentam maior distribuicdo de dados, em alguns casos complementaridade
de informagdo. Geralmente economistas sdo que complementa a informagao publicada em
relatdrios, estudos, consultores ou fundos econémicos fazendo previsdes, analises, balangos ou

ainda outras variaveis de economia.

Para o caso de fontes interativas pode-se encontrar duas perspetivas. Por um lado, para matérias
essencialmente de economia ha mais utilizagdo de expressdes técnicas € menos
complementaridade das matérias que em textos de importancia economica (mesmo de caracter
social, politico ou cultural). Alids, (DINES 1996 apud FRANCISCO, 2013, p. 13), relacionando
a presenca da linguagem técnica nos textos informativos de economia a forte influéncia das

fontes desta editoria jornalistica, explica que:

As informagdes da area econdmica eram obtidas junto aos tecnocratas que utilizavam
uma linguagem conceitual de dificil compreensdo para o publico leitor, e muitas vezes
os jornalistas reproduziam as informagdes tal como lhes eram transmitidas, sem
decodificag@o, com apenas algumas adaptagdes para a linguagem comum.

A utilizagdo de Jargdes ndo constitui um mecanismo de segregacao de publico alvo, mas ¢ efeito

da forte influéncia das fontes de informagdo, até porque como lembra Kucinski, um dos
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conceituados autores sobre o jornalismo econdomico, a economia e as politicas econdmicas, pelo

seu impacto social e politico, devem ser regidas e difundidas pelos critérios de interesse social.

Quando se estabelece uma relacdo entre a utilizagdo de termos técnicos com a natureza das
fontes, verifica-se uma similaridade na escrita e utilizagdo dos termos, ora vejamos, os textos
técnicos de maior profundidade e menor utilizacdo de expressdes técnicas sdo de relatorios
descritivos e detalhados, os outros sdo unicamente textos escritos a base de fontes humanas de

ambito social (geralmente sem uso de termos técnicos).

Para as fontes humanas, quando de ambitos social os textos sdo mais acessiveis € menos
técnicos, contudo, quando as fontes sdo técnicas mesmo sendo humanas (Ministério da
Economia, Economistas, Analistas Economicos), estes tendem a apresentarem-se como

técnicos.

Curiosamente, a simplificacdo dos textos a base de fontes documentais, ndo ¢ genérica como a
social, o que nao fica claro pela analise de contetido. Para o editor da sessao de Economia do

Jornal Noticias, a simplificagdo depende muito do tipo de documentos.

As fontes documentais, quando se trata de um relatério dependendo do tipo de
relatorio, se for de contas tem um parecer dos auditores a mensagem da organizagao,
a demostragdo financeira, apresentam mais detalhes. Mas o jornalista deve estar a
altura de interpretar as informagdes que constam 1a. Ha uma linguagem fortemente
contabilistica, ndo ¢ muito uma linguagem jornalistica, ha esse exercicio de o
jomalista estar a altura de interpretar esses elementos que estdo 14 elencando nos
relatérios. E algumas vezes pode recorrer a especialistas para fazer a analise,
incluindo a interpretagéo de algumas expressdes técnico-contabilisticas. transmitido
ao leitor de forma simples, o relatorio de contas, mas para organizagdes que fazem
resumos de forma técnicas (BC) o exercicio do jornalista ¢ dobrado, devendo
simplificar os jargdes de contacto com fontes técnicas (economistas, por exemplo).

(MUNGUAMBE, 2023). Entrevista concedida a Antoénio Francisco
Miambo a 15 de Junho de 2023, na sala de reunides da Editoria de
Economia do Noticias.
Embora a concepgdo mae do jornalismo econdmico seja de impulsionar o desenvolvimento e o
progresso através de analises e leituras sobre a realidade econdmica, conforme (ERBOLATO,
1981). A editoria do jornalismo econdmico por ser composta acentuadamente por neologismos,
palavras estrangeiras, siglas, indices e jargdes torna a traducdo um continuo desafio para os

profissionais. Para o jornalista e editor de economia do noticia:

Ha expressdes que ndo tem uma tradugdo literal na linguagem corrente, naturalmente
que o jornalista ndo tem muitas margens para trocar as expressoes, ha linguagem que
por vezes, estdo na lingua inglesa e a tradugao para a portuguesa ndo complementa na
esséncia aquilo que se pretende dizer, ai o jornalista vai ter que usar a propria palavra
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que ¢ mais usada na atividade economica. Mas a luta, sempre, ¢ de simplificar a
informagdo, o que ¢ recomendavel para informar o leitor. (MUNGUAMBE,
2023). Entrevista concedida a Antonio Francisco Miambo a 15 de Junho
de 2023, na sala de reunides da Editoria de Economia do Noticias.

Jornal “O Pais”

No tocante ao tipo de fonte de informagdo tem-se duas subdivisdes: Fontes passiveis de

interacao (humanas, especialistas) e nao interativas (Documentais).

No caso dos textos analisados, foi possivel encontrar mais o uso de fontes ndo interativas, desde
relatorios do banco de Mogambique, INE-Mocambique, FocusEconomics e outras entidades.
Curiosamente, matérias produzidas a base de fontes ndo interativas apresentam uma maior
distribui¢do de dados, complementaridade de informacdes e certa diversidade de fontes, que

possam, quer complementar, quer contrapor.

No jornal “O Pais”, ha uma certa relacdo entre o tipo de fontes com o tratamento dado pelos
profissionais, desde a busca de outras fontes para enriquecer o texto, geralmente economistas,
acreditando-se que textos a bases de fontes documentais sdo produzidos com menor pressao

temporal,

Os textos a base de fontes humanas, como discursos de dirigentes como o Presidente da
Republica, Governador do Banco de Mogambique, conferéncias Intracontinental, entre outras
atividades que necessitam de certa rapidez a fim de publicar em primeiro, essas matérias,
justifica de certo modo a fraca ou inexistente complementaridade e distribuicdo de dados,
principalmente para o caso de Web em que ¢ quebrado o factor tempo para publicacdo havendo
maior exigéncia na publicag¢do. De acordo com a vertente interacionista, vivendo, os jornalistas,
sob tirania do factor tempo, sendo o seu desafio quotidiano ter de elaborar um produto final
(noticia) todos os dias. E essa pressdo “tirania da hora do fecho”, obriga de acordo com
Tranquina (2005, 107), “ainda mais as empresas a elaborarem estratégias para fazer face ao

desafio colocado”.

Categoria - Agéncias de informacao

Jornal Noticias
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Embora se tenha verificado um texto escrito a base de uma agéncia de informacao, sobre a
influéncia destas no uso de jargdes no jornalismo econdmicos, nao ha qualquer possibilidade
para influenciar na forma de na utilizagdo de termos técnicos, devido a natureza da relagdo

existente entre os dois:

.... por ndo ser possivel o jornal estar em varios pontos num mesmo tempo, as
agéncias de informagdo complementam muito em termo de imediatismo, para o jornal
online e impressa, ndo aparecem como concorrentes, mas para complementar, nem
influenciam, pois, os jornais tém os seus objetivos e uma linha editorial estabelecida,
alias, as agéncias partilham informagdes breves, ¢ os jornais trabalham estas segundo

a sua politica editorial e critério jornalisticos. (MUNGUAMBE, 2023).
Entrevista concedida a Antonio Francisco Miambo a 15 de Junho de
2023, na sala de reunides da Editoria de Economia do Noticias.

Categoria - Diversidade de fontes
Jornal Noticias e “O Pais”

Para os dois 60rgdos, no que concerne a diversidade das fontes, nos textos analisados, poucas
vezes, ¢ encontrada a diversidade de fontes, alids mesmo a questdo da pluralidade de fontes em

algumas reportagens ou noticia desenvolvida ¢ quase que abstrata (inexistente).
Categoria - Profundidade das matérias
Jornal Noticias

Qualidade do que vai muito ao interior, deixando de ser superficial Dicionario de Lingua
Portuguesa (2005, p. 1344). Sousa (2001, p. 83) ao falar sobre o conceito concebe-o com a
combinagdo de entrevistas ou dados a fim conseguir informagdes que lhe permitam tratar e
enriquecer historia (noticias). Neste sentido, tomar-se-4& como analise de profundidade a

complementaridade e distribuicdo da informacdo ao texto.

A partir da analise feita, verifica-se uma extrema relagao entre a profundidade das matérias e as
fontes de informagdo, em que textos produzidos a partir de fontes ndo interativas apresentam
mais informagdes complementares, muitas vezes para trazer uma abordagem paralela a

apresentada no texto ou mesmo para comparar um periodo com um outro.
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Um dado curioso das 13 observagdes de profundidade, num raio de 27 matérias, ¢ que 7 sdo
textos de ambito social, embora de cunho econémico, sendo que as 6 outras observagdes sao
puramente de natureza economica, mas 4 dessas matérias sdo produzidas a base de relatorios

descritivos, comparativos e analiticos, o que por um lado explica a profundidade das matérias.

Nas fontes documentais, de acordo com (Munguambe, 2023, Entrevista concedida a Antonio
Francisco Miambo a 15 de Junho de 2023, na sala de reunides da Editoria de Economia do
Noticias) “ha relatérios que tém parecer de auditores, demostragdes financeiras, sendo os que
apresentam mais detalhes”, alids, em certos casos, pdde se verificar a existéncia de textos como
mais de duas referéncias, referentes ao um sé relatdrio, desde posicionamento de auditores,

projecdes econdmicas, economistas e, em certos textos representantes politicos.

No que diz respeito a distribuicdo de dados pelo texto, este jornal tem feito uma distribuicao

equitativa e linear dos dados pelo texto, independentemente do tipo de fontes.
Jornal “O Pais”

Qualidade do que vai muito ao interior, deixando de ser superficial conforme o Diciondario de
Lingua Portuguesa (2005, p. 1344). Sousa (2001, p. 83) ao falar sobre o conceito concebe-o
com a combinagao de entrevistas ou dados a fim conseguir informacgdes que lhe permitam tratar
e enriquecer historia (noticias). Neste sentido, tomar-se-4 como analise de profundidade a
complementaridade e distribuicao da informagao ao texto. Alids, por se tratar de um documento
fisico com conclusdes expressas com possibilidade de pluri-abordagens (diferentemente de
anotacdes ou gravacdes feitas para fontes interativas) o jornalista tem mais disponibilidade de
dados e informagdes, cabendo ao profissional fazer a escolha e buscar o complemento da
informacao.

Em contextos em que um documento € esclarecedor na integra, o jornalista pode

usar e transformar, mas quando tiver lacunas (precisdo, esclarecimento, clareza), vai

contactar as fontes (proprietarias da informacdo ou ndo — Economistas) para

oferecerem mais subsidios sobres os elementos do documento. Nas fontes humanas,
geralmente as fontes sdo figuras com autoridade e representacdo e abalizadas no

assunto, geralmente especializadas. (MUNGUAMBE, 2023). Entrevista
concedida a Antonio Francisco Miambo
A partir da anélise feita, verifica-se uma extrema relacdo entre a profundidade das matérias e as

fontes de informagdo, em que textos produzidos a partir de fontes ndo interativas apresentam

mais informac¢des complementares e maior distribuicdo de dados pelo texto. Fato que pode ser
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explicado pela necessidade de complementaridade das matérias em si ou necessidade de

interpretag¢do do contetdo.

Enquanto que para fontes interativas principalmente figuras publicas, o seu nivel e poder de
representatividade social pode influenciar na ndo complementaridade das matérias,
principalmente, num panorama de contradi¢do. Alids, Martins (2005, p. 228), falando da relacao
fontes versus jornalistas, reconhece a parte conflituosa e mutuamente interesseira entre os dois
campos, principalmente quando se trata de fontes de maior reepresentatividade, constituindo,
este, num factor de grande influéncia sobre o jornalista, a luz da vertente interacionista da teoria

Construcionista.

Por outro lado, a falta de profissionalismo e a praticidade de receber materias prontas perigam
também a profundidade e qualidade da informacao, alias “Quanto maior a vulnerabilidade e a
preguica dos jornalistas, mais perigosas podem ser as fontes organizadas e, entre elas, as

agéncias” (PINTO, 2000 apud CORREIA, 2010, p. 15).

Para Tranquina (2005, 107), sob as mesmas lentes teoricas, a questdo temporal pode justificar
a ndo complementaridade e aprofundamento das matérias, visto que, “os jornalistas vivem sob
tirania do factor tempo, sendo o seu desafio quotidiano ter de elaborar um produto final (noticia)
todos os dias”. E essa pressao tirania da hora do fecho, obriga de acordo com o autor ainda mais
as empresas a elaborarem estratégias para fazer face ao desafio colocado. Sendo, por esta via a
pressdo, o factor tempo, o poder de representacdo de fonte em alinhamento com as linhas

editorias do jornal, parte de factores determinantes para o aprofundamento ou ndo das matérias.

A pressao para a publicacdo ¢ um factor que, mesmo parecendo menos pontual, tem certo
impacto na produ¢do a base de fontes documentais ou humanas. Na primeira, geralmente, ha
mais dados que sirvam de subsidio ao jornalista para a complementaridade e simplificagdo dos

textos.

Enquanto que para fontes humanas, quando especializadas, o fluxo de uso de jargdes pode ser
muito expressivo, e associado a necessidade de publicacdo imediata (Web) ou breve (jornal

impresso), os textos podem ser mais técnicos.

As fontes documentais oferecem maior rapidez na divulgacdo, os documentos sdo
trabalhados no momento, sendo no digital, a informagao ¢ publicada. A oral, nalgum
momento, pode ndo ser contactada naquele momento, mas o jornalista deve estar

preparado para da evasio ao assunto. (MUNGUAMBE, 2023). Entrevista
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concedida a Antonio Francisco Miambo a 15 de Junho de 2023, na sala
de reunides da Editoria de Economia do Noticias.

O jornal diario tem certa pressdo, dai que ¢ preciso um pouco de vontade,
compromisso do proprio jornalista em trazer os fatos em tempo til, a partida, ja ha
uma pressao para garantir que em para que 24 hora a informagao ¢é preciso possa estar
publicada. depois a matéria possa estar. Por outro lado, tendo em conta as plataformas
digitais, ha sempre necessidade de informar em tempo real os acontecimentos. Idem.

Categoria - Principios de correciao
Jornal Noticias e “O Pais”

Para Sousa (2001, p. 122), a correcdo na redacdo jornalistica assenta-se na necessidade da
observancia das regras gramaticais, bem assim ‘““as normas de estilo em vigor no jornal. Mas,
acima de tudo, deve ajustar-se a realidade, contando bem o que hé para contar, com intencao de

verdade.”

Relativamente a esta categoria, os dois 6rgdos, ndo apresentam, no geral, graves problema de
cariz gramatical, um e outro apresenta problema de regéncia verbal, outro de pontuagdo

(geralmente sobre virgula).

Abaixo analises gerais do Noticias, tendo em conta as categorias de analise:
Jornal Noticias
Matéria 1: BAD prevé crescimento de 4% para Africa 18 de Janeiro, 2019

Trata-se de uma matéria referente a previsdo do Banco africano de Desenvolvimento de

crescimento da economia do continente africano em 4%.

Na matéria do artigo verifica-se a complementaridade de informagao e diversidade de fontes,
contudo os pardgrafos explicativos, muitas vezes sdo redundantes, visto que trazem ideias

anterior ente ou posteriormente expressas.

A principal fonte desta matéria ¢ uma fonte ndo interativa, relatdrio “Perspetivas Econdmicas
Africanas 20197, que serviu de base para a informag¢ado, tendo como complemento dados da

mesma fonte documental, para dar mais subsidios a matéria como o posicionamento do antigo
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Ministro da Agricultura da Nigéria. No geral, o texto apresenta uma construcdo jornalistica,
com paragrafos curtos e rigor na observancia aos principios da gramatica normativa. Até porque
um texto jornalistico “pode proporcionar uma leitura mais ou menos amena, pode entreter,
comover. Mas nao deve perder de vista os principios régios da enunciacao jornalistica. Porque

sdo essas qualidades que se julga, em principio, a qualidade atribuida a um texto jornalistico”.

Sousa (2001, p. 121).

O mau emprego de um termo ou sinal de pontuacdo pode por em causa a compreensdo da
mensagem e a comunicacao como um todo. Ainda sobre a mensagem, Lene (2013, p. 127),
lembra-nos que “aquisi¢ao de poder simbolico do jornalista referéncia passa por estratégias de
construgdo de um texto jornalistico com capacidade de transmitir a informag¢ao de economia de

forma objetiva, para ser assimilada pelo leitor”.

Matéria 2: Banco Mundial revé em alto crescimento de Mocambique para 3,5% em

2019 9 de Janeiro, 2019

Nesta matéria verifica-se também a questdo de distribuicao equitativa e linear de dados, como
em outras matérias do Noticias. A principal fonte da matéria ¢ o Relatorio “Perspetivas
Economicas Globais” do Banco Mundial, com informag¢des complementares de uma
economista, Franziska Ohnsorge, ¢ dados comparativos de periodos passados com o até entdo

atual. A matéria ¢ bastante informativa trazendo diferentes abordagem e elementos

suficientemente explicativos.

A utilizacdo de expressdes que minam a compreensibilidade da mensagem, como racio da
divida publica, pontos percentuais, estabilidade da inflacdo e flexibilizagdo da politica
monetaria t€m a sua utiliza¢cdo influenciada pelas fontes, quer o relatorio, quer a economista.
Existe uma parte conflituosa entre jornalistas econdmicos e suas fontes, principalmente
economistas, este primeiro na tentativa de interpretar a informagdo distorcem-na. Conforme,

Martins (2005, p. 226).

Dai que Segala & Spaneberg (2017, p. 3), advogam maior familiaridade aos termos “para cobrir
bem os assuntos de economia € preciso ter certa proximidade com nimeros e planilhas, verifica-
se que o dominio de técnicas, praticas e ferramentas de jornalismo de dados ¢ uma habilidade

desejavel para os jornalistas da area”.
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Matéria 3: Deflagio abre espago para reducdo das taxas de juro 20 de Julho, 2020

A matéria apresenta certa profundidade, com pluridade de fontes, o relatdério como base para a
produgdo da matéria complementada pela visdo do analista economico. Um dado curioso nesta
matéria ¢ que ha uma tentativa de definir o conceito deflagdo, acredita-se, numa perspetiva de

tornar o texto mais informativo que técnico.

Todavia, a deflacdo ¢ concebida como sendo uma “politica que visa restringir a procura global,
com o fim de travar a subida de precos, através da redu¢do do fluxo monetario na economia”,
fato que pode tornar a compreensao do conceito embaragosa, pois, primeiro, a deflagdo nao é
uma politica, nem nacional nem global, antes reducdo generalizada de precos numa cidade,
pais, regido ou continente resultante muitas vez da redugdo da demanda e aumento da oferta,

dai que ¢ comummente visto como o oposto a inflagado.

Ademais, afirma-se que a deflacdo “deve-se a descida de precos dos bens alimentares e dos
transportes, o que abre espago para uma redugdo das taxas de juro”, tal como se disse
anteriormente a deflagdo ¢ a descida de precos, ndo devendo esta ser a causa da deflagdao, numa
analise geral a deflacdo ¢ consequéncia do crescimento do volume de oferta de produtos ou

servigos, reducao de imposto e redug¢do do volume de dinheiro em circulagao.

Esse posicionamento entra em contradi¢ao com explicacao do especialista, no ultimo paragrafo,
sobre os aspetos que podem concorrer para a inflagdo, “as perturbacdes na cadeia de
abastecimento e a consequente escassez de produtos devido ao impacto da pandemia da covid-
19”. Ora, se por um lado a compreensdo das terminologias por parte de alguns profissionais
constitui um desafio, mais que desafio sera a tentativa de explica-los, muito mais de torna-los

informativos.

Por outro, expressa falta de dominio dos conceitos primarios da area ou familiaridade com os
termos, nas palavras de Segala & Spannenberg (2017, p. 3). Assim sendo, “Quem trabalha com
jornalismo econdmico precisa conhecer a macroeconomia (informac¢des e indicadores que

permitem avaliar o desempenho da economia em seu conjunto)” conforme Caldas (2003, p. 23).

Essa necessidade continua de aproximagdo, deve estar refletida na forma de escrever no
jornalismo de economia, até mesmo para “democratizar a propria economia e contribui para

sua maior eficiéncia. No entanto, o jornalista deve fazé-lo criteriosamente, interpretando as
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estatisticas e evitando provocar panico nos mercados financeiros”. (KUCINSKI, 1996 apud
KUCINSKI, 1996, p. 21), alias, o conhecimento da linguagem técnica seria o instrumento que

daria aos profissionais mais qualidades para a decodificacdo dos jargdes.

Matéria 4: Governo mantém consolida¢dao fiscal sem reducdo de despesa 18 de

Novembro, 2021

A matéria produzida tendo-se como base uma fonte interativa, sem muita profundidade muito

menos complementaridade da informagao quer para consubstanciar quer para contrapor.

Um dado um tanto quanto curioso ¢ fato de o conceito central da matéria ndo ter tido um
tratamento explicativo ao longo do texto, a expressdo consolida¢do fiscal, base para a
compreensdo do texto ndo foi suficientemente explorado a ponto de se tornar em elemento
informativo no texto. Fato que por um momento pode tornar questionavel o comprometimento

social de bem informar ou a necessidade de “passar a mensagem”.

Tal como Silva (2017, p. 67) refere os profissionais do jornalismo econdmico para além da
linguagem devem ater-se a precisdao e linearidade no texto, tendo obrigatoriamente que
aprofundar os fatos. “Eles tém de ser precisos em tudo o que podem, porque o jornalismo
economico faz revelacdes importantes que afetam toda a gente”. O autor, escreve que o0s
profissionais precisam de analisa-los de forma inteligente e contextualiza-los de modo util, pois
0, assim o publico podera ser bem informado, entendendo as mudangas, abordagens, contornos

e impactos mundo econdmico no seu dia a dia.

Abaixo analises gerais do “O Pais”:

Matéria 1: “O Governo estd empenhado na estabilizacdo da macroeconomia” 14/03/2019

Trata-se de uma matéria referente a abertura oficial da Conferéncia Anual do Sector Privado,

tendo sido, esta, feito pelo presidente da republica,

A matéria deste artigo configura-se no resumo do discurso do presidente da reptblica, em que
ndo ha qualquer informagdo complementar nem paragrafos explicativos, antes os termos
técnicos sob discurso da fonte ndo tém qualquer tratamento jornalistico sob prisma informativo,
apenas constituem reproducdo do expresso em paragrafos anteriores. Pode-se tomar como

exemplo os paragrafos 4°, 5° e 6°. Assim, devido ao seu grau de importancia social devia-se
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salvaguardar a precisdo, pois conforme Silva (2017, p. 67) “eles tém de ser precisos em tudo o
que podem, porque o jornalismo econdémico faz revelacdes importantes que afetam toda a

gente”.

No geral, o texto apresenta uma constru¢do jornalistica, com pardgrafos curtos, embora os
termos técnicos condicionem a compreensao total dos mesmos. Ainda sobre a linguagem, em
particular a corre¢do hd uma observancia aos principios da gramatica normativa, com exce¢ao
do 5° paragrafo, em que se verifica incoeréncia verbal “O estadista disse ainda que o

agronegocio e a agricultura tem tudo para ser os catalisadores da economia...”.

Embora seja existente na lingua portuguesa a forma verbal fem, esta deve ser usada na terceira
pessoa do singular, tratando-se no texto de um sujeito composto a forma verbal devia estar na
terceira pessoa do plural “O estadista disse ainda que o agronegdcio e a agricultura tém tudo
para ser os catalisadores da economia...”, havendo, assim, a concordancia do verbo com seu

sujeito, em numero e pessoa. Conforme Cansian & Porrua (2011, p. 213).

Matéria 2: Banco de Mogambique mantém a previsdo de inflagdo a um digito para o médio

prazo e recuperagao econdmica nacional 23/09/2021

A matéria publicada a 23 de setembro de 2021 ¢ referente a proje¢ao de subida de precos feita
pelo Banco de Mogambique num relatorio institucional. Trata-se de uma fonte ndo interativa,

embora apresente outras informacgdes paralelas inflacao.

Embora o texto apresente dados completares sobre a fundamento dessa projecao “o aumento
dos pregos dos alimentos e do petroleo no mercado internacional”, os dados sdo apresentados
de forma distributiva, com paragrafos explicativos e de interligacdo bem colocados, tendo em
conta questdes de coeréncia e outros principios de corre¢dao. Pecando pelo uso de expressoes
como: depreciagdo, inflagdo, incremento, Indice de Precos no Consumidor (IPC), inflagdo

média anual, abrandamento do défice, rendimentos secundarios.

Relativamente a linguagem técnica (DINES 1996 apud FRANCISCO, 2013, p. 13), relaciona
a presenga desta nos textos informativos de economia a histérica e forte influéncia das fontes
desta editoria jornalistica.

As informagdes da area econdmica sdo obtidas junto aos tecnocratas que utilizam uma
linguagem conceitual de dificil compreensdo para o publico leitor, e muitas vezes os
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jornalistas reproduzem as informagdes tal como lhes sdo transmitidas, sem
decodificagdo, com apenas algumas adaptagdes para a linguagem comum.

Matéria 3: “Golpe da COVID-19” piora crescimento do PIB mogambicano” 14/05/2020

O texto ¢ referente a uma previsao da redugdo dos ganhos resultantes dos produtos ou servigos
prestados no pais (PIB), tomando-se como base as andlises do FocusEconomics ao relacionar a
desaceleracdo com os impactos negativos da Covid. A FocusEconomics constitui a inica fonte

da matéria, sem dados complementares.

Gramaticalmente, o texto apresenta alguns pontos a ter em conta, como a regéncia do verbo
falar, aplicada em no lugar de, na epigrafe, e a colocagdo imprecisa e desnecessaria da virgula
no 4° paragrafo “Refira-se, que o Governo mogambicano prevé, no pior dos cendrios, um
crescimento do PIB de 2,2%.”, no caso, por e para uma maior precisdo devia estar da seguinte
maneira: “Refira-se que o Governo mogambicano prevé, no pior dos cendrios, um crescimento
do PIB de 2,2%.”, visto que a expressao que fica entre virgulas toma o sentido explicativo ainda

na concepgao de previsao referida no texto. De acordo com Cansian & Porrua (2011, p. 200).

Matéria 4: Banco de Mogambique diz que a inflagdo anual situou-se em 6% em Setembro de

2021. 03/11/2021

O artigo tem como base uma fonte humana, possivel de interagdo, sem diversidade de fontes
nem profundidade na matéria, e com auséncia de alguns sinais de pontuagdo, a titulo do
exemplo o quarto paragrafos, em que a expressao “a nivel interno” devia estar separada por

virgula, pois, no caso, exerce o papel de aposto.

As caracteristicas do texto jornalistico impdem o dominio da lingua e da sua
gramética, bem como das técnicas de redagdo. E uma consequéncia inevitavel. Podem
existir jornalistas extraordinariamente bons a recolher informagdo e muito maus a
enuncia-la. Por isso é que entre as fungdes dos editores se inscreve, logicamente, a
edic@o dos textos. Mas um jornalista que nao saiba redigir com qualidade sera sempre

um jornalista incompleto, estigmatizado. (Sousa, 2001, p. 121)
A observancia das gramatica normativa, incluindo a pontuacdo, ndo ¢ um elemento paralelo a
comunicagao, antes mecanismo essencial para o ato de comunicar, até mesmo para, de acordo
com Kucinski (1996, p. 21), “fornecer dados que ajudem a prever o nivel de atividade
econdmica a todas camadas e classes da sociedade”, lembrando, ainda que “Sua dimensao
impede que apenas os grupos mais fortes, detentores proprios de informacdo, possam se

antecipar as mudangas de fase de economia”.



5 CAPITULO V - CONCLUSAO

O presente estudo visava analisar as razdes que pudessem explicar a utilizacdo de termos
técnicos nas matérias de economia, tendo-se avaliado um racio de 54 artigos, o tipo de fontes,
diversidade de fontes, profundidade das matérias como um dos caminhos para a resposta a
questdo inicial “Que factores explicam a utilizagdo da linguagem técnica na cobertura

jornalistica de assuntos econdmicos?”.

Uma das constatagcdes € que os jornalistas tém conhecimento profundo sobre a formas de
escrever ou narrar os acontecimentos sobre economia, desde a visdo tedrica, perspetiva ideal de
narragdo, principios de redacdo, papel a responsabilidade social. Embora a concep¢ao mae do
jornalismo econdmico seja de impulsionar o desenvolvimento e o progresso através de analises

e leituras sobre a realidade econdémica.

Esta editoria do jornalismo por ser composta acentuadamente por neologismos, palavras

estrangeiras, siglas, indices e jargdes torna a tradu¢ao um continuo desafio para os profissionais.

Textos produzidos a base de fontes especialistas, apresentam maior utilizacdo de linguagem
técnica, enquanto que matérias econdmicas a base de outras fontes (diretores, PCA, Presidente
de Municipios, por exemplo), tendem a ser mais claros e com pouca utilizacdo de termos
técnicos, ou seja, as fontes de informacgdo influenciam de certo modo na forma e no emprego

da linguagem dos textos.

As fontes documentais, dependendo da sua tipologia exercem certa influéncia no uso ou ndo de
jargdes econdmicos, quando as fontes documentais sao descritivas e de resumo informativo, as

noticias tendem a ser menos técnicas.

Da entrevista e alguns contactos (de questionario ndo concluidos) ficou claro que os jornalistas
que escrevem sobre economia, t€ém com profundidade o conhecimento sobre a impacto social
do jornalismo econdmico no tocante a informac¢do como direito, necessidade e meio de
educacdo social. Incluindo sobre os principios que devem nortear a escrita em jornalismo sobre

economia, 0 mesmo aplica-se para jornalista de profissao (ndo necessariamente de formagao).

O uso de algumas expressdes técnicas ndo tem que ver com a fata do conhecimento dos
principios de redacdo em jornalismo, nem do papel e responsabilidade social, mas deriva

também dé4 missdo de salvaguardar esse direito, por exemplo, na tentativa de explicar-se um
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crescimento de 3, 5 pontos percentuais, ou crescimento do PIB ou PNB, pode-se correr o risco
de distorcer uma dada informacgao ao ir ao detalhe da sigla ou conceito, por outro, os contornos

na tentativa de explicar certos termos reduziria a estética na escrita dos proprios textos.

Porém, nao se pretende por de lado os valores base do jornalismo em detrimento do acesso a
informa¢do nem da estética, antes, unicamente, reconhecer as limitagdes desta area de

importante capital social, até porque ¢ a economia no jornalismo, ndo o contrario.

Pontuar que a exemplificagdo e comparagdo que sdo feitas pelos jornalistas mostram, ainda que
de maneira ndo expressa, um esfor¢o para assegurar o acesso a informagao. Esses fatos, por
outro lado, mostram uma tendéncia de interpretar ou facilitar a sua compreensdo, alids, os
exemplos sdo usados na tentativa de clarificar um elemento, conceito ou contexto tido em
codigo. Ora vejamos, de todas editorias jornalisticas (politica, desporto, cultura, sociedade)

contaveis sdo as vezes em que estes recursos t€ém lugar que a economia.

No geral, o tipo de fontes e a influéncia de factores externos a organizacdo e, ainda, a
necessidade de publicagdo “primeiro” explicam a utilizagdo de jargdes técnicos nas matérias de

economia.

Pela analise de contetido, nao foi possivel avaliar a influencias de agéncia de informagao na
utilizacdo de expressdes técnicas no jornalismo econdmico. No entanto, da pesquisa de
levantamento por meio de entrevista, foi possivel, ficar a conhecer que as agéncias de
informac¢ao na exercem influéncia no produto final dos jornais, visto que, estas, por publicarem
notas informativas, servem aos jornais de ponto que referencias das matérias que pelos jornais

serdo desenvolvidas, nao havendo espago para influéncia na redagao das mesmas.

Com as conclusdes acima expressas, foi possivel atingir os objetivos especifico e o geral deste
estudo, analisar os factores que explicam a utilizacdo de linguagem técnica na cobertura

jornalistica de assuntos econémicos.

Relativamente a validacao das hipoteses, a primeira, a utiliza¢do de expressoes técnicas nas
materias sobre economia no «Noticias» e «O Pais» deve-se a pressdo organizacional para o
cumprimento do deadline, o que ndo permite aos jornalistas traduzirem a linguagem
economica, ¢ totalmente comprovada, ainda que de modo incompleto, e a segunda, 4 utilizagdo

de termos técnicos de economia nos jornais em andlise é explicada pela influéncia das fontes
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e agéncias de informagdo na redacgdo de noticias, parcialmente comprovada na medida em que
as agéncias de informagdo ndo influenciam na utilizagdo de termos técnicos no jornalismo

econdémico.

Observacao/ Limitacao

Uma das limitagdes do estudo, depreendeu-se com o ndo contributo por razdes organizacionais,
de alguns profissionais que escrevem sobre jornalismo econdémico, que, decerto modo,
poderiam dar mais subsidios ao estudo. O trabalho, por objetivar avaliar a escrita jornalistica

sobre economia compreendeu a analise de matérias do jornalismo imprenso e da Web.
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7 APENDICE

PERGUNTAS

1.

Jornalismo econdémico ¢ economia no jornalismo e ndo o contrario, qual seria o perfil

ideal dos profissionais desta editoria?

Matéria de economia tem um grande valor e impacto social, para todos, que cuidados

devem ser tidos em conta para salvaguardar esses valores da acividade?

Que diferenca ha na produgdo de matérias a base de fontes documentais e humanas
(discurso do presidente da republica ou governador do banco de Mogambique), € em

termo te pressao?
Que relacionamento e tratamento ¢ dado a fontes de agéncia de informacao?

Toda editoria de jornalismo ou qualquer area de especializacdo tem os seus desafios,

quais sao as barreiras do jornalismo econémicos, € que caminhos/saidas seguir?

Em jornalismo reconhece-se sempre os interesses secundarios das fontes, na editoria

de economia como esse interesse se manifesta?

Matérias produzidas a base de fontes ndo interativas apresentam mais complementos e

diversidade de informagdes. Qual ¢ a sua visdo sobre o assunto?

A producdo de quaisquer contetidos no jornalismo obedece, em geral, a 4 fase, Pauta:
escolha do tema ou assunto. b) Apuragao: recolha das informagdes, dados e verificagao
da veracidade dos fatos. ¢) Redagdo: transformacdo das informagdes num texto. d)
Edicao: corre¢do e revisao dos textos.De que maneira ocorre cada uma delas no

Jornalismo de Economia, e no jornal?
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Edicdo do
Jornal

Termos
Técnicos

de fontes

dade

principios de
correcao

Banco Mundial revé em Sigla
9 de Janeiro, alta crescimento de x « « . .
2019 Mocambigue para 3,5% em Expressao Nao Sim Nao Sim Sim
2019 Percemtagem
Sigla
18 de BAD prevé crescimento E 5
i > Xpresséo 3 i 3 i i
Janeiro, de 4% para Africa p N&o Sim N&o Sim Sim
2019 Percemtagem
o Sigla
12 de Inflagdo media a 12 meses 3
Fevereiro, | mantém-se em 3,91 % no Expressao N4o Sim N4o N4o Sim
2019 pais Percemtagem
. Economia nacional deve Expressédo
20 de Maio, 0 0 5 : x x ,
2019 crescer 1,8% em 2019 e 6% Percemtagem Nao Sim Nao Nao Sim
em 2020
Sigla
1 de Agosto, Prime R? te cai pelo EXpressao Agéncia de Informacéo Néo Néo Sim
2019 segundo més consecutivo
Percemtagem
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Opcdes de financiamento

8 de : x Né&o
de Mogambique sdo < . « . .
NO\Zlngro’ Iimitadqs e ajuda do FMI observado Nao Sim Nao Sim Sim
seria importante
21 de Crescimento da Africa 3
Janeiro, subsaariana desce 3,5% Expressoes Né&o Sim Nao Sim Sim
2020 este ano e em 2021
3de Taxa de juro mantém-se Expressédo
Fevereiro, inalterada pelo quarto més Nao Sim Néo Nao Sim
2020 consecutivo
) ) Sigla
6 de Marco Mogamblque dupllqa ) ) _ ) ) _
2020 ; crescimento econémico Expressao Néo Sim Néo Néo Sim
para 4,3% este ano Percemtagem
Mocambique enfrenta Sigla
30 de Abril recessao de 2,4% este ano E 3 ) . ) ) _
2020 ’ 30 de Abrll, 2020 Xpressao Né&o Sim Néo Néo sim
Mogambique enfrenta Percemtagem
recessdo de 2,4% este ano
Sigla
20 de Julho, | Deflacdo abre espaco para Expressio Niio sim Pluralidade NEo NEo
2020 reducdo das taxas de juro
Percemtagem
Para responder a demanda:
30 de PR recomenda incremento 5
Agosto, da prod : Expressdo Sim N&o N&o N&o Sim
5020 a producao pesqueira em
Mongicual
18 de Inflacdo em Mocambique 5
Setembro, devera ficar nos 2,9% este Epressao Né&o Sim Néo Néo Sim

2020

ano
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Sigla
24 de Aprovadas propostas do A
Setembro, P prop Expressao Sim | Complementar | Pluralidade sim sim
PES e OE de 2021
2020 Percemtagem
Sigla
11 de Inflagdo situou-se em E 5
i - Xpressao 5 i 5 5 i
Janeiro, 1.52% em Dezembro P Nao Sim N&o Nao Sim
2021 Percemtagem
22 de . Nao
Fevereiro, Vendedo‘fes rejeltarrl Sim Nao Nao Sim Sim
2021 mercado “Mphavara observado
14 de ATE 2022: Défice de N&o
Fevereiro, energia continuaré a Observado Sim Né&o Néo Nao sim
2021 aumentar
i No primeiro trimestre: AT Néo
21 de Maio, arrecada receita superior a Sim N&o Nao Nao Sim
2021 NS o observado
63 mil milhGes de meticais
IndUstria de bebidas N0
11 de Maio, | alcodlicas: Covid-19 leva sim NEO sim sim sim
2021 ao desemprego vinte e trés observado
mil trabalhadores
27 de Junho, | Privados almejam fundo de Nao sim NEO NEO sim sim
2021 desenvolvimento regional observado
14 de Pais regista retoma gradual Expressdo
Outubro, g 19 Sim Néo Néo Sim Sim
da economia
2021
26 de AO BM: PR incentiva Sigla
Novembro, resposta aos desafios da Expressio Sim Néo pluralidade Sim Sim

2021

economia nacional
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Percemtagem
18 de Tarifa de transporte podera Nao
Novembro, ser agravada entre 2 e 3 sim Néo Sim Sim Sim
o observado
2021 meticals
24 de Projectado estaleiro para Nao
Novembro, jectaco op Sim Né&o Sim Sim Sim
mitigar inundactes observado
2021
Sigla
11 de Pais registou inflacdo de E A
Xpresséo 3 i 3 3 i
Novembro, 0,89% em Outubro p Nao Sim Nao Nao Sim
2021 Percemtagem
18 de Governo mantém Expresséo
Novembro, consolidacéo fiscal sem Sim N&o Nao Nao Sim
2021 reducdo de despesa
Sigla
17 de CONSIDERA PR: Estado }
Dezembro, geral da nacédo é de auto- Expressao Sim Néo Néo Sim Sim

Tabela 1: Observacgdes no Jornal Noticias
Fonte: Elaboragéo propria




09/01/ | Pais fechou 2018 com inflagdo Sigla Né&o Sim N&o N&o Sim
2019 na ordem de 3,52% Expressao
Percentagem
14/03/ | “O Governo esta empenhado na Néo Sim Néo Néo N&o N&o
2019 estabilizacdo da observados
macroeconomia”
27/03/ | “Africa deve priorizar colectas Nao Né&o Sim Nao Sim Sim
2019 domésticas para triplicar observados
crescimento”
10/04/ | Economia africana vai crescer Sigla N&o Sim N&o Sim Sim
2019 abaixo do esperado este ano Expressao
Percentagem
08/06/ | Banco Mundial (também) corta Sigla N&o Sim Nao Sim Sim
2019 PIB de Mogambique Expressédo
Percentagem
23/09/ Mocambique podera gastar Sigla Sim Nao Nao Sim Sim
2019 | 149% do seu PIB para fazer face Expressao
as mudancas climaticas Percentagem
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23/09/ | Inflacdo na SADC: Mocambique | Expressédo N&o Sim Nao Nao Sim
2019 | mais “barato” Percentagem
19/10/ | Custo do crédito podera ficar Sigla Nao Sim Nao Sim Sim
2019 mais barato em Mogambique Expresséao

Percentagem
08/02/ | Empresas registam crescimento Nao N&o Sim Nao Nao Sim
2020 mais baixo de encomendas dos observado

ultimos 20 meses
14/05/ | “Golpe da COVID-19” piora Expressao Né&o Sim Nao Sim Sim
2020 crescimento do PIB
mogambicano

11/07/ | Custo de vida desacelera pelo Sigla N&o Sim Nao Sim Sim
2020 segundo més consecutivo Expressao

Percentagem
29/08/ | Contrabando consome 12.6% Sigla Complem Sim N&o Sim Sim
2020 do PIB mogambicano Expressédo entar

Percentagem
16/10/ PCE do BNI apresenta Nao Sim Nao Nao Sim Sim
2020 | estratégia para financiamento a observado

agricultura familiar
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19/11/ PIB cai mais de 3% e Sigla Sim Nao Nao Sim Sim
2020 exportacdes em USD 400 Expressao
milhdes Percentagem
20/11/ | Deficiente aplicacéo das leis e Sigla Sim Nao Pluralidade Sim Sim
2020 | dificil acesso a crédito “travam” Expresséao
crescimento das fintechs Percentagem
16/12/ | Banco de Mogcambique mantém Sigla N&o Sim Nao Sim Sim
2020 em 10,25% taxa de juro de Expressao
referéncia Percentagem
20/01/ Taxa de inflacdo na Nigeéria Expressao Néao Sim Néao Sim Sim
2021 atinge 16% em Dezembro Percentagem
27101/ Banco de Mocambique faz Sigla N&o Sim Nao Sim Sim
2021 | agravamento recorde da taxa de Expressao
juro de referéncia Percentagem
19/02/ | PIB da OCDE recua 4,9% em Sigla Né&o Sim N&o Sim Sim
2021 2020 Expressao
Percentagem
26/02/ | “Estamos a perder 600 milhoes Nao Sim Nao Nao Sim Sim
2021 de ddlares anuais com observados

incentivos fiscais”
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19/05/ | Banco de Mogambique mantém Sigla N&o Sim Nao Sim Sim
2021 todas as taxas de juro Expressao
Percentagem
13/06/ | Nivel geral de precos em queda Sigla N&o Sim Nao Sim Sim
2021 no pais Expressao
Percentagem
03/08/ | FMI aprova atribuicdo historica Sigla N&o Sim Nao Sim Sim
2021 | de direitos especiais de saque de Expressao
USD 650 mil milhdes Percentagem
30/08/ PIB cresce 1,05% no 1° Sigla Néao Sim Néao Néao Sim
2021 semestre de 2021 Expressao
Percentagem
23/09/ | Banco de Mocambique mantém Sigla N&o Sim Nao Sim sim
2021 a previsao de inflagdo a um Expressao
digito para o médio prazo e Percentagem
recuperacao econémica
nacional
22/10/ | Aumenta o numero de empresas Nao Sim Nao Pluralismo Sim Sim
2021 certificadas em Maputo observado
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03/11/
2021

Banco de Mogambique diz que a
inflacéo anual situou-se em 6%
em Setembro de 2021

Sigla
Expressao
Percentagem

Sim

Sim

Sim

Tabela 2: Observagdes no Jornal O Pais
Fonte: Elaboragdo propria
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Entrevista com o Editor de da Sessdo de Economia do Jornal Noticias, Titos

Munguambe.

PERGUNTAS - RESPOSTA

1. Matéria de economia tem um grande valor e impacto social, para tos, que cuidados

devem ser tidos em conta para salvaguardar esses valores da acividade?

O jornalismo econdmico nao ¢ muito diferente das outras areas de jornalismo, ¢ verdade que
esta € uma area especifica, o papel educacional existe, dai que € necessario aplicar todos os
principios basicos do jornalismo na recolha, contraditorio, o rigor no tratamento dos fatos
para permitir que seja entendido, em principios, todas as partes vivas da sociedade. E uma

area segmentada jornalismo, de matéria para o consumo geral.

2. Jornalismo econémico ¢ economia no jornalismo e nio o contrario, qual seria o

perfil ideal dos profissionais desta editoria?

O jornalista que lida com as matérias econémicas tem que ter uma indugdo na area, ha termos
proprios, matérias especificas, entdo, o jornalista, no minimo tem que ter dominio das
expressdes, matérias, que sdo tratadas para a imprensa econdmicas...O interesse ¢ a
dedicagcdo, ndo que obrigatoriamente seja jornalistas economistas, mas dominio dos
conceitos e matéria. Treinamentos sobre a interpretacdo de elementos, dados e fatos de
economia por meio de capacitacdo a jornalistas pode produzir matéria de economia. e dificil
transformar um economista. Mas um jornalista pode ser alimentado de arcaboigos que lhe

permita, na area de economia, lidar com as matérias da sessao.

3. Que diferenca ha na producio de matérias a base de fontes documentais e
humanas (discurso do presidente da republica ou governador do banco de

Mocambique), e em termo te pressio?

A diferenca ¢ ténua, porque quando o documento for esclarecedor na integra, o jornalista
pode usar e transformar, mas quando tiver lacunas (precisdo, esclarecimento, clareza), vai
contactar as fontes (proprietarias da informagdo ou ndo — Economistas) para oferecerem
mais subsidios sobres os elementos do documento. Nas fontes humanas, geralmente as

fontes sdo figuras com autoridade e representacao e abalizadas no assunto.
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3.1. E, em termo te pressao?

O jornal diario tem certa pressdo, dai que € preciso um pouco de vontade, compromisso do
proprio jornalista em trazer os fatos em tempo util, a partida, ja ha uma pressao para garantir
que em para que 24 hora a informagao ¢ preciso possa estar publicada. depois a matéria
possa estar, por outro lado, tendo em conta as plataformas digitais, hd sempre necessidade

de informar em tempo real os acontecimentos.

As fontes documentais oferecem maior rapidez na divulgacdo, os documentos sdo
trabalhados no momento, sendo no digital, a informagdo ¢ publicada. A oral, nalgum
momento, pode ndo ser contactada naquele momento, mas o jornalista deve estar preparado

para da evasdo ao assunto....

4. Que relacionamento e tratamento é dado a fontes de agéncia de informacao?

Sao um complemento muito importante, porque nao ser possivel o jornal estar em varios
pontos num mesmo tempo, as agéncias de informagdo complementam muito em termo de
imediatismo, para o jornal online e impressa, ndo aparecem como concorrentes, mas para
complementar, ndo influencia, pois, 0s jornais tem os seus objectivos € uma linha editorial

estabelecida. Noticias, breves nas agéncias de informagao...

5. Matérias produzidas a base de fontes nio interativas apresentam mais

complementos e diversidade de informacgdes. Qual é a sua visao sobre o assunto?

A complementaridade das fontes documentais, as fontes documentais, quando se trata de um
relatério dependendo do tipo de relatério, se for de contas tem um parecer dos auditores a
mensagem da organizacdo, a demostracdo financeira, apresentam mais detalhes. Mas o
jornalista deve estar a altura de interpretar as informagdes que constam l4. Ha uma
linguagem fortemente contabilistica, ndo ¢ muito uma linguagem jornalistica, hd esse
exercicio de o jornalista estar a altura de interpretar esses elementos que estdo 14 elencando
nos relatorios. E algumas vezes pode recorrer a especialistas para fazer a analise, incluindo
a interpretacdo de algumas expressdes técnico-.contabilisticas.. transmitido ao lentor de

forma simples, o relatério de contas, mas para organizacdes que fazem resumos de forma
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técnicas (BC) o exercicio do jornalista ¢ dobrado, devendo simplificar os jargdes de contacto

com fontes técnicas (economistas, por exemplo).

6. Numa analise de texto de economia, verificou-se, em algumas matérias, a utilizacao

de termos técnicos, que factores podem explicar o uso dessas expressoes?

Hé expressdes que ndo tem uma traducao literal na linguagem corrente, naturalmente que o
jornalista ndo tem muitas margens para trocar as expressoes, ha linguagem que que por vezes
estdo na lingua inglesa e a tradug@o para a portuguesa ndo complementa na esséncia aquilo
que se pretende dizer, ai o jornalista vai ter que usar a propria palavra que ¢ mais usada na
atividade economica. Mas a luta, sempre, ¢ de simplificar a informacdo, o que ¢

recomendavel para informar o leitor.

Entrevista concedida ao Estudante Antonio Miambo, a 15 de Junho de 2023, pelo Editor

de da Sessao de Economia do Jornal Noticias, Titos Munguambe.



8 ANEXOS

Link com os artigos analisados

https://drive.google.com/drive/folders/1 K TsftUZrfVtHFR -
hEpmcTez3gNoFNRtrk?usp=sharing
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https://drive.google.com/drive/folders/1KTsfUZrfVtHFR-hEpmcTez3gNoFNRtrk?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1KTsfUZrfVtHFR-hEpmcTez3gNoFNRtrk?usp=sharing

