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RESUMO

O presente trabalho estudou a Comunicacdo Climéatica Engajadora, uma comunica¢do que
essencialmente visa melhorar a conscientizacdo publica e a compreensdo do fendmeno das
mudancas climaticas, gerar maiores niveis de cuidado e preocupac¢do e motivar maior apoio para
solucBes politicas e mudangcas comportamentais, concentrando-se nas ac¢des da Associacdo De
Jornalistas Ambientais- Aja, e 0 seu impacto no seu publico-alvo. O objectivo principal deste
estudo foi compreender até que ponto a Associacao de Jornalistas Ambientais-AJA faz o uso das
estratégias efectivas que norteiam a Comunicacdo Climatica Engajadora no ambito das suas
actividades ambientais. Tendo como categorias de analises: (1) informar e educar os individuos
sobre as alteracOes climaticas; (2) dar prioridade as audiéncias com maior probabilidade de se
envolver com noticias sobre as alteracbes climaticas; (3) cooperar com organizacgdes
governamentais e ndo governamentais, para promover e provocar mudangas nas normas sociais e
nos valores culturais ndo favoraveis ao ambiente. A analise e a interpretacdo dos dados foram
feitas com base numa abordagem metodoldgica mista, ou seja, qualitativa e quantitativa. Para a
colecta de dados esta pesquisa recorreu as técnicas de entrevista, observacdo e documental.
Durante a pesquisa, percebeu-se que a AJA, apesar de possuir um nivel consideravel de
engajamento e de educacdo do meio ambiente, em especial sobre as mudancas climaticas, precisa
de aprimorar a sua forma de comunicacdo com o seu publico-alvo, do ponto de vista de
estratégias, meios e técnicas de engajamento, bem como apostar mais na publicacdo e
transmissdo de informagdes educativas, que poderdo “melhorar a conscientizacdo publica e a
compreensdo da problematica do clima, gerar maiores niveis de cuidado e preocupacao e motivar

maior apoio para solug¢des politicas e mudangas comportamentais.” Shane Gunster (2018: 48).

Palavras-chave: Comunica¢do, mudancas climaticas.
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ABSTRACT

The present work studied Engaging Climate Communication, a communication that essentially
aims to improve public awareness and understanding of the phenomena of climate change,
generate greater levels of care and concern and motivate greater support for political solutions
and behavioral changes, focusing on the actions of the Association of Environmental Journalists -
Aja, and its impact on its target audience. The main objective of this study was to understand the
extent to which the Association of Environmental Journalists (AJA) makes use of the effective
strategies that guide Climate Engagement Communication in the scope of its environmental
activities. The categories of analysis were: (1) informing and educating individuals about climate
change; (2) prioritize audiences most likely to engage with climate change news (3) cooperate
with governmental and non-governmental organizations to promote and bring about changes in
social norms and cultural values that are not conducive to the environment. The analysis and
interpretation of the data was based on a mixed methodological approach, i.e., qualitative and
quantitative. For data collection, this research used interview, observation and documentary
techniques. During the research, it was noticed that AJA, despite having a considerable level of
engagement and education of the environment, especially on climate change, needs to improve
its way of communicating with its target audience, from the point of view of strategies, means
and techniques of engagement, as well as investing more in the publication and transmission of
educational information, that can "improve public awareness and understanding of climate
issues, generate greater levels of care and concern, and motivate greater support for policy

solutions and behavioral change.” Shane Gunster (2018: 48).

Keywords: Communication, climate change.
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CAPITULO 1

1. INTRODUCAO

O clima estd a mudar e prevé-se que o clima global continue a mudar ao longo deste século e
para além. De acordo com o Climate Change Knowledge Portal do Banco Mundial (2021), a
magnitude das alteragdes climaticas para alem das proximas décadas dependerd principalmente
da quantidade de gases com efeito de estufa (que retém o calor) emitidos a nivel mundial e da
incerteza que subsiste quanto a sensibilidade do clima da Terra a essas emissées. Com reducdes
significativas das emissdes de gases com efeito de estufa (GEE), 0 aumento da temperatura
meédia anual global poderia ser limitado a 2°C ou menos. No entanto, sem reducdes significativas
dessas emissdes, 0 aumento das temperaturas medias anuais globais, relativamente a epoca pré-

industrial, podera atingir 5°C ou mais até ao final deste seculo.

O clima global continua a mudar rapidamente em comparacdo com o0 ritmo das variacdes
naturais do clima que ocorreram ao longo da historia da Terra. As tendéncias da temperatura
média global, da subida do nivel do mar, do teor de calor do oceano, da fusdo do gelo terrestre,
do gelo marinho artico, da profundidade do degelo sazonal do permafrost e de outras variaveis
climéaticas fornecem provas consistentes de um planeta em aquecimento. Estas tendéncias
observadas sdo robustas e confirmadas por varios grupos de investigacdo independentes em todo

0 mundo.

Para resolucdo desta problematica, existem varias iniciativas mundialmente que tém como foco
prevencdo e mitigacdo dos impactos negativos das mudancas climaticas. Mocambique, sendo um
dos paises que ciclicamente sofre os efeitos severos das alteracdes climaticas, resultando em
perda de vidas humanas, destruicdo de infraestruturas publicas e privadas, habitacdes e mais,
requer mecanismos efectivos que ajudem o pais e 0 mundo a se posicionar melhor e torna-los

resilientes.

Parte significativa destes mecanismos é a comunicacdo social, que serve como um meio de

engajamento da sociedade, para consciencializar massivamente e mobilizar o publico.

E dai que surge a Associacdo de Jornalistas Ambientais (AJA).



A AJA é uma organizacdo sem fins lucrativos, fundada em 2019, composta por jornalistas,
comunicadores, e outros membros interessados nas matérias ligadas a preservacao e conservagao

do meio ambiente.

Uma das missdes desta organizacdo é ajudar Mogambique e 0 mundo a prevenir e mitigar 0s
efeitos das alteracdes climaticas através da disseminacao de informacdes climéticas necessarias e
através da educacdo ambiental. Por isso, o trabalho “Comunicag¢do Climatica Engajadora: As
acgdes da Associacdo De Jornalistas Ambientais- Aja, E O Seu Impacto No Seu Publico-Alvo”,
tem por objectivo compreender até que ponto a Associacdo de Jornalistas Ambientais-AJA faz o
uso das estratégias efectivas que norteiam a Comunicacdo Climéatica Engajadora (CCE) no
ambito das suas actividades ambientais. A CCE constitui mais uma forma de comunicacao
activa, com o intuito de despertar atencdo e garantir a mobilizagdo da sociedade. A comunicagao
tida como engajadora vai mais além do que uma comunicacdo que tende informar apenas; ela
compreende 0s trés seguintes pressupostos: a) informar e educar os individuos sobre as
alteracdes climaticas (as causas, 0s potenciais impactos e suas possiveis solucgdes); b) dar
prioridade as audiéncias com maior probabilidade de se envolver com noticias sobre as
alteracdes climaticas (em vez de uma abordagem unica dirigida ao publico em geral); ¢) cooperar
com organiza¢cdes governamentais e ndo governamentais, para promover e provocar mudancas

nas normas sociais e nos valores culturais ndo favoraveis ao ambiente.

Vaérios relatérios revelam que o clima da Terra esta a mudar mais rapidamente do que em
qualquer outro momento da histéria conhecida do clima, principalmente em resultado das
actividades humanas. Existe um consenso cientifico de que as emissdes de carbono nao
mitigadas conduzirdo a um aquecimento global de pelo menos varios graus Celsius até 2100,
resultando em riscos locais, regionais e globais de grande impacto para a sociedade humana e os
ecossistemas naturais. As alteracdes climaticas globais jA provocaram uma vasta gama de

impactos em todas as regides do planeta, bem como em muitos sectores econdmicos.

Os impactos relacionados com as alteracdes climaticas sdo evidentes em todas as regides e em
muitos sectores importantes para a sociedade, como a satde humana, a agricultura e a seguranca
alimentar, o abastecimento de &gua, 0s transportes, a energia, a biodiversidade e 0s ecossistemas.
Prevé-se que 0s impactos se tornem cada vez mais perturbadores nas proximas décadas. Existe

um elevado grau de confianca de que a frequéncia e a intensidade de fendmenos extremos de



calor e precipitagdo intensa estdo a aumentar na maioria das regides continentais do mundo.

Estas tendéncias sdo coerentes com as respostas fisicas esperadas a um clima mais quente.

1.1 Tema

Comunicacdo Climética Engajadora: As Accbes Da Associacdo De Jornalistas Ambientais - Aja,

E O Seu Impacto No Seu Publico-Alvo

1.2 Problematica

A comunicacdo climatica engajadora (CCE), conceituada pela autora Shane Gunster (2018: 48),
¢ aquela comunicacdo que assume o papel de activismo na disseminacdo de informacdes
relacionadas as mudancas climaticas (MC). Para além de informar, a CCE estende sua missao
para engajar a sociedade a tomar acgdes concisas e concretas de adaptacdo e mitigacdo dos
impactos das MC, tendo como objectivo “melhorar a conscientizagdo publica ¢ a compreensao
do problema, gerar maiores niveis de cuidado e preocupacdo e motivar maior apoio para

solugdes politicas e mudancas comportamentais.”

A comunicacdo climética engajadora, segundo Shane Gunster (2018), obedece quatro (4)
estratégias-chave: a) informar e educar os individuos sobre as alteracdes climaticas (as causas, 0s
potenciais impactos e suas possiveis solucdes); b) dar prioridade as audiéncias com maior
probabilidade de se envolver com noticias sobre as alteracBes climaticas (em vez de uma
abordagem Unica dirigida ao publico em geral); c) cooperar com organizacGes governamentais e
ndo governamentais, para promover e provocar mudangas nas normas sociais e nos valores

culturais ndo favoraveis ao ambiente.

A autora critica 0 mecanismo adoptado por varias organizacoes e varios 6rgdos de comunicagao
social responsaveis pela comunicacdo e mensagens concernentes as mudancas climaticas. Shane
diz que a maior parte da comunicacdo sobre mudancas climaticas geralmente assume que
fornecer informacges precisas sobre suas causas, consequéncias e solucdes ira necessariamente

melhorar a conscientizacdo publica e a compreensdo do problema, gerar maiores niveis de



cuidado e preocupacdo e motivar maior apoio para solugdes politicas e mudancas

comportamentais.

Potter e Oster (2008: 119), também afirmam que “a cobertura da media de relatorios cientificos e
cupulas politicas a campanhas de defesa, € feita em torno da simples crenca de que 0s membros
do publico leigo precisam ser mais bem informados sobre a mudanca climética para que possam
se envolver em préticas pro-ambientais. Acredita-se que as pessoas Sdo actores racionais e
responsaveis que simplesmente requerem informagdes apropriadas para alterar seus

comportamentos e apoiar mudancas politicas”.

Da mesma forma, a indiferenca ou relutdncia publica em apoiar politicas pro-ambientais €
frequentemente atribuida a um “déficit” de informacdes relevantes e a falha (ou recusa) de

governos, jornalistas e outros em dar a esta questao a atencao que ela merece.

Para Nisbet e Myers (2007) apud Shane Gunster, a percepcdo da necessidade de mitigar esse
déficit, provavelmente foi intensificada pelo facto de que, apesar da ampla conscientizacao
publica sobre as mudancas climaticas, em algumas partes do mundo, os niveis gerais de

conhecimento e compreensdo permanecem bastante baixos.

“Esse déficit de conhecimento e engajamento € atribuida as principais caracteristicas da mudanca
climatica que tornam particularmente desafiador entender e se preocupar, incluindo: causas
invisiveis (conexdes entre actividades, emissdes e impactos sdo altamente abstratos e muitas
vezes imperceptiveis na vida cotidiana); impactos geograficamente e temporalmente distantes”
Susanne Moser (2010:33) apud Shane Gunster.

Tomados em conjunto, paradoxalmente talvez quanto mais dificil parece ser a mudanca climatica
de entender e se preocupar, mais sedutora se torna a ideia de que o elo perdido para gerar

engajamento € mais informacéo e conhecimento.

Em Mocambique ha véarias organizacdes que lidam com a matéria de mudancas climaticas. Com
0 escopo de analisar o quanto é eficiente e eficaz a comunicacdo sobre estas matérias a nivel de
Mocambique, esta pesquisa tem como objecto de estudo as ac¢Bes da Associacdo de Jornalistas
Ambientais, designada por AJA, que € uma pessoa colectiva de direito privado, sem fins
lucrativos, com autonomia administrativa e financeira, que congrega jornalistas mog¢ambicanos

comprometidos com a promog¢édo de habitos de proteccdo do meio ambiente. Estes jornalistas



defendem e promovem a educagdo ambiental, para a manutencdo de um planeta melhor. A AJA
tem como objetivos ser um interlocutor de referéncia na abordagem de temas ligados ao
jornalismo ambiental e ser referéncia na formacdo de jornalistas em matérias ligadas ao meio

ambiente.

No entanto, por forma a ajudar efectivamente o processo de combate aos impactos de mudancas
climaticas, que sdo uma profunda realidade em Mog¢ambique, surge a necessidade de estudar as
accdes levadas acabo pela a organizacdo (AJA), analisando suas politicas (conjunto
sistematizado de principios, valores e diretrizes com a finalidade de orientar o seu
relacionamento com os seus publicos-alvo) e estratégias (ferramentas ou meios com vista a

evidenciar sua missao no seu publico-alvo) de comunicacéo.

Deste modo, por via de todos os argumentos supra expostos, torna-se pertinente apresentar a

seguinte pergunta de partida:

% Ate que ponto a Associacdo de Jornalistas Ambientais-AJA faz o0 uso das estratégias
efectivas que norteiam a Comunicacdo Climatica Engajadora no ambito das suas

actividades?

1.3 Hipdteses

% Hipotese A: a AJA faz cooperacdo com organizacdes governamentais e ndo

governamentais no combate aos impactos das Mudancas Climaticas;

% Hipotese B: a AJA ndo da prioridade as audiéncias com maior probabilidade de se
envolver com noticias sobre as alteracfes climaticas (empresas actuantes na inddstria de

combustiveis fosseis, governos e as elites politicas);

*

% Hipotese C: as publicacBes ou as campanhas da AJA tém teor informativo e educativo
no que tange as alteracdes climaticas: o que sdo, suas causas, seus potenciais impactos e
suas possiveis solugdes.



1.4 Justificativa

Globalmente as mudangas climéticas (MC) constituem um dos grandes problemas que ameagcam
a humanidade e o desenvolvimento, tendo como consequéncias a degradacdo de ecossistemas

essenciais e a destruicdo dos recursos naturais, que séo a base da producdo de economias.

Mocambique é um dos paises que ciclicamente sofrem os impactos das MC. O pais, de acordo
com a Estratégia Nacional de Adaptacdo e Mitigacdo de Mudancas Climaticas 2013-2025, é
especialmente vulneravel as MC devido a sua localizacdo geografica na zona de convergéncia
intertropical e a jusante de bacias hidrogréficas partilhadas, a sua longa costa e a existéncia de
extensas areas com altitude abaixo do actual nivel das aguas do mar. Por outro lado, contribuem
para a sua vulnerabilidade a baixa capacidade adaptativa, entre outros factores, como a pobreza,
os limitados investimentos em tecnologia avancada e a fragilidade das infraestruturas e servicos

sociais com destaque para a saude e o saneamento.

No pais as manifestacbes das MC podem observar-se através do aumento de frequéncia e
intensidade de eventos climaticos extremos tais como secas, cheias, ciclones tropicais, mudancas
nos padrdes de temperatura e precipitacdo e outros fendmenos associados tais como subida do
nivel das dguas do mar, que afectam diferentes regibes do pais em quase todos 0s anos. As
consequéncias incluem a perda de vidas humanas, de culturas agricolas, de animais domesticos e
fauna bravia, a destruicdo de infraestruturas sociais e econdémicas, 0 aumento da dependéncia da
ajuda internacional, o aumento dos precos dos produtos agricolas e a deterioracdo da saude
humana, degradacdo ambiental e perda de ecossistemas. As MC representam, assim, um

retrocesso nos esforcos do Governo e seus parceiros no combate a pobreza.

Perante a estes fendmenos devastadores, € inquestionavel a necessidade de uma comunicacao
climatica efectiva por parte da media, organizacdes e instituicbes que zelam pela melhoria de
condicGes ambientais, com vista a ajudar o pais e 0 mundo a posicionarem-se da melhor forma
possivel na adaptacdo e mitigacdo dos impactos das MC. E é esta a razdo da existéncia da

Associacdo Nacional de Jornalistas Ambientais.

Foi no corolario de todos os factores acima expostos que surgiu a necessidade de estudar os

mecanismos e as estratégias da AJA na adaptacdo e mitigacdo dos efeitos das mudancas



climéticas, com vista a apurar se estes mecanismos e estratégias se alinham com os mecanismos
da Comunicacao Climatica Engajadora de Shane Gunster: a) informar e educar os individuos
sobre as alteragdes climéticas (as causas, 0s impactos potenciais e solugdes possiveis); b) dar
prioridade as audiéncias com maior probabilidade de se envolver com noticias sobre as
alteracbes climéticas (em vez de uma abordagem Unica dirigida ao publico em geral); c)
cooperar com organizacbes governamentais € ndo governamentais, para promover e provocar

mudancas nas normas sociais e nos valores culturais ndo favoraveis ao ambiente.

Espera-se que esta pesquisa possa ser Gtil para a AJA, porque vai ajudar a vislumbrar a
necessidade de haver politicas e estratégias de comunicacdo claras e mais efectivas, para o
melhor desempenho desta organizacdo, especialmente no tratamento de matérias ligadas com as

mudancas climaticas.

Acima de tudo, o maior beneficiario deste estudo € a sociedade mogambicana e 0 mundo no
geral ao serem engajados a tomar as accOes eficazes e concretas que irdo ajudar e facilitar a

adaptacdo e mitigacdo dos impactos nefastos das MC.

No campo académico, os resultados da pesquisa poderdo trazer alguns pressupostos que ajudardo
no desenvolvimento de pesquisas similares, porque em Mocambique ainda sdo poucos estudos

feitos em torno da comunicacdo climatica engajadora.

Por fim, em termos gerais, este estudo torna-se relevante para a academia, visto que podera
ampliar o espectro de compreensdo da comunicacdo sobre as mudancas climaticas desenvolvida
pelas organizagdes ou movimentos sociais e 0 seu impacto no publico-alvo, uma vez que esta

pesquisa estara disponivel na biblioteca da Escola de Comunicacgéo e Artes (ECA) e na Internet.



1.5 Objectivos

1.5.1 Objetivo geral

% Analisar até que ponto a Associacdo de Jornalistas Ambientais-AJA usa as estratégias

efectivas que norteiam a Comunicacdo Climética Engajadora.

1.5.2 Objectivos especificos:

% Identificar formas de comunicacdo sobre as mudancas climaticas da AJA;

% Auvaliar as estratégias de comunicacdo da AJA para com o publico no que tange as
mudancas climaticas;

% Apurar se as publicagbes ou as campanhas da AJA tém teor informativo e educativo no
que tange as alteracGes climaticas: o que sdo, suas causas, Seus potenciais impactos e suas
possiveis solugdes;

% Averiguar se a AJA faz cooperacdo com organizagdes governamentais e nao

governamentais no combate as Mudangas Climaticas.

CAPITULO II

2. QUADRO TEORICO E CONCEITUAL

2.1 Comunicacdo Climatica ou Comunicacédo das Mudancas Climaticas

A Comunicacdo Climatica, também designada por Comunicacédo das Mudancas Climaticas,
¢ definida pelo pesquisador Mairi Dupar (2019), como “(...) um campo da comunicacao
ambiental e da comunicacdo de ciéncia centrada na discussdo das causas, natureza e efeitos das

alteracdes climaticas antropogénicas.” Dupar, M.; McNamara, L. e Pacha, M. (2019:9).



De acordo com Dupar (2019), a pesquisa no campo surgiu na década de 1990 e, desde entéo,
cresceu e se diversificou para incluir estudos sobre a media, enquadramento conceitual e

engajamento e resposta do publico.

A maior parte das pesquisas centram-se no aumento do conhecimento e da sensibilizagdo do
publico, na compreensdo dos valores e emocOes culturais subjacentes e na promog¢do do
envolvimento e da ac¢do do publico. As principais questdes incluem familiaridade com o
publico, barreiras a compreensdo publica, criacio de mudangas, segmentacdo do publico,

mudanca de retorica, saude publica, narrativa e a cobertura da media.

A académica Amy E. Chadwick (2016) identifica a Comunicacdo sobre Mudancas Climaticas
como um novo campo de estudos que realmente surgiu na década de 1990, marcando o inicio da
pesquisa em paises desenvolvidos; por exemplo, Estados Unidos, Nova Zelandia e Suécia, estava
em grande parte preocupada em estudar a percepcao e compreensao do publico sobre a ciéncia,
modelos e riscos das mudancgas climaticas e orientar o desenvolvimento de estratégias de

comunicagéo.

Estes estudos mostraram que, embora o publico estivesse ciente e comecgasse a notar os efeitos
das mudancas climaticas (aumento das temperaturas e alteracdo dos padrdes de precipitacdo), a
compreensdo publica das alteracfes climaticas estava interligada com a destruicdo da camada de
0zoNno e outros riscos ambientais, mas ndo com as emissées de Didxido de Carbono (CO2)
produzidas pelo homem. Este entendimento foi conjugado com uma preocupacdo liquida

variada, mas globalmente crescente, que se manteve até meados da década de 2000.

Amy E. Chadwick (2016. Pag.20) ainda afirma que “em estudos de meados dos anos 2000 até o
final dos anos 2010, ha evidéncias de crescente ceticismo global, apesar do crescente consenso e
evidéncias de visbes cada vez mais polarizadas devido ao crescente uso das mudancas climaticas

como um "teste de fogo" politico™.

De 2010 a 2016, a pesquisadora Susanne C. Moser (2016) viu tanto a expansao do foco da
comunicacdo sobre mudancas climaticas, que passou a incluir assuntos como evidéncias
materializadas dos efeitos das mudancas climaticas, além de ciéncia e politica, quanto
conversas/comunicacdes mais prolificas de uma variedade de vozes como aumentando a

relevancia das mudancas climaticas para a sociedade. Pesquisas realizadas até meados da década



de 2010 mostraram uma preocupac¢do mista com as mudancas climaticas, dependendo da regido

global — notavelmente uma preocupacgdo consistente nos paises ocidentais desenvolvidos.

Moser (2016) observou um aumento no nimero total de estudos de comunicacéo climéatica em
paises ocidentais, e um maior foco na comunicacdo climatica com povos indigenas e outras
comunidades marginalizadas desde 2010. A partir de 2017, a pesquisa permaneceu focada na
compreensdo do publico e, desde entdo, comegou a analisar também a relevancia da media,
enquadramento conceitual, engajamento e resposta do publico e estratégias persuasivas. Essa
expansdo legitimou a comunicacdo sobre as mudancas climaticas como seu proprio campo

académico e rendeu um grupo de especialistas especificos para ela.

2.2 Principais objetivos da comunicagéo climatica

Para Ville Kumpu (2022), a maior parte da comunicacdo climéatica e da investigacdo neste
dominio diz respeito (1) aos mecanismos relacionados com a compreensdo/consciéncia e
percecdo do publico relativamente as alterac6es climaticas que estéo interligados com (2) valores
culturais pessoais e emocdes relacionadas com normas sociais e (3) como estes componentes

podem influenciar o envolvimento e a ac¢do que podem surgir como resposta a comunicacao.

Dentro do campo académico, ha debates sobre o que é mais importante: a comunicacéo baseada
no conhecimento ou a comunicacdo movida pela emocdo. Embora ambos estejam
intrinsecamente ligados a accdo, os investigadores consideram frequentemente que uma maior

compreensdo conduz a uma maior accao.

2.3 Tempo e Clima

Clima:

Clima é geralmente definida como o padrdo climatico de longo prazo em uma regido,

normalmente em média ao longo de 30 anos.
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Mais rigorosamente, como indica Charlotte Werndl (2014), o clima é a média e a variabilidade
das varidveis meteoroldgicas ao longo de um periodo de meses a milhdes de anos. Algumas das
variaveis meteoroldgicas que sdo comumente medidas sdo temperatura, umidade, pressao

atmosférica, vento e precipitacao.

“Em um sentido mais amplo, clima é o estado dos componentes do sistema climético, incluindo a
atmosfera, hidrosfera, criosfera, litosfera e biosfera e as interagdes entre eles. O clima de um
local é afetado pela sua latitude, longitude, terreno, altitude, uso do solo e massas de &gua

préximas e suas correntes.” Charlotte Werndl (2014, Pag.30)

“Os climas podem ser classificados de acordo com as varidveis médias e tipicas, mais
comumente temperatura e precipitagdo. O esquema de classificacdo mais utilizado foi a
classificacdo climatica de Kdppen. O sistema de Thornthwaite, em uso desde 1948,
incorpora evapotranspiracdo juntamente com informacGes de temperatura e precipitacdo e
é usado no estudo da diversidade biol6gica e como as mudancas climaticas a afetam. As
principais classificagdes na classificacdo climatica de Thornthwaite sdo microtérmica,
mesotérmica e megathermal. Finalmente, os sistemas de Bergeron e Classificacdo
Sinodptica Espacial concentram-se na origem das massas de ar que definem o clima de
uma regido.” Charlotte Werndl (2014, Pag.31)

Ja para o The Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC) 2001, (O Painel
Intergovernamental sobre as Mudancas Climaticas (PIAC)), um organismo intergovernamental
das Nacgdes Unidas, que tem a funcdo de fazer avancar o conhecimento cientifico sobre as
alteracdes climaticas causadas pelas actividades humanas, clima, em sentido estrito, € o0 "tempo
médio", ou mais rigorosamente, como a descricao estatistica em termos da media e variabilidade
de quantidades relevantes ao longo de um periodo que varia de meses a milhares ou milhGes de
anos. O periodo classico € de 30 anos, conforme definido pela Organizacdo Meteorologica
Mundial (OMM). Essas quantidades sdo, na maioria das vezes, variaveis superficiais, como
temperatura, precipitacdo e vento. Clima, num sentido mais amplo, é o estado, incluindo uma

descricdo estatistica, do sistema climatico."
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2.4 Clima em Mogambique

O clima de Mocambique é hiimido e tropical, influenciado pelo regime de mongdes do indico e
pela corrente quente do Canal de Mogambique, com estacbes secas de Maio a Setembro. A
pluviosidade anual é alta, especialmente no norte do pais. A pluviosidade ¢ mais forte, por um
lado, nas terras altas na fronteira com o Zimbabue e o Malaui, e por outro lado, na costa entre

Maputo e Beira, a qual esta exposta as chuvas acompanhadas de vento durante todo o ano *.

As temperaturas médias no Sul variam entre os 13-24 °C em Julho a 22-31 °C em Fevereiro. A

estacdo das chuvas ocorre entre Outubro e Abril.

A precipitacdo média nas montanhas ultrapassa 0os 2 mil mm. A humidade relativa é elevada
situando-se entre 70 a 80%, embora os valores diarios cheguem a oscilar entre 10 e 90%. As
temperaturas médias variam entre 20 °C no Sul e 26 °C no Norte, sendo os valores mais elevados

durante a época das chuvas 2.

Seca e chuvas causadas por ciclones tropicais estdo causando problemas ambientais. As
inundacdes causadas por um furacdo em 2000 foram os piores em 50 anos. Centenas de milhares
de familias tiveram que deixar as suas casas. No entanto, a preparacdo da populacdo para
desastres melhorou e os danos causados pelas inundagdes na primavera de 2007 foram
significativamente menores. Na primavera de 2008, grandes evacuacdes foram realizadas em

areas de inundacéo.

2.5 Mudancas Climaticas

o IPCC (2001) define as Mudancas Climaticas como qualquer mudanca no clima por um
determinado periodo, seja devido a variabilidade natural ou como resultado da actividade

humana.

1 MINISTERIO PARA A COORDENACAO DA ACCAO AMBIENTAL. Estratégia Nacional de Adaptagio e
Mitigacdo de Mudancas Climéticas. Maputo, 2012. 70p.
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Os Gases com Efeito de Estufa produzidos pelo homem (GEE), como o Diéxido de Carbono
(C0O2), sdo responsaveis pelo aquecimento global. O IPCC relatou que a principal fonte do
aumento da concentracdo atmosférica de CO2, desde o periodo pré-industrial, resulta do uso de

combustiveis fosseis.

Para Eda Terezinha de Oliveira (2008), as Mudancas Climéticas sdo uma alteracdo significativa e
duradoura na distribuicdo estatistica dos padr6es meteorolgicos ao longo de periodos que
variam entre décadas e milhdes de anos. Uma mudanga nos padrbes climaticos globais ou
regionais, atribuida em grande parte ao aumento dos niveis de diéxido de carbono atmosférico

produzido pelo uso de combustiveis fésseis.

Os factores que podem moldar o clima sdo chamados de Forcas Climaticas. Estes incluem
processos como variagdes na radiacdo solar, variagcdes na Orbita da Terra, perda de gelo marinho,
subida acelerada do nivel do mar, ondas de calor mais intensas, alteragdes nas emissdes de gases

com efeito de estufa e deriva continental.

2.6 O Impacto Das Mudancas Climaticas Em Mocambique

As Mudancas Climéticas, definidas como alteragdes no clima (nos padrfes de temperatura e
precipitacdo) directa ou indirectamente atribuidas as actividades humanas, que alteram a
composicdo global da atmosfera e aumentam o efeito de estufa, e que séo adicionais a
variabilidade natural do clima observada ao longo de periodos de tempo comparaveis, sdo um
factor determinante nos processos de desenvolvimento, sendo reconhecidas como o0 maior risco
para 0 alcance das metas assumidas, principalmente para os paises menos desenvolvidos.
Manifestacdes das MC podem observar-se atraves do aumento de frequéncia e intensidade de
eventos climaticos extremos tais como secas, cheias, ciclones tropicais, mudancas nos padrdes de
temperatura e precipitacdo e outros fendmenos associados tais como subida do nivel das dguas

do mar, intrusdo salina e propagacéo de incéndios florestais, entre outros.

2 MINISTERIO PARA A COORDENACAO DA ACCAO AMBIENTAL. Estratégia Nacional de Adaptacio e
Mitigacdo de Mudancas Climéticas. Maputo, 2012. 70p.
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Muitos destes fenGmenos estdo j& a ocorrer e na Ultima década representaram em Mogambique
perdas de milhares de vidas humanas e a destruicdo de infraestruturas publicas e privadas

incluindo escolas, hospitais, vias de acesso, residéncias e estancias turisticas, entre outras.

Estas perdas implicaram a redugdo no crescimento do Produto Interno Bruto (PIB) e fizeram
retroceder a persecucdo dos objectivos do Governo de reducdo da pobreza e criacdo de riqueza
nacional, incluindo os assumidos a nivel internacional como sdo o0s Objectivos de
Desenvolvimento do Milénio (ODM). Dado que as MC ja ndo podem ser evitadas, e as
projeccOes indicam que 0s seus impactos em Mocambique irdo aumentar tanto em frequéncia

como em intensidade 2.

As MC, com origem nas actividades antropogénicas de alteragdo do uso do solo, da agricultura,
do tratamento de residuos e dos processos produtivos, incluindo a queima de combustiveis
fosseis, constituem um dos grandes problemas que ameagam a humanidade e o desenvolvimento,
incluindo como consequéncias a degradacdo de ecossistemas essenciais e a destruicdo dos
recursos naturais, que sao a base de producao da economia. Dados cientificos demonstram que as
MC séo resultado das emiss6es com origem antropogénica de GEE, com destaque para o dioxido
de carbono (CO2), o metano (CH4) e o dxido nitroso (N20O), e que os valores da sua

concentracdo na atmosfera registados no presente representam maximos historicos.

Mocambique é especialmente vulneravel as MC devido a sua localizacdo geogréafica na zona de
convergéncia intertropical e a jusante de bacias hidrograficas partilhadas, a sua longa costa e a
existéncia de extensas areas com altitude abaixo do actual nivel das aguas do mar. Por outro lado,
contribuem para a sua vulnerabilidade e baixa capacidade adaptativa, entre outros factores, a
pobreza, os limitados investimentos em tecnologia avancada e a fragilidade das infraestruturas e

servicos sociais com destaque para a salide e 0 saneamento “,

% Disponivel em: Impacto das mudancas climaticas em Mocambigue (explicador.co.mz)

4 Disponivel em: Impacto das mudancas climaticas em Mocambigue (explicador.co.mz)
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No pais as MC manifestam-se através de alteracGes nos padrdes de temperatura e precipitacao,
do aumento do nivel das &guas do mar e do tanto em termos de frequéncia como de intensidade,
de eventos climaticos extremos tais como secas, cheias e ciclones tropicais que afectam
diferentes regides do pais todos os anos. As consequéncias incluem a perda de vidas humanas, de
culturas agricolas, de animais domésticos e fauna bravia, a destrui¢éo de infraestruturas sociais e
econdmicas, o aumento da dependéncia da ajuda internacional, o aumento dos precos dos
produtos agricolas e a deterioracdo da salude humana, degradacdo ambiental e perda de
ecossistemas. As MC representam, assim, um retrocesso nos esfor¢cos do Governo e seus

parceiros no combate a pobreza e persecucao dos ODM.

Clima e tempo séo dois conceitos diferentes na meteorologia. O clima é a média das condicdes
atmosféricas de uma regido ao longo de um periodo de tempo, enquanto o tempo é a condigéo
atmosférica atual em um determinado momento e lugar. O tempo pode variar no curto prazo, mas

o clima é algo mais prolongado e completo.

2.7 Jornalismo Ambiental E O Papel Da Media Na Divulgacédo De Informacéo
Sobre Mudancas Climéaticas

De acordo com BUENO (2007: 35), o Jornalismo Ambiental € o processo de captacao, producao,
edicdo e circulacdo de informagfes comprometidas com a tematica ambiental e que se destinam a
um puablico leigo, ndo especializado. O jornalismo ambiental busca fazer a ponte entre
especialistas do meio ambiente, como cientistas, técnicos e analistas ambientais, com a

populacdo geral.

BUENO (2007) prioriza trés funcdes do jornalismo ambiental: a funcdo informativa, pedagogica
e politica: A funcao informativa preenche a necessidade que os cidadaos tém de estar em dia com
0s principais temas que abrangem a questdo ambiental. considerando o0 impacto que
determinadas posturas (habitos de consumo, por exemplo), processos (efeito estufa, poluicdo do
ar e adgua, contaminacao por agrotoxicos, destruicdo da biodiversidade, etc.) e modelos (como o
que privilegia o desenvolvimento a qualquer custo) tem sobre 0 meio ambiente e, por extensdo,
sobre a sua qualidade de vida. A funcdo pedagdgica diz respeito a explicitacdo das causas e

solucBes para os problemas ambientais e a indicacdo de caminhos (que incluem necessariamente
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a participacdo dos cidaddos) para a superacao dos problemas ambientais. A funcdo politica (aqui
entendida em seu sentido mais amplo e ndo obviamente restrita a sua instdncia meramente
politico-partidaria) tem a ver com a mobilizagdo dos cidadaos para fazer frente aos interesses que
condicionam o agravamento da questdo ambiental. (BUENO, 2007) "Grande parte das noticias
sobre a questdo ambiental tem como fonte a comunidade cientifica” (BARROS e SOUSA, 2008:
8). Um exemplo disso é a importancia que é dada a publicacdo dos relatorios do Painel
Intergovernamental sobre Mudancgas Climaticas (IPCC) e das Conferéncias da ONU sobre o
Meio Ambiente e 0 Desenvolvimento. A ponte entre cientistas e a populacdo, entretanto, ndo é de
troca de informacBes, mas sim, uma imposicdo de cima para baixo, onde a comunidade cientifica
tem preferéncia e voz na media quando se trata de meio ambiente. Para TRIGUEIRO (2005: 78),
citado por BIMBATO, (2016), "o desafio € traduzir, sem prejuizo da informag&o, as descobertas
que emergem dos meios académicos e cientificos™”, quando aborda o jornalismo ambiental e suas
funcbes. Cabe a media oferecer espaco de debate para que o tema meio ambiente, mudangas
climéticas e sustentabilidade seja publicado levando as pessoas a pensarem mais criticamente
sobre o futuro sustentavel, pois a midia tem um potencial capaz de fazer com que a populacdo se
envolva em um estilo de vida resiliente face as mudancas climaticas. Para BECK, (2011), o
conhecimento cientifico, os avancos tecnoldgicos e a questdo ambiental tal como aparecem na
midia ajudam a constituir o modo como entendemos diversos problemas contemporaneos, que

caracterizam a alta modernidade, ou modernidade reflexiva como as mudancas climaticas.

2.8 Surgimento e historial da Associacdo de Jornalistas Ambientais (AJA)

A Associacdo de Jornalistas Ambientais surgiu em 2019, mas sO veio a ser registada em 2021. A
AJA é composta por jornalistas, comunicadores, e outros membros interessados nas matérias

ligadas a preservacdo e conservacdo do meio ambiente.

O que ditou a formacdo desta organizacdo, nas palavras do seu presidente e jornalista ambiental
da Radio de Mogambique, Leopoldo Agapito, foi a falta de formalizacdo da especialidade ligada
ao meio ambiente, diferentemente das especialidades de politica, sociedade, desporto, que sdo

dadas uma atencdo especial por parte da comunicacdo social mogambicana.
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“As mudancas climaticas é um tema relativamente novo para Mogambique e novo para o
jornalismo mogambicano. Dai que surgiu a minha ideia de juntar pessoas ligadas ao
jornalismo e a comunicacdo social, que tivessem algum interesse em abordar esta
tematica com mais profundidade, investindo na formacdo, para adquirir mais
conhecimento, para falar com mais propriedade. Entéo, juntei um grupo de profissionais
de comunicacdo de diferentes érgdos de comunicacdo sedeados na praga. Com cerca de
10 colegas, inicialmente, fundamos a AJA, a registamos, e comegou a funcionar.”

Leopoldo Agapito, presidente da AJA.

Em termos de expansdo, a AJA pretende instalar sua presenca em todas as provincias de
Mocambique, e a associacdo tem trabalhado nesse sentido, contando agora com nucleos na
cidade de Nampula e na cidade de Pemba. A organizacgdo ja tem na sua agenda para o presente
ano (2024) a ideia de avancar para a provincia de Gaza, concretamente para a cidade de Xai-Xali,

e para Quelimane, na Zambézia.

“Ja demos os passos largos e estamos muito avancados para operacionalizar estes novos
nacleos. A ideia é expandir para todo o pais, mas também dinamizar os que ja foram
criados. Estamos felizes com o que o Nucleo de Nampula esta a fazer; é o mais dindmico

em relacdo a Pemba.” Leopoldo Agapito.

Para além do compromisso que tem em comunicar com o publico em relacdo as matérias
ambientais, A Associacdo de Jornalistas Ambientais tem como objectivo, despertar a consciéncia
nos jornalistas sobre a importdncia de sempre propor nas redacGes pauta sobre temas

relacionadas ao ambiente e as mudancas climaticas.

Relativamente aos objectivos e desafios, a organizacdao enfrenta o desafio de formar jornalistas
nestas tematicas [climaticas], bem como desafio de propor junto ao governo a melhoria das
politicas ambientais que favorecam e que vdo ao encontro dos objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel 2030, ndo s6, mas também de outras agendas das Na¢des Unidas, bem como as

agendas nacionais de Desenvolvimento Sustentavel.
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“O nosso compromisso para com o publico € informar melhor e formar as opinides, que
nés, como jornalistas, se falarmos com dominio e propriedade sobre as mudancas
climéaticas, estaremos a informar e a formar a consciéncia de pessoas, porque tematicas
como Mudangas Climaticas vieram para ficar. Os cenarios como de seca, inundagdes e
cheias, ciclones. Por isso que é necessario saber como levar esta mensagem para as
comunidades, para os locais mais propensos as cheias e inundagdes, porque sabemos que
no pais o nivel de analfabetismo ainda se faz sentir muito, sobretudo nas zonas rurais, la
onde se informa, por exemplo nas linguas locais, como Changana, macua, maconde,
nyanja sobre o impacto das Mudangas Climaticas, os perigos da eminéncia da ocorréncia
de um ciclone, através das Radios Comunitarias, e através da RM, que tem uma cobertura

nacional.” Leopoldo Agapito

A AJA ambiciona fazer ligagdo com as academias, estabelecendo protocolos com as
universidades, como a Universidade Eduardo Mondlane, por exemplo, que foi a pioneira, em
Mocambique, na introducéo do curso de licenciatura em Educacdo Ambiental, que é fundamental
para as pessoas terem consciéncias sobre os perigos e 0s cuidados a se ter, na observancia de
praticas correctas, que ndo vao ferir contra as cheias, ciclones, a ndo construcdo nas zonas

propensas as chias e inundacdes e outros perigos.

CAPITULO III

3. METODOLOGIA

Na presente seccdo, descrevem-se 0s procedimentos metodoldgicos usados durante a elaboracao
deste estudo. Segundo Fonseca (2002, p. 11), citado por Gerhardt e Souza (2009, p.14), “o
conhecimento cientifico é produzido pela investigagdo cientifica, através de seus métodos.” Para
Oliveira (2011, p.7), “o método cientifico é fundamental para validar as pesquisas e seus

resultados serem aceites”. Para ser cientifico, contudo, este método impera a observancia de
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procedimentos e técnicas formais, desenvolvidos de “[...] modo sistematizado, utilizando para
isto método proprio e técnicas especificas”. (RUDIO, 1980, p.9 apud OLIVEIRA, 2011, p.8)

Taimo (2021) citando Gerhardt & Silveira (2009) aponta que a metodologia é referente a
validade do caminho usado para se alcancar o fim proposto pelo estudo. Assim sendo, “[...] vai
além da descricdo dos procedimentos (métodos e técnicas a serem utilizados na pesquisa),

indicando a escolha teorica realizada pelo pesquisador para abordar o objecto de estudo”.

Portanto, atendendo as preocupacdes e 0s objectivos da presente pesquisa, optou-se por uma
metodologia mista, focada no paradigma quantitativo e qualitativo, tendo como objecto de estudo
as actividades levadas a cabo pela Associagdo de Jornalistas Ambientais-AJA, ligadas a

comunicac¢do sobre as mudancas climaticas para com o seu publico-alvo.

No que concerne as técnicas de colecta de dados, esta pesquisa baseou-se na pesquisa digital,

entrevista e observagéo.

A pesquisa digital consistiu na coleccdo de artigos jornalisticos publicados na pagina web da
AJA, com vista a analisar até que ponto os conteudos da associagcdo em estudo contém o teor
informativo e educativo para com o seu publico-alvo em matérias de Mudancas Climaticas,
relativamente as suas causas, 0s potenciais impactos e suas possiveis solugcdes. J& para averiguar
em que medida a AJA da prioridade as audiéncias com maior probabilidade de se envolver com
noticias sobre as alteracbes climaticas (Publico Jovem/Estudantil, Profissionais/Empresas
(actuantes na indastria de combustiveis fosseis), Comunidades Locais/Minoria, Decisores
Politicos (governos e as elites politicas); sendo estes mobilizadores de outras classes), baseou-se

na observacéo.

E, com o escopo de saber se a AJA faz ou ndo cooperagdo com organizagdes governamentais e
ndo governamentais, para promover e provocar mudangas nas normas sociais € nos valores
culturais ndo favoraveis ao ambiente, foi conduzida uma entrevista ao jornalista e presidente da

AJA, Leopoldo Agapito, com as seguintes questdes:
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1. Nos exercicios das suas actividades ambientais, em especial no combate aos impactos das
mudancas climéaticas, a AJA faz cooperacdo com organizacdes governamentais e ndo

governamentais?

2. Sesim, quais séo as actividades que tem levado a cabo?

3. No ambito do seu trabalho, a AJA ja influenciou para mudancas nas normas sociais € nos

valores culturais ndo favoraveis ao ambiente? Se sim, quais foram?

E ja para a analise de dados, adoptou-se a técnica de analise estatistica de dados (dados
quantitativos) e analise de contetdo (dados qualitativos). Segundo GERHARDT e SILVEIRA
(2009, pag. 81 e 82) a analise estatistica de dados consiste no processamento de dados, os quais
podem estar apresentados em graficos ou tabela para a sua interpretacéao; e a analise de conteudo,
no argumento desses autores, permite fazer inferéncia de conhecimentos relativos as condigcdes
de producdo e recepcdo das mensagens. No contexto desta pesquisa, esta técnica vai permitir
aferir se o teor dos conteudos produzidos pela AJA e de suas campanhas é, efectivamente,
informativo e educativo, bem como prioritario a certas audiéncias. Outrossim, aferir-se-a se a
organizacdo em andlise faz cooperacdo com as organizagbes governamentais e ndo
governamentais na promocdo de solucdes politicas e mudangas comportamentais, como
promocdo ao uso de transportes de massa (ou publico), o uso de energias renovaveis, alimentos

organicos acessiveis (que ajudam a preservar o meio ambiente e a biodiversidade).

3.1 Quadro de categorias para colecta e analise de dados

Nesta pesquisa, 0S pressupostos-base para a construcdo de quadro de categorias para colecta e
analise de dados estdo assentes na teoria sobre comunicacdo climatica engajadora, sugerida por
Shane Gunster (2018, pag. 48). De acordo com esta autora, a comunicacao climatica engajadora
é aquela comunicacdo que assume o papel de activismo na disseminacdo de informacGes

relacionadas as mudangas climéticas (MC), que, para além de informar, estende sua missao para
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engajar a sociedade a tomar acgdes concisas e concretas de adaptacdo e mitigacdo dos impactos
das MC, tendo como objectivo “melhorar a conscientizagdo puUblica e a compreensdo do
problema, gerar maiores niveis de cuidado e preocupacdo e motivar maior apoio para solucées

politicas e mudangas comportamentais.”

Para que se atinjam estes tracos de comunicacdo climatica engajadora, a autora acima referida
sugere que os conteudos devem informar e educar os individuos sobre as alteragbes climaticas,
dar prioridade as audiéncias com maior probabilidade de se envolver com noticias sobre as
alteracOes climaticas, e que os jornalistas devem cooperar com organiza¢cdes governamentais e
ndo governamentais, para promover e provocar mudangas nas normas sociais e nos valores

culturais ndo favoraveis ao ambiente.

Neste sentido, € apresentado o quadro de categorias para a colecta, analise e interpretacdo de
dados que serdo recolhidos através de entrevistas e com recurso a observacdo e analise dos

contetdos de artigos e documentos estatutarios desta organizacao.
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Categoria

Descricéo

Informar e educar os individuos

sobre as alteracgdes climaticas.

Este aspecto busca informar, disseminar e
conscientizar o publico ou a sociedade, de forma
mais clara e simples possivel, informacgdes sobre
as mudancas climaticas; essencialmente no que
tange a suas causas, seus potenciais impactos, bem

como suas possiveis solugdes.

Dar prioridade as audiéncias com
maior probabilidade de se envolver
com noticias sobre as alteragdes

climaticas.

Parte do principio de que o publico ndo é
homogéneo, portanto, deve se priorizar audiéncias
com maior probabilidade de envolvimento, tais
como Publico Jovem/Estudantil,
Profissionais/Empresas (empresas actuantes na
industria de combustiveis fésseis), Comunidades
Locais/Minoria, Decisores Politicos, governos e as

elites politicas.

Cooperar com organizacoes

governamentais e nao

governamentais, para promover e

Comunicacao Climatica Engajadora (Shane Gunster, 2018)

provocar mudancas nas normas
sociais e nos valores culturais nao

favoraveis ao ambiente.

Visa a cooperacdo com as organizacoes

governamentais e ndo governamentais na
promocdo de solugbes politicas e mudancas
comportamentais, como promogdo ao uso de
transportes de massa (ou publico), o uso de
energias  renovaveis, alimentos  organicos
acessiveis (que ajudam a preservar 0 meio

ambiente e a biodiversidade).

Tabela: As categorias de analises da pesquisa.
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CAPITULO IV

4. APRESENTACAO E ANALISE DE DADOS

Conforme foi referido no problema, este trabalho tem por objectivo analisar até que ponto a
Associacdo de Jornalistas Ambientais-AJA faz o uso das estratégias efectivas que norteiam a
Comunicacdo Climatica Engajadora no ambito das suas actividades ambientais. Para o efeito,

neste capitulo, é feita a analise e interpretacdo dos dados colhidos durante a pesquisa.

4.1 Analise e interpretacdo de dados colhidos no site oficial da AJA

Grafico 1: Publicacdes com teor educativo vs. teor informativo no site da AJA

PERCENTAGEM

Teor Educativo
15%

Teor Informativo
85%

Teor Informativo m Teor Educativo = m

Fonte: adaptado pelo autor

Como ja referenciado anteriormente, um dos objectivos especificos da presente pesquisa consiste

em apurar se as publicacGes ou as campanhas da AJA tém teor informativo e educativo no que
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tange as alteracOes climaticas: o que séo, suas causas, seus potenciais impactos e suas possiveis

solucdes.

O gréfico na pagina anterior reflete as publicacdes de noticias relactivas as mudangas climaticas
observadas no site oficial da Associacdo de Jornalistas Ambientais. Com um universo de cerca de
140 publicacbes com matérias ligadas a protec¢do e conservagdo do meio ambiente do referido
site, que demonstrou 0 maior interesse que a organizacao tem em lidar com matérias ligadas as
mudancas climaticas, obteve-se uma amostra de 62 publicacbes que abordam directamente a

tematica das alteracBes climéticas, em seus diversos aspectos.

Toda a amostra selecionada foi levantada no site oficial da organizacdo, apesar do objectivo da
pesquisa ter tido intencdo de incluir, também, outras plataformas de publicacdo de actividades
levadas a cabo pela AJA, como meios de comunicagdo com o0 seu publico-alvo. Apos as
pesquisas, porém, constatou-se que apenas 0 site € muito usado para publicacdo desses
conteddos, e com um nivel de actualizagdo de matérias avancado. N&o obstante a existéncia
duma pagina do Facebook da instituicdo, a plataforma raramente é actualizada e a maior parte de
seus posts consiste na partilha de publicagdes feitas noutras paginas. Portanto, o nivel de
engajamento é muito reduzido; razdo esta que levou a pesquisa a concentrar-se mais no site, pelo

seu nivel de engajamento por parte da AJA.

Tal como ilustra o grafico, das 62 publicacbes que directamente abordam a tematica das
alteracbes climaticas em seus diversos aspectos, 50 revelaram-se informativas, que
correspondem a uma percentagem de 85% de posts com teor informativo; portanto, apenas 12
publicacbes revelaram conteddos com intencdo de engajar o publico na base de transmisséo de
conhecimentos do que sdo as mudancas climaticas, suas causas, seus potenciais impactos e suas
possiveis solucdes, colocando a responsabilidade em todos os actores sociais. No grafico, as 12

publicacbes correspondem a uma menor percentagem de 15% de posts com teor educativo.

Estas analises feitas nas publicacbes da AJA, comprovam, mais uma vez, a posicdo da autora
Shane Gunster (2018), quando critica 0 mecanismo adoptado por varias organizacdes e varios
0rgaos de comunicacdo social responsaveis pela comunicacdo e mensagens concernentes as
mudancas climaticas. Citando a autora, a maior parte da comunicacao sobre mudancas climéticas
geralmente assume que fornecer informacGes precisas sobre suas causas, consequéncias e

solucBes ird necessariamente melhorar a conscientizagdo publica e a compreensdo do problema,
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gerar maiores niveis de cuidado e preocupacdo e motivar maior apoio para solucées politicas e

mudangas comportamentais.

Na mesma légica de Shane, Potter e Oster (2008: 119), também afirmam que a cobertura da
media de relatorios cientificos e cupulas politicas a campanhas de defesa, é feita em torno da
simples crenga de que os membros do publico leigo precisam ser mais bem informados sobre a
mudanca climética para que possam se envolver em praticas pré-ambientais. Acredita-se que as
pessoas sdo actores racionais e responsaveis que simplesmente requerem informacdes

apropriadas para alterar seus comportamentos e apoiar mudancas politicas.

Durante esta pesquisa, aferiu-se que a AJA, a despeito do seu maior interesse em apoiar o pais
nas matérias das alteracdes climaticas, limita-se ainda em mais informacdes, que ndo sdo
necessariamente educativas, mas, sim, cobertura de eventos, interpretacdo de relatorios
internacionais emitidos pelas organizagdes incumbidas pelas matérias climaticas e ou pelas

comunidades cientificas.

E, pela complexidade destas matérias, o publico dificilmente vai atingir o objectivo principal da
comunicacdo climatica engajadora, que € ‘“melhorar a conscientizacdo publica e a
compreensdo do problema, gerar maiores niveis de cuidado e preocupacdo e motivar maior

apoio para solucgoes politicas e mudang¢as comportamentais” Shane Gunster (2018, pag. 48).

Entretanto, a AJA demonstra uma atitude promissora no que tange ao nivel de cobertura de
matérias de fendmenos climatéricos que se constatou no site, por exemplo, questdes ligadas a
transicdo energética, emissdes de carbono ou gases com efeitos de estufa, eventos climaticos
extremos, a que Mocambique ciclicamente é vitima, energia nuclear para descarbonizacgéo,
subidas de temperaturas média, secas severas, cheias, queima de combustiveis fdsseis, a
deflorestacdo, construcao de infraestruturas resilientes, uso de tecnologias de avisos prévios, com
vista a dar alertas as comunidades vulneraveis atempadamente, e outros fendmenos que
provocam o agravamento das alteracfes climaticas, e mecanismos de prevencao e mitigacdo dos
efeitos das MC.
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Exemplo de publicagdes da AJA com teor informativo e teor educativo
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“A concentragdo atmosférica de diéxido de carbono ultrapassou 420ppm.”

“O fendmeno da acidifica¢do dos oceanos esta em aceleragdo.”

“O derretimento das calotas polares estd a contribuir para a anomalia

térmica global.

“Eventos hidrometeorologicos extremos estdo em aumento exponencial.”

“A degradagdo dos biomas tropicais compromete 0s sumidouros de

carbono.”

“A criosfera esta a perder massa em ritmo alarmante.”

“Os padroes de precipitacdo estdo sendo alterados pela intensificagao do

efeito estufa.”
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4.2 Anélise de Conteudo dos Artigos Publicados pela AJA

A segunda categoria de analise apresentada pela Shane Gunster (2018), no que diz respeito a
comunicacgdo climatica engajadora, é “dar prioridade as audiéncias com maior probabilidade de

se envolver com noticias sobre as alteracdes climaticas.”

Com esta categoria, como ja foi mencionado nos objectivos especificos desta pesquisa, procura-
se apurar se a AJA prioriza as audiéncias especificas com maior probabilidade de se envolver
com noticias sobre as alteracBes climaticas, tendo como categorias: Publico Jovem/Estudantil,
Profissionais/Empresas (empresas actuantes na indudstria de combustiveis fosseis), Comunidades

Locais/Minoria, Decisores Politicos (governos e as elites politicas).

Parte-se do principio de que o publico ndo é homogéneo, portanto, deve se priorizar audiéncias

com maior probabilidade de envolvimento, sendo estes mobilizadores de outras classes.

Tabela 2: A tabela abaixo ilustra os resultados obtidos no site de noticias da AJA através da

analise de contetidos publicados.

Categorias Segmentado N&ao Segmentado

Temas direcionados a grupos especificos (ex.: BNEG Sim

educadores, cientistas)

Linguagem técnica ou acessivel Né&o Sim

Foco em regides geograficas especificas Né&o Sim

Formatos de conteudos diferentes para cada @NEU] Sim
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Fonte: Adaptado pelo autor

Grafico 2: Representacdo grafica da segmentacdo do publico-alvo dos contetdos publicados
pela AJA.
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Fonte: Adaptado pelo autor

Esta categoria foi apurada através do método de observacdo. Um diagnostico feito a nivel das
plataformas onde a AJA faz suas publicacGes. Nessa observacdo da pagina web da instituicao,
constatou-se que o publico da AJA ndo é segmentado, ou seja, a AJA ndo da prioridade as
audiéncias especificas. As informacdes sdo publicadas no site e, poucas vezes, partilhadas na sua
pagina do Facebook, dando acesso ao publico no geral que se interessa na matéria de proteccdo e

conservacdo do meio ambiente.

Em outras palavras, a AJA dd 0 mesmo tratamento para todos, sem olhar para quem tem maior
probabilidade de se envolver com matérias relacionas as mudancas climaticas. Os Unicos
seguimentos observados na web foram relativos a organizacdo da planilha de suas publicacdes
em Inicio, AJA, Legislacdo, Noticias, Eventos, Entrevistas, Multimidia e Contacto. Portanto, esta

divisdo é apenas uma construcdo estrutural da pagina, com vista a facilitar aos leitores a
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localizacdo de matérias, e segmentar 0s géneros noticiosos. Sem, no entanto, ter que definir um

publico-alvo especifico.

A categoria de “Linguagem técnica ou acessivel foi uma excepg¢do ao acaso, pelo o facto de, em
alguns casos, os textos publicados apresentarem uma linguagem ndo técnica, mas acessivel a

publicos leigos.

Entre as principais actividades humanas que causam o aquecimento global e consequentemente
as mudancas climaticas, a queima de combustiveis fosseis (derivados do petréleo, carvdao mineral
e gas natural) para geracdo de energia, actividades industriais e transportes; conversdo do uso do
solo; agropecuaria; descarte de residuos solidos (lixo) e desmatamento. Todas estas actividades

emitem grande quantidade de CO? e de gases formadores do efeito estufa.

Porém, por mais que as familias mais pobres ndo carreguem a responsabilidade das mudancas
climéticas, essas sdo as pessoas que mais sofrem com as consequéncias desses eventos. As
comunidades mais pobres e marginalizadas sdo as mais afetadas pelas mudancas climaticas:
sofrem com as inundacdes, deslizamentos, secas, desbarrancamentos, e pagam muitas vezes, com

suas vidas.

4.3 Analise sobre a cooperatividade da AJA com outras organiza¢Ges no combate as
Mudancas Climaticas

Atendendo a um dos objectivos especificos desta pesquisa, que pretende apurar se a AJA faz ou
nao cooperagdo com organizacdes governamentais e ndo governamentais, para promover e
provocar mudancas nas normas sociais e nos valores culturais ndo favoraveis ao ambiente, foi
conduzida uma entrevista ao jornalista e presidente da AJA, Leopoldo Agapito, que, através das
perguntas colocadas, detalhou como a instituicdo que preside opera quando se trata de
cooperativismo com outras instituicdes privadas ou publicas, que tenham as mesmas visfes que a
AJA.
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Diagrama de rede: llustracdo diagramética das relagdes de cooperacdo da AJA com outras

instituicdes parceiras.
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Fonte: adaptado pelo autor
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Quando perguntado se, nos exercicios das actividades ambientais, em especial no combate aos
impactos das mudancas climéaticas, a Associacdo de Jornalistas Ambientais fazia ou nao
cooperagdo com outras organizacdes governamentais e ndo governamentais, Leopoldo Agapito
respondeu afirmativamente dizendo que a AJA é um parceiro de todos, desde que o campo de

atuacao desses seja a preservacgdo e promogdo do meio ambiente.

A AJA trabalha com varios parceiros que, conjuntamente, tém vindo a trabalhar em colaboragéo

sempre que necessario. Sdo elas: Repensar, uma cooperativa de educacdo ambiental;

31



Organizacdo Redes de Luxo, Organizacdo Livaningo, Instituto Nacional de Meteorologia
(INAM), Inspecdo Nacional das Atividades Economicas (INAE), Ministério da Terra e

Ambiente, Conselhos municipais, Fundagéo Yassin Amuji, Justica Ambiental.

As actividades incluem a realizagcdo de workshop de educagéo ambiental nas escolas e cobertura

e publicacdo dos eventos realizados pelos seus parceiros.

“Temos um projecto de educagdo ambiental que vai arrancar em trés escolas da preferia
da cidade de Maputo. Por que na preferia da cidade de Maputo? Por que no6s julgdmos
que o entendimento sobre estas tematicas, nestes locais, é escasso, porque vivem I&
pessoas com poucos recursos, algumas sem acesso a televisdo, com niveis de pobreza
altos, e as impedem de despertar para assistir programas televisivos, para 0 acesso a estas

tematicas.” Leopoldo Agapito

Embora incipiente, a classificacdo pelo Agapito, os programas de educacdo ambiental tém
efectuado maior impacto na promocédo de conhecimentos sobre a importancia da preservacdo do
meio ambiente, prevencao e mitigacdo dos impactos das mudangas climaticas, bem como causar
impactos para mudancas nas normas sociais e nos valores culturais ndo favoraveis ao ambiente.
A educacdo ambiental é o foco da organizacdo, para garantir a mudanca de comportamento na

sociedade.

As vezes, a AJA recebe dendncias de moradores de diferentes bairros, que sdo afectados pelas
instalacBes de unidades industriais que poluem o ar, devido a transmissdo de gases de efeito
estufa. E, quando isso acontece, a AJA dirige-se até as zonas afectadas, para averiguar a situacao.
Marcam encontro com 0s proprietarios destas fabricas, que sdo entrevistados e conversam sobre
a poluicdo em causa. Posteriormente, a AJA produz noticias que sdo publicadas no seu website e
nas suas paginas de redes sociais. Ademais, a AJA procura as autoridades para informar sobre o
assunto, e estas, por fim, € que tomam medidas aplicaveis a cada tipo de situacdo. Estas
autoridades sdo geralmente o INAI, o Ministério da Terra, 0 municipio, ou entidades que

licenciam o exercicio de uma actividade especifica.
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Nesta entrevista, as respostas do presidente da Associacdo de Jornalistas Ambientais, Leopoldo
Agapito, adequam-se aos principios da comunicacdo climatica engajadora de Shane Gunster
(2018), ao cooperar com outras informagdes, para “melhorar a conscientizagdo publica e a
compreensdo do problema, gerar maiores niveis de cuidado e preocupacdo e motivar maior apoio

para solugdes politicas ¢ mudangas comportamentais.” Shane Gunster (2018, Pag. 48)
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CAPITULO V

5. CONSIDERACOES FINAIS

Chegando até aqui, o estudo apresenta os resultados que foram alcangados durante as pesquisas

feitas em torno do seu objeto de estudo e da avaliacdo dos objetivos tragados.

A Comunicacdo Climatica Engajadora (CCE) constitui-se como mais uma forma de resolucao
dos impactos nefastos das mudancas climaticas. Um pouco longe da forma tradicional como a
comunidade de jornalistas, cientistas e organiza¢cdes comunicam suas mensagens relativas as
alteracdes do clima, a CCE assume um papel de activismo na disseminacdo de informagoes
relacionadas as mudangas climaticas (MC), que, para além de informar, pretende engajar a
sociedade a tomar accOes concisas e concretas de adaptacdo e mitigacdo dos impactos das MC,
tendo como objectivo melhorar a conscientiza¢do publica e a compreensdo do problema, gerar
maiores niveis de cuidado e preocupacdo e motivar maior apoio para solucdes politicas e

mudangas comportamentais.

Conforme vimos, a CCE é regida pelas trés estratégias-chave que, nesta pesquisa, foram levadas
em conta como as principais categorias de analise: a) informar e educar os individuos sobre as
alteracdes climaticas (as causas, 0s potenciais impactos e suas possiveis solucdes); b) dar
prioridade as audiéncias com maior probabilidade de se envolver com noticias sobre as
alteracdes climaticas (em vez de uma abordagem unica dirigida ao publico em geral); ¢) cooperar
com organizagdes governamentais e ndo governamentais, para promover e provocar mudangas

nas normas sociais e nos valores culturais ndo favoraveis ao ambiente.
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O objectivo geral desta pesquisa, tal como ja referenciado anteriormente, foi de compreender até
que ponto a Associacdo de Jornalistas Ambientais-AJA faz o uso das estratégias efectivas que

norteiam a Comunicacdo Climatica Engajadora no &mbito das suas actividades ambientais.

Com base na andlise dos dados da pesquisa, confirma-se a hip6tese segundo a qual as
publicacfes ou as campanhas da AJA tém teor informativo e educativo no que tange as alteracoes

climaticas: o que sdo, suas causas, seus potenciais impactos e suas possiveis solucoes.

A pesar desta confirmacdo, as analises feitas apuraram que as publicacdes da AJA séo
maioritariamente informativas e menos educativos. 85% revelou-se ser de teor informativo, e
apenas 15% apresentaram-se como educativas. Este facto revela uma fraqueza nas estratégias
usadas pela AJA, para um contributo significativo na educacdo do seu publico-alvo nas matérias
das MC; pois, s6 a educacdo constitui um mecanismo fulcral na mudanca de comportamentos

desfavoraveis ao meio ambiente.

E j& com o objectivo de verificar se a AJA priorizava as audiéncias com maior probabilidade de
se envolver com noticias sobre as alteragdes climaticas, verificou-se que a organizacdo ainda ndo
tem uma estratégia de segmentacao do seu publico. Os conteddos publicados nas plataformas da
AJA séo generalistas, dirigidas para um puablico homogénico, sem alvos prioritarios. Este facto
novamente confirma a hipotese que previa que a AJA ndo dava prioridade as audiéncias com

maior probabilidade de se envolver com noticias sobre as alteracGes climaticas.

O ultimo objectivo especifico da pesquisa procurava averiguar se a AJA fazia cooperacdo com
organizacGes governamentais e ndo governamentais no combate as Mudangas Climaticas. Pelo
que as entrevistas conduzidas com o presidente da AJA, Leopoldo Agapito, apurou-se que a
Associacdo de Jornalistas Ambientais se associa a outras organizacGes tanto publicas como
privadas, que tenham os mesmos objetivos de conservacdo e promoc¢do do meio ambiente.
Agapito afirmou que a organizacdo por ele presidida é parceiro e todos, mencionando as
principais instituicbes com que tem trabalhado, citadas nas paginas anteriores. Uma constatacdo
que igualmente confirma a hipotese segundo a qual a AJA faz cooperacdo com organizacdes

governamentais e ndo governamentais no combate aos impactos das Mudancas Climaticas.

Por fim, em termos gerais, conclui-se que a pesquisa revelou que, apesar de possuir um nivel

consideravel de engajamento e de educacdo do meio ambiente, em especial sobre as mudancas
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climaticas, a AJA precisa de aprimorar a sua forma de comunicagdo com o seu publico-alvo, do
ponto de vista de estratégias, meios e técnicas de engajamento, bem como apostar mais na
publicacdo e transmissdo de informacGes educativas, que poderdo “melhorar a conscientizagdo
publica e a compreensdo da probleméatica do clima, gerar maiores niveis de cuidado e
preocupagdo e motivar maior apoio para solugdes politicas e mudangas comportamentais.” Shane

Gunster (2018: 48).
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