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RESUMO

Esta pesquisa analisou as estratégias de comunicacgdo politica de Venancio Mondlane nas redes
sociais durante a contestacdo dos resultados eleitorais de 2024 em Mogambique, com foco na
mobilizacdo das massas. Foram identificados recursos linguisticos e simbdlicos usados para
ativar emogdes coletivas e incentivar comportamentos politicos. A abordagem foi qualitativa,
com objectivos exploratorios e descritivos, utilizando pesquisa bibliografica e estudo de caso
com base em discursos e interacdes digitais. Conclui-se que Mondlane actuou como lider
carismatico, influenciando acgbes colectivas por meio de uma comunicacdo emocional e

estratégica.

Palavras-chave: Comunicacéo Politica; Redes Sociais; Mobilizacdo; Carisma.
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ABSTRACT

This research analyzed the political communication strategies of Venancio Mondlane on social
media during the contestation of the 2024 electoral results in Mozambique, focusing on mass
mobilization. Linguistic and symbolic resources used to activate collective emotions and
encourage political behavior were identified. The study adopted a qualitative approach with
exploratory and descriptive objectives, employing bibliographic research and a case study
based on speeches and digital interactions. It was concluded that Mondlane acted as a
charismatic leader, influencing collective actions through emotional and strategic
communication.

Keywords: Political Communication; Social Media; Mobilization; Charisma.
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CAPITULO |

1.0. INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, as redes sociais digitais tém-se consolidado como espacos privilegiados
para a actuacdo de liderancas politicas, permitindo a construcédo de narrativas, 0 engajamento
directo com os cidaddos e a mobilizagdo de massas em tempo real. Em tempos de crise
politica ou de contestacdo eleitoral, estas plataformas tornam-se ainda mais centrais na
articulacdo de discursos de resisténcia, denuncia e reivindicagdo. Em Mocambique, o
processo eleitoral de 2024 foi marcado por fortes tensdes politicas, acusacfes de fraude e
manifestacdes populares em varias provincias, destacando-se a figura de Venancio Mondlane
como um dos protagonistas da contestagdo aos resultados oficiais.

Venancio Mondlane, politico mogcambicano e ex-candidato as elei¢bes autarquicas e
legislativas, recorreu as redes sociais, principalmente ao Facebook, como meio de denunciar
irregularidades, mobilizar a populacdo e sustentar sua narrativa de injustica eleitoral. A sua
comunicacéo foi marcada por apelos emocionais, linguagem de confronto e construcdo de um

discurso que posicionava o povo como vitima de um sistema politico corrupto e autoritario.

Neste caso, para compreender a eficacia e os efeitos dessa estratégia de comunicacao,
recorremos neste trabalho a Teoria da Psicologia das Massas, formulada por Gustave Le Bon.
Segundo Le Bon (1895), em situacbes de aglomeragdo psicoldgica, os individuos tendem a
perder sua racionalidade e agir de forma emocional e impulsiva, influenciados pela figura de
um lider carismatico que canaliza os sentimentos coletivos. O comportamento das massas €,
portanto, mais emocional do que légico, sendo facilmente orientado por simbolos, palavras de
ordem e imagens de confronto ou esperanca. Uma boa lideranca, nesse momento, € aquela

que consegue captar e amplificar os sentimentos colectivos, transformando-os em acc¢ao.

Assim, esta monografia propde-se a analisar as estratégias de comunicagéo politica adoptadas
por Venancio Mondlane nas redes sociais durante a contestacdo dos resultados eleitorais de
2024, a luz da Teoria da Psicologia das Massas de Le Bon. A escolha desta abordagem teorica
permite compreender como as emocdes colectivas foram mobilizadas, como a lideranca de
Mondlane se construiu no imaginario popular e de que forma sua atuacdo contribuiu para a

formacédo de uma consciéncia coletiva contestataria.



1.1.  Problematizacao

A comunicagdo politica nas redes sociais tem sido objecto de analise em diversas latitudes,
especialmente nas crises democréticas, elei¢des contestadas ou emergéncias sociais. Castells
(2009) e Manuel da Conceicdo (2016) defendem que as tecnologias digitais possibilitaram
uma grande transformacdo na dinamica de poder, transferindo parte da influéncia das
instituicOes tradicionais para individuos com capacidade de mobilizacdo em rede. Nesse
cenario, os lideres politicos que dominam as plataformas digitais tendem a moldar

percepcOes, gerar engajamento emocional e mobilizar massas em torno de causas especificas.

No cenério africano por exemplo, Bosch (2017), ao analisar o activismo juvenil digital na
Africa do Sul, concluiu que as redes sociais se tornaram canais eficazes para contestacio
politica e pressdo sobre o poder estatal, muitas vezes substituindo os meios tradicionais de
participacdo politica. Obadare (2018), por sua vez, ao estudar os protestos digitais na Nigeéria,
observou que os lideres que adoptam umas linguagens emocionais e simbdlicas tendem a
gerar maior ressonancia entre populacdes urbanas, jovens e marginalizadas. Essas analises
confirmam que a emocdo colectiva é um recurso fundamental na comunicagdo politica

contemporanea, sobretudo quando ha descrédito nas instituicoes.

Sob a Optica da psicologia social, Gustave Le Bon (1895), em sua classica obra Psicologia
das Massas, argumenta que o comportamento coletivo difere do comportamento individual.
Para Le Bon, os individuos, quando inseridos em uma multiddo, tendem a agir movidos por
impulsos emocionais, sendo mais suscetiveis a influéncia de lideres que canalizam seus
sentimentos de injustica, medo ou esperanca. A actuacdo de figuras carismaticas se torna,
assim, central para a formagdo da “alma coletiva”, especialmente em situagdes de

instabilidade.

Essas abordagens ganham pertinéncia diante do cenario politico mogambicano pos-eleicoes
de 2024. Durante este processo, varias denuncias de fraude eleitoral e irregularidades no
apuramento de votos foram levantadas por membros da oposicdo e por observadores
independentes. Entre os actores que mais se destacaram na mobilizacdo popular e na
contestacdo dos resultados esteve Venancio Mondlane, cuja actuacdo nas redes sociais foi
constante, estratégica e fortemente emocional. Mondlane produziu videos, transmissdes ao
vivo, postagens com apelos a mobilizacdo civica, e adoptou uma linguagem de confronto

contra os orgaos eleitorais, o partido no poder e a Policia da Republica de Mogambique.



Durante esse periodo, foi possivel observar que as publicaces de Mondlane nas redes sociais
tiveram alto nivel de alcance, interacdo e compartilhamento, especialmente entre jovens
urbanos e activistas sociais. Muitos desses conteudos traziam linguagem simbdlica, apelos ao
nacionalismo (esse pais € nosso), denuncias de injustica e convocacdo para manifestacoes
publicas. A mobilizacdo digital teve repercussdes no espaco fisico, com protestos organizados
em Maputo e outras provincias, gerando um ambiente de tensdo entre os manifestantes e as

forcas de seguranca.

Com as ilacBes acima citadas, surge a seguinte questdo de partida: De que maneira as
estratégias de comunicacdo utilizadas por Venancio Mondlane nas redes sociais durante a

contestacéo dos resultados eleitorais de 2024 mobilizaram massas?

1.2.  Hipoteses
» Hipotese 1 (H1): As estratégias de comunicacdo de Venancio Mondlane nas redes
sociais mobilizaram emocionalmente as massas.
» Hipotese 2 (H2): O uso de linguagem simbolica e contetdos audiovisuais fortaleceu a
consciéncia coletiva de contestacao.
» Hipotese 3 (H3): A lideranca carismatica de Mondlane incentivou comportamentos

colectivos impulsivos e polarizados.

1.3. Justificativa

A realizacdo deste trabalho justifica-se sob diversas perspectivas, académica, cientifica,
social, politica e comunicacional, especialmente considerando o contexto actual de
Mocambique, marcado por tensdes eleitorais, desconfianca nas instituicbes e crescente

protagonismo das redes sociais como espaco de disputa simbdélica e mobilizagdo politica.

Do ponto de vista académico e cientifico, esta investigacdo contribui para o aprofundamento
do debate sobre a comunicacdo politica em tempos de crise institucional e reforca a
importancia das teorias classicas, como a Psicologia das Massas de Gustave Le Bon, na
analise dos fendmenos contemporaneos. Ao aplicar uma teoria do final do século XIX a
realidade mogambicana do século XXI, o estudo promove um didlogo critico entre tradicdo e
actualidade, demonstrando que, mesmo diante das mudancas tecnoldgicas, certos padrdes de
comportamento colectivo persistem. Além disso, o trabalho enriquece a produgdo cientifica

nacional ao explorar um objecto ainda pouco estudado na academia mocambicana: 0 uso



estratégico das redes sociais por liderancas politicas em momentos de contestacdo

democratica.

Sob o ponto de vista social, a pesquisa permite compreender como os discursos veiculados
nas redes sociais influenciam a percepcdo publica e os comportamentos colectivos em
contextos de instabilidade. Trata-se de uma reflexdo necesséaria, num pais onde 0s meios
tradicionais de comunicacdo ainda coexistem com plataformas digitais que escapam ao
controle estatal e favorecem a emergéncia de novas liderancas politicas e civicas. Ao analisar
a mobilizacdo emocional das massas e a formacédo de consciéncias coletivas através das redes,
o trabalho oferece elementos que podem auxiliar organizagGes da sociedade civil, educadores

e comunicadores a promoverem uma cidadania mais critica e informada.

Do ponto de vista politico, este estudo é particularmente pertinente por examinar um
momento emblematico da historia eleitoral de Mogambique: a contestacdo dos resultados
eleitorais de 2024. A actuacgéo de Venancio Mondlane como figura central nesse processo e a
sua comunicacdo directa com o publico pelas redes sociais evidenciam uma mudanga na

I6gica da representacdo politica e na forma como o poder é disputado no espaco digital.

E no campo da Comunicacdo, a contribuicdo deste trabalho ¢ demonstrar como a
comunicacdo politica se reinventa nas plataformas digitais, aliando técnicas persuasivas,
elementos simbolicos e estratégias de lideranca emocional. A pesquisa traz subsidios
importantes para os profissionais e estudantes da area, oferecendo um estudo de caso concreto
sobre 0 uso das redes sociais como instrumento de influéncia e mobilizacdo. Além disso,
estimula novas investigacfes sobre a relacdo entre midia digital, lideranca politica e
comportamento colectivo em sociedades em desenvolvimento, ajudando a construir um

referencial tedrico e empirico adaptado a realidade africana e lus6fona.

1.4.  Objectivos
1.4.1. Geral

Analisar as estratégias de comunicagdo politica de Venancio Mondlane nas redes sociais
durante a contestacdo dos resultados eleitorais de 2024 em Mocambique

1.4.2. Especificos

» Identificar os principais recursos linguisticos utilizados por Venancio Mondlane nas redes

sociais durante o periodo de contestacdo eleitoral.



» Auvaliar a influéncia dos recursos comunicacionais na mobilizacdo das emog0es colectivas
e comportamento dos seguidores

» Interpretar a actuacdo de Mondlane como lideranga carismatica a luz dos principios da
psicologia das massas.



CAPITULO 1l

2.0. QUADRO TEORICO E CONCEPTUAL

2.1.  Quadro Teorico

A teoria de base que sustenta este trabalho é a Teoria da Psicologia das Massas, desenvolvida
pelo médico e socidlogo francés Gustave Le Bon, conhecido como um dos precursores do
estudo do comportamento colectivo. Publicada originalmente em 1895, na obra Psychologie
des Foules (Psicologia das Massas), esta teoria tornou-se uma das mais influentes no campo
da sociologia e da psicologia social ao oferecer uma explicacdo para a transformacao
psicolégica dos individuos quando inseridos em multides ou grupos sociais densamente

emocionais.

Gustave Le Bon argumentava que, ao fazerem parte de uma massa, os individuos perdem a
capacidade critica, tornando-se mais sugestionaveis e propensos a ac¢ao impulsiva, irracional
e emocional. Nessa condicdo, prevalecem o contagio mental, o anonimato e o predominio do
inconsciente colectivo. O autor acreditava que, nessas circunstancias, as massas poderiam ser
facilmente manipuladas por lideres carisméaticos que soubessem explorar simbolos, gestos e
palavras de ordem, despertando sentimentos profundos de pertencimento e ac¢do colectiva.
Para Le Bon, os lideres das massas ndo convencem por argumentos légicos, mas sim por meio

da repeticdo, do prestigio e da afirmacéo enérgica.

Outros pensadores que dialogaram com esta abordagem ou que a expandiram foram Sigmund
Freud, com sua obra Psicologia das Massas e Andlise do Eu (1921), e Wilfred Trotter, com
seus estudos sobre o instinto gregario. Freud, por exemplo, criticou € ao mesmo tempo
aprofundou o pensamento de Le Bon ao interpretar o comportamento das massas a partir do
inconsciente freudiano, destacando o papel da figura do lider como substituto da figura

paterna no inconsciente colectivo dos individuos.

Empiricamente, a Teoria da Psicologia das Massas tem sido utilizada em diversos estudos
para analisar o comportamento de grupos em contextos de crise politica, movimentos sociais,
manipulacdo midiatica e fendbmenos de polarizacao ideoldgica. Por exemplo, Canetti (1960),
em Massa e Poder, aplicou uma logica semelhante para compreender como lideres populistas
controlam multiddes nos paises autoritarios. Mais recentemente, estudos contemporaneos tém

aplicado os conceitos de Le Bon para compreender a mobilizacdo digital de massas através



das redes sociais, como nas Primaveras Arabes, nos protestos de 2013 no Brasil e em
campanhas eleitorais polarizadas, como a de Donald Trump nos Estados Unidos ou de Jair
Bolsonaro, onde o uso emocional da linguagem e a comunicacéo directa com o publico pelas

plataformas digitais foram determinantes.

Apesar de sua importancia histdrica, a Teoria de Le Bon sofreu varias criticas, especialmente
por sua Vvisdo negativa e generalizante das massas, frequentemente associadas a
irracionalidade e a passividade. Raymond Aron, Serge Moscovici e Howard Rheingold
apontaram que as massas também podem ser racionais, criticas e construtivas, especialmente
nos paises democraticos e deliberativos. Além disso, as criticas contemporaneas destacam que
a teoria de Le Bon foi elaborada num contexto histérico especifico, a Fran¢a do século XIX, e
pode ndo dar conta da complexidade dos novos sujeitos politicos do século XXI, que actuam
em redes, comunidades e ambientes digitais descentralizados.

Ainda assim, a teoria continua atil como ferramenta analitica, sobretudo quando se trata de
compreender a forca simbolica das liderangas politicas e os mecanismos de mobilizacao
emocional colectiva, especialmente em situacdes de crise, incerteza e instabilidade
democrética. Neste trabalho, a Teoria da Psicologia das Massas foi empregada como lente
interpretativa para analisar as estratégias de comunicacdo politica de Venancio Mondlane nas
redes sociais durante a contestacdo dos resultados eleitorais de 2024 em Mocambique. Foi
investigado até que ponto a linguagem utilizada, os simbolos mobilizados e o tipo de
lideranca exercida contribuiram para despertar emoc¢0es colectivas, fortalecer uma identidade
comum de resisténcia e impulsionar comportamentos publicos caracteristicos de uma massa

influenciada emocionalmente.

2.2.  Quadro Conceptual

2.2.1. Comunicacgao

Comunicacdo é um processo social essencial para a construcdo da realidade, expressdo de
significados e partilha de informacdes entre individuos e grupos. Segundo Berlo (1960), a
comunicacgdo € o processo através do qual uma fonte transmite uma mensagem a um receptor
por meio de um canal, destacando os elementos essenciais do modelo linear. No entanto, essa
abordagem foi ampliada com o tempo por outros autores que concebem a comunica¢do como

uma interacdo dindmica e simbdlica.



Para McQuail (2010), a comunicagcdo € um processo no qual os participantes criam e
compartilham significados através da troca de mensagens simbdlicas em contextos
especificos. Essa definicdo aproxima-se da perspectiva interacionista, onde o sentido néo esta
apenas na mensagem, mas também na interpretacdo e no contexto social em que ela ocorre.
Da mesma forma, Hall (1997) enfatiza que a comunicacdo estd intrinsecamente ligada a
producdo e circulacdo de significados culturais, sendo um campo de disputa ideoldgica onde
0s sujeitos ndo apenas recebem informacg6es, mas também as interpretam de acordo com suas

referéncias sociais.

Outros tedricos, como Castells (2009, p.167), inserem o conceito de comunica¢do no
ambiente digital e em redes de poder, afirmando que "agueles que tém a capacidade de moldar
a comunicagdo possuem o poder de moldar as sociedades”. Aqui, a comunicagdo assume um
papel estratégico, ndo apenas informativo, mas também politico, emocional e simbdlico. A
abordagem de Castells é essencial para esta pesquisa, por considerar a centralidade das redes

sociais e das estruturas em rede na comunicagdo contemporanea.

Para esta pesquisa, adopta-se 0 conceito de comunicacdo como processo simbolico,
intersubjetivo e estratégico de construcdo de significados em contextos sociopoliticos
especificos, conforme a perspectiva de McQuail (2010) e Castells (2009). Esta definicdo é
adequada porque permite compreender a comunicacdo de Venancio Mondlane nas redes
sociais como uma pratica estratégica de mobilizacdo simbolica e emocional, voltada para a
construcdo de consensos, resisténcia e identidade coletiva em um cenério de contestacao

eleitoral.
2.2.2. Comunicacdo politica

Comunicacao politica € um campo interdisciplinar que se refere a producdo, disseminacgdo e
interpretacdo de mensagens com contetdo politico entre actores sociais, como politicos,
midia, instituicdes e cidaddos, com o objectivo de influenciar percepcGes, atitudes e
comportamentos. De acordo com McNair (2009, p.97), comunicagdo politica é “aquela que
trata especificamente de mensagens politicas ou de mensagens com impacto sobre o ambiente
politico”. Essa defini¢do destaca a intencionalidade e o efeito da mensagem como aspectos

centrais, abrindo espaco para compreender a comunica¢do ndo apenas como informacdo, mas

tambem como persuaséo e mobilizagéo.



Outros autores, como Wolton (1990), aprofundam o conceito ao enfatizar que a comunicagao
politica se da no espaco publico e tem como objectivo organizar o debate politico entre os
governantes e 0s governados. Para Wolton, ela ndo é apenas uma técnica de convencimento,
mas uma mediacdo necessaria entre trés polos: o sistema politico, os meios de comunicacao e
a opinido publica. Nessa triade, a midia funciona como arena e filtro, enquanto os politicos
sdo emissores estratégicos que tentam formatar mensagens capazes de gerar adeséo popular.
Essa concepcdo dialoga com a proposta de Charaudeau (2009), que afirma que a comunicagédo
politica € um jogo discursivo de conquista de legitimidade no qual o politico constroi sua
imagem e tenta gerar confianca por meio da linguagem simbdlica, das emocdes e da
performance publica.

Na era digital, a comunicacdo politica sofre transformacBes importantes. Segundo Castells
(2009), com o advento das redes digitais, os fluxos de comunicacdo tornaram-se
descentralizados e interativos, deslocando parte do poder informativo da midia tradicional
para as redes sociais. Nesse contexto, lideres politicos utilizam plataformas como Facebook,
Twitter ou TikTok para estabelecer uma comunicagéo directa, emocional e personalizada com
seus seguidores. Essa logica é também observada por Gerbaudo (2012), que introduz o
conceito de "choreografia da acgdo coletival”, destacando como os lideres politicos

organizam discursos emocionais que preparam o terreno para a mobilizacdo digital de massas.

Nesta pesquisa, adopta-se o conceito de comunica¢do politica como um processo simbélico e
estratégico de producdo e circulacdo de mensagens com conteldo politico, que visa
influenciar a opinido publica, gerar identificacdo e mobilizar a¢Bes coletivas, sobretudo em
ambientes digitais, conforme os aportes de Charaudeau (2009) e Castells (2009). Esta
definicdo é a mais adequada porque permite analisar as estratégias de Venancio Mondlane nédo
apenas como transmissdes informativas, mas como construcfes discursivas e emocionais

orientadas para a mobilizagao s

imbolica e politica das massas, especialmente no contexto da contestacdo dos resultados
eleitorais de 2024.

1 O termo "choreografia da acdo coletiva" foi introduzido por Paolo Gerbaudo (2012) em sua obra Tweets and
the Streets. Ele se refere a forma como os lideres ou ativistas politicos, através das redes sociais, orquestram e
coordenam as emoc0es, 0s discursos e 0s comportamentos coletivos dos seus seguidores, preparando-os para
agir em conjunto, especialmente em contextos de mobilizagéo social ou protestos.
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2.2.3. Comunicagdo de Massas

Comunicacdo de massa € um processo no qual informagBes, mensagens ou contetdos sdo
disseminados para um publico amplo, geralmente heterogéneo, por meio de meios de
comunicagdo como radio, televisdo, jornal, cinema e, mais recentemente, plataformas digitais.
A principal caracteristica desse modelo é a producdo em larga escala de mensagens
padronizadas, com um alcance consideravel e com um tempo limitado de interagdo entre

emissores e receptores.

Segundo Lasswell (1948), a comunicacdo de massa pode ser entendida como um processo de
“quem diz o qué, em que canal, a quem e com que efeito”, destacando a estrutura basica dessa
comunicacdo e a importancia da influéncia que ela exerce sobre a audiéncia. A teoria de
Lasswell € uma das primeiras a identificar a comunicacdo de massa como um fendmeno
complexo, onde o impacto ndo se da apenas pela mensagem em si, mas também pelo efeito

que ela causa na sociedade, influenciando comportamentos e atitudes.

McQuail (2010, p.152), por outro lado, argumenta que a comunicacdo de massa nao é apenas
um processo unidirecional de transmissdo de mensagens, mas sim um espaco dinamico de
construgéo de significados. De acordo com ele, a comunicagdo de massa envolve "processos
simbdlicos em que o emissor e 0 receptor se encontram, sendo mediado por instituicdes que
seleccionam e estruturam as mensagens". McQuail destaca a funcéo das instituicdes de midia,
gue ndo apenas transmitem conte(do, mas também moldam a percepcdo publica e criam

significados compartilhados.

Por sua vez, Habermas (1989), ao abordar a teoria do espaco publico, coloca a comunica¢do
de massa no centro da formacdo de opinides na sociedade moderna. Para ele, a comunicacao
de massa tem o poder de “construir uma arena publica”, onde os cidaddos se encontram e
debatem questbes sociais e politicas. Contudo, Habermas também aponta que a
comercializacdo e a concentragdo dos meios de comunicagdo podem distorcer esse processo,

manipulando a informacéo e limitando o debate publico.

Essa linha de pensamento € ampliada por Castells (2009), que introduz o conceito de
“sociedade em rede”, onde os meios de comunicacdo de massa estdo entrelagados com as
plataformas digitais, criando um ecossistema informativo. Castells argumenta que, com a

ascensdo da internet e das redes sociais, a comunicacdo de massa “perde sua natureza
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unidirecional”, tornando-se mais interativa e descentralizada, o que altera o impacto das

mensagens transmitidas.

Esses autores contribuem para uma compreensdo da comunicagdo de massa. Lasswell (1948)
enfatiza os efeitos, McQuail (2010) e Habermas (1989) a dinamica de construcdo de
significados e o impacto social, enquanto Castells (2009) nos alerta para a transicdo para a

comunicagéo digital interativa.

Para esta pesquisa, sera adotado o conceito de comunicagdo de massa COmMO UM Processo
simbdlico e institucional de disseminacdo de mensagens para um publico amplo, com foco na
construcdo de significados e na influéncia sobre a opinido publica, conforme os aportes de
McQuail (2010) e Castells (2009).

2.2.4. Psicologia de Massa

Psicologia de massa € o estudo dos comportamentos, emocBes e processos mentais que
surgem em grupos grandes de pessoas, especialmente quando essas pessoas se encontram em
situagdes de mobilizagéo colectiva ou em contextos de influéncia massiva, como campanhas
politicas, protestos e movimentos sociais. A psicologia de massa investiga como individuos
podem agir de maneira diferente quando estdo imersos em um grupo do que quando estdo
sozinhos, muitas vezes destacando a perda de autonomia, a conformidade social e a tendéncia

para comportamentos irracionais.

O conceito de psicologia de massa foi muito explorado por Gustave Le Bon (1895), que é
considerado um dos principais pioneiros neste campo. Le Bon argumenta que, em situagoes
colectivas, os individuos perdem sua racionalidade e se tornam mais suscetiveis a influéncias
emocionais e impulsivas. Para ele, “a psicologia das massas é a psicologia das emocdes”,
uma vez que, em um grupo, as pessoas tendem a agir movidas por sentimentos fortes como
medo, raiva ou entusiasmo, em vez de raciocinios logicos. O autor sugere que, quando
reunidos, os individuos se tornam mais propensos a ‘“agir por sugestdo”, sem reflectir

criticamente, sendo manipulados por lideres carismaticos ou ideologias coletivas.

Le Bon também destaca o conceito de “contdgio psicologico”, no qual as emocdes e
comportamentos podem se espalhar rapidamente entre os membros de um grupo, criando um
efeito de massa que amplia e intensifica os sentimentos do coletivo. Esse fendmeno pode ser

observado em varias situacfes de mobilizacdo politica, onde, através de discursos ou
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simbolos, lideres conseguem afetar o estado emocional de grandes grupos e direcionar suas

acOes de maneira estratégica.

Para esta pesquisa, foi adotado o conceito de psicologia de massa como 0 estudo das
influéncias emocionais e irracionais que afetam os individuos quando reunidos em grupos
grandes, com destaque para a manipulacdo emocional, o contagio psicologico e a
transferéncia emocional, conforme explorado por Le Bon (1895), Freud (1921) e Gramsci
(1971). Este conceito € importante para entender as dindmicas de mobilizacdo nas redes
sociais durante a contestacédo dos resultados eleitorais de 2024, uma vez que 0 comportamento
das massas digitais pode ser fortemente influenciado por emoc6es e discursos carregados de

apelo simbdlico, conforme demonstrado pelas teorias desses autores.

2.3. A Psicologia das Massas e a Comunicacao Politica

A psicologia das massas tem sido um campo de estudo fundamental para entender as
dindmicas de comportamento coletivo e suas implicacbes nas mobilizacdes politicas. Este
campo foi inicialmente delineado por Gustave Le Bon em A Psicologia das Massas (1895),
onde ele descreveu as massas como entidades emocionais e irracionais, cujas acdes eram mais

influenciadas por impulsos do que pela razdo.

Segundo Le Bon, quando os individuos se unem em uma massa, eles perdem a consciéncia
individual e tornam-se mais vulneraveis a sugestdo e a manipulagdo emocional, uma teoria
que esta na base das mobilizacdes politicas contemporaneas. Essa visdo tem sido amplamente
debatida, modificada e ampliada ao longo do tempo, com novos autores trazendo diferentes
abordagens sobre como as massas sdo mobilizadas, especialmente no contexto digital e das

redes sociais.

Sigmund Freud (1921), em Psicologia de Massas e Andlise do Eu, também contribuiu para o
entendimento das dinamicas das massas. Freud amplia a ideia de Le Bon, sugerindo que as
massas sdo influenciadas por desejos e impulsos inconscientes, e que as emocdes reprimidas
dos individuos podem ser projetadas sobre lideres carisméaticos ou ideologias. Para Freud, o
fendmeno das massas ndo é apenas um movimento emocional, mas uma expressao de forcas
psiquicas profundas que moldam a subjetividade dos individuos. Ele introduz o conceito de
transferéncia emocional, onde as massas transferem seus sentimentos e desejos reprimidos
para figuras de autoridade, como lideres politicos, o que facilita a mobiliza¢do. Esse conceito

¢ importante para a analise de campanhas politicas e movimentos sociais contemporaneos,
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onde a figura de um lider carismatico pode ser a chave para atrair e manter o apoio de grandes
grupos.

A psicologia de massas foi revisitada e criticada por muitos outros tedricos, especialmente em
contextos de midia de massa e, mais recentemente, nas redes sociais. Manuel Castells (2012),
por exemplo, em Redes de Indignacdo e Esperanca, discute como as novas formas de
comunicacdo digital podem potencializar a mobilizagdo das massas, mas também fragmentar

a unidade coletiva.

Castells afirma que, enquanto as redes sociais permitem que as massas se mobilizem
rapidamente, elas também criam uma comunicagdo desorganizada e difusa, onde a falta de
uma figura central pode dificultar a coesdo emocional necessaria para a mobilizacdo politica
duradoura. Ele também critica a ideia de que as massas sempre agem de forma irracional e
enfatiza a importancia de entender as dindmicas de poder e as estratégias de comunicagdo
utilizadas por atores politicos para dirigir as emoces e acdes coletivas.

Por outro lado, Jirgen Habermas (1989), em sua teoria da esfera publica, argumenta que a
comunicacdo, quando livre de manipulac@es, pode ser um mecanismo de racionalizacdo e de
democracia deliberativa. Habermas vé o papel da comunicacgédo politica como um espaco em
que os cidaddos podem discutir questdes de interesse publico e influenciar as decisbes
politicas de maneira racional e informada. No entanto, ele também reconhece que esse ideal
estd em risco no contexto das redes sociais, onde a comunicacdo pode ser facilmente
manipulada, como ja sugerido por Le Bon e Freud. Habermas esta ciente de que a esfera
publica digital, longe de ser um espaco de debate racional, pode ser dominada por campanhas

emocionais e por lideres que manipulam as massas.

A mobilizacdo politica no contexto das redes sociais tem sido especialmente analisada no
trabalho de Zeynep Tufekci (2017), que argumenta que, enquanto as redes sociais permitem
uma mobilizacdo mais inclusiva e democrética, elas também abrem espaco para a
manipulagdo de emog0es e opinides. Tufekci discute a ideia de "mobilizacdo digital”, que, de
forma semelhante ao que Le Bon descreve, € altamente suscetivel a emogdes e impulsos, e

pode ser facilmente dirigida por "influenciadores" ou “lideres virtuais™.

Esses influenciadores podem criar "bolhas informativas” nas quais a informacdo é filtrada e
manipulada para aumentar as emog¢6es do grupo, levando a uma mobilizacdo politica mais

intensa, mas também mais vulnerdvel a manipulagdes externas. Em contextos de contestacdo
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politica, como no caso da disputa eleitoral em Mocambique em 2024, as redes sociais podem

tanto amplificar protestos como diluir a clareza da argumentacéo politica.

Além disso, os estudos contemporaneos de Shoshana Zuboff (2019), em A Era do
Capitalismo de Vigilancia, fornecem uma perspectiva critica sobre como as plataformas
digitais manipulam as emocdes das massas. Zuboff argumenta que as empresas de tecnologia,
ao colectarem dados pessoais dos usuérios, ndo apenas moldam seus comportamentos de
consumo, mas também suas emocdes e opinides politicas. Ela destaca como essas plataformas
"personalizam™ a experiéncia de cada individuo, tornando-o mais vulneravel & manipulacéo
emocional, criando "ecosistemas informativos” que podem ter um impacto direto nas
mobilizacBes politicas. Essa perspectiva se alinha com os estudos de Le Bon e Freud, que
reconheciam a manipulacdo das massas através de simbolos e lideres, mas agora também

incluem a tecnologia como uma ferramenta poderosa de manipulagao.
2.4.  Estratégias de Comunicacdo nas Redes Sociais

As estratégias de comunicacao nas redes sociais tém se mostrado uma ferramenta poderosa
para as mobilizacdes politicas contemporaneas, principalmente em situacdes de polarizacdo e
protestos em larga escala. A emogdo desempenha um papel central nesses processos, como
destacou Tufekci (2017) ao analisar o impacto das redes sociais em movimentos como a
Primavera Arabe. Segundo Tufekci, as plataformas digitais ndo apenas facilitam a
disseminacdo de informacGes, mas tambeém amplificam as emocdes, permitindo que as

campanhas se tornem mais envolventes e potentes.

Esse fendmeno é facilitado pelas caracteristicas das redes sociais, que criam um ambiente
emocionalmente carregado onde as mensagens podem ser rapidamente difundidas entre
grandes grupos, reforcando sentimentos de indignacéo ou apoio. O trabalho de Tufekci coloca
uma énfase especial na mobilizacdo emocional das massas, sugerindo que as redes sociais
agem como amplificadores das emog0es colectivas, com a capacidade de transformar uma

simples indignagdo em um movimento de mobilizagéo politica substancial.

A influéncia das emocdes nas redes sociais também é discutida por Zuboff (2019), que em seu
estudo sobre o capitalismo de vigilancia expde como as plataformas digitais utilizam dados
para criar experiéncias personalizadas que apelam diretamente aos impulsos emocionais dos

usuarios. Zuboff argumenta que essas plataformas, ao manipular os fluxos de informagcéo,
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influenciam ndo apenas o comportamento de consumo, mas também a forma como o0s

individuos se engajam com quest@es politicas.

A personalizacdo do conteudo faz com que 0s usuérios sejam expostos a informacgdes que
reforcam suas crencas e sentimentos, criando "bolhas de filtro". Isso pode ter implicacdes nas
mobiliza¢Bes politicas, pois as massas podem ser direcionadas por emogdes, como raiva ou
medo, sem ter uma visdo critica ou equilibrada sobre os factos em questdo. A andlise de
Zuboff mostra como os algoritmos das redes sociais ndo apenas segmentam publicos, mas
também segmentam suas emocOes, potencializando a mobilizagdo politica de maneira

emocionalmente carregada.

Em paralelo a essas discussdes sobre emocdes e redes sociais, Castells (2012) também
contribui para o debate ao abordar o papel das tecnologias de comunicacdo digital na
formacdo de movimentos sociais e sua capacidade de desafiar regimes politicos estabelecidos.
Castells sugere que, enquanto as redes sociais oferecem uma plataforma para a accdo
colectiva, elas também criam uma comunicacdo descentralizada, onde as emocdes

desempenham um papel essencial na formacdo de uma identidade coletiva.

A comunicacdo politica nas redes sociais, portanto, ndo se resume a uma simples troca de
informacdes, mas se constitui como uma arena onde as emocdes sdo mobilizadas para criar
uma narrativa emocional que legitima ou contesta o status quo. Através de hashtags, memes e
outros elementos de comunicagdo, as redes sociais tém se tornado o palco de disputas
emocionais que, em muitos casos, resultam em mobilizacGes politicas rapidas e intensas.
Castells afirma que essa forma de mobilizacdo ndo € necessariamente racional, mas é
alimentada por sentimentos compartilhados e experiéncias comuns, criando uma solidariedade

emocional entre os participantes.

Por outro lado, o fendmeno das fake news e da desinformacgdo também entra em cena ao
discutir a influéncia emocional nas redes sociais. Autores como Claire Wardle e Hossein
Derakhshan (2017), em seu estudo sobre desinformagdo, abordam como as informagdes
manipuladas tém uma capacidade de mobilizar as emocdes dos individuos de forma
estratégica. Em contextos politicos, as fake news podem ser utilizadas para criar uma narrativa

emocionalmente carregada que provoca reacdes rapidas e impulsivas entre os cidad&os.

Esses tipos de estratégias de comunicacdo sdo projectados para explorar os medos e

preocupacOes das pessoas, 0 que torna as emog6es um alvo central das campanhas politicas. A
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desinformacdo, como discutido por Wardle e Derakhshan, ndo s6 distorce a realidade, mas
também direciona as emocgdes colectivas em torno de questbes como identidade,

pertencimento e seguranca, temas frequentemente explorados em disputas eleitorais.

Além disso, o impacto das redes sociais nas mobilizacdes politicas contemporaneas também
estd sendo estudado em relacdo a psicologia social. Karpf (2012), por exemplo, discute como
as emocodes colectivas nas redes sociais podem ser canalizadas para formar movimentos de
protesto. Karpf argumenta que as redes sociais ndo apenas facilitam a organizagdo, mas
também criam uma psicologia de grupo, onde a mobilizacdo é alimentada pelo sentimento de
urgéncia e pela emocdo compartilhada entre os participantes. Ele destaca que esses
movimentos ndo sdo apenas produtos de estratégias racionais, mas sdo intensamente

emocionais e, por isso, mais dificeis de controlar ou direcionar.
2.5. A Influéncia das Redes Sociais nas Mobilizac6es Politicas

A influéncia das redes sociais nas mobiliza¢Bes politicas contemporaneas tem sido discutida
por diversos autores que articulam elementos da psicologia de massas e a centralidade dos
lideres carismaticos nos processos de engajamento colectivo. A partir das contribuicfes de Le
Bon (1895), compreende-se que os individuos, ao integrarem multidfes, tornam-se
emocionalmente contagiados e mais suscetiveis a sugestdo, o que ganha nova relevancia no
cenario digital, onde os efeitos de massa sdo reproduzidos em escala global. Esse fenémeno,
guando aliado a actuacdo de figuras carismaticas nas redes sociais, cria um ambiente propicio
a formacdo de movimentos politicos altamente emocionalizados, como apontam Castells
(2012) e Tufekci (2017).

Castells (2012) argumenta que as redes digitais favorecem a emergéncia de novas formas de
ativismo politico, estruturadas por meio de lagos afetivos e simbolicos, mais do que por
programas ideoldgicos coerentes. Essa l6gica se aproxima da concepcdo de Freud (1921),
para quem o vinculo entre os membros de uma massa é frequentemente mediado pela
idealizac@o de um lider, que concentra as projecdes emocionais dos seguidores. Na esfera das
redes sociais, esse lider pode assumir a forma de um influenciador politico, um ativista digital
ou um candidato carismatico, cuja presenca online mobiliza sentimentos de identificacdo e

lealdade coletiva, como demonstram Mazzoleni e Schulz (1999).

O papel das redes sociais na amplificacdo da autoridade carismética é também sublinhado por

Gerbaudo (2012), que introduz o conceito de “coreografia da a¢éo coletiva” para descrever
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como os lideres politicos contemporaneos moldam, através das midias sociais, 0s gestos
simbdlicos e emocionais que orientam a atuacdo das massas. Nesse processo, 0s algoritmos
das plataformas digitais desempenham um papel crucial ao privilegiar contetdos altamente
emotivos e polarizadores, o que fortalece a centralidade de liderancas com forte apelo

emocional e discurso mobilizador, como demonstram Bennett e Segerberg (2012).

Além disso, a psicologia de massas contemporanea observa que 0s contextos de incerteza
politica e econdbmica aumentam a vulnerabilidade das pessoas a acao de lideres com discursos
simplificadores e promessas redentoras. Como assinala Lipovetsky (1983), as sociedades p6s-
modernas sdo marcadas por uma busca constante por sentido e identificacdo emocional, 0 que
fortalece a atratividade de figuras carismaticas capazes de representar esperangas coletivas.
Essa leitura encontra eco nos estudos de Weber (1979), que descreve o carisma como uma
qualidade atribuida socialmente a individuos que se apresentam como portadores de uma

missao salvadora, frequentemente legitimada em tempos de crise.

No campo das mobilizacdes politicas, os exemplos recentes das campanhas de figuras como
Donald Trump, Jair Bolsonaro ou VVolodymyr Zelensky demonstram como o carisma digital
se tornou uma variavel central na psicologia do eleitorado. Para Laclau (2005), essas
liderancas operam por meio da construcdo de significantes vazios, capazes de agregar
diferentes demandas sociais sob uma mesma bandeira simbdlica. Ao utilizar as redes sociais
como ferramentas de comunicacdo direta com a populacéo, esses lideres contornam os canais
institucionais tradicionais, criando uma relagdo de proximidade emocional e fidelidade quase

religiosa, como aponta Moffitt (2016) ao discutir o populismo como performance.

Por outro lado, Dean (2005) alerta que a hiperconectividade e a saturacdo de discursos nas
redes sociais podem produzir uma espécie de “psicose colectiva digital’, na qual a

racionalidade é ofuscada por afectos intensos, desinformacéo e discursos de odio.

Ainda assim, como destacam Papacharissi (2015) e Chadwick (2013), a arquitetura das redes
permite tanto a reproducdo de discursos carismaticos autoritarios quanto a emergéncia de
liderancas horizontais e colaborativas, como visto nas mobiliza¢es do Occupy Wall Street ou
nas manifestacdes de Hong Kong?, o que demonstra a ambivaléncia do ambiente digital.

2 As manifestagdes de Hong Kong, ocorridas entre 2019 e 2020, mostraram a convergéncia entre redes sociais,
psicologia de massas e estratégias de mobilizagdo politica em paises autoritarios, tendo sido impulsionadas
inicialmente pela proposta de lei de extradicdo para a China continental, mas rapidamente evoluindo para um
movimento mais amplo em defesa da autonomia e dos direitos civis. Um dos elementos mais marcantes foi a
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Portanto, a andlise da influéncia das redes sociais nas mobilizagdes politicas exige uma
abordagem integrada, que articule os aportes da psicologia de massas com os estudos sobre
lideranca carismatica e cultura digital. A revisdo da literatura indica que os processos de
engajamento politico no ambiente digital continuam fortemente ancorados em mecanismos
emocionais, simbolicos e identitarios, mediados por figuras que desempenham funcdes de
representacdo coletiva. Nesse sentido, compreender o papel dos lideres carismaticos nas redes
sociais € essencial para interpretar as dindmicas de mobilizacdo contemporaneas,

especialmente em contextos eleitorais e de contestacao politica.

auséncia de lideranga centralizada, com os protestos sendo organizados de forma descentralizada, especialmente
por jovens que utilizaram plataformas digitais como Telegram, LIHKG, Twitter e Facebook. Essa estrutura
horizontal, como destaca Tufekci (2017), proporcionou maior flexibilidade estratégica e resisténcia a repressdo
estatal, rompendo com os modelos tradicionais da psicologia das massas que pressupfem a figura de um lider
carismatico como catalisador da agéo coletiva.
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CAPITULO Il
3.0. METODOLOGIA

A construcdo metodoldgica desta pesquisa parte da necessidade de compreender 0s processos
comunicacionais e psicologicos que operam nas mobilizagbes politicas em contextos
contemporaneos, marcados pela ascensdo das redes sociais e pela reconfiguracdo das

liderangas carismaticas.

3.1. Classificacéo da Pesquisa

3.1.1. Quanto a Base Ldgica

A base logica da presente pesquisa € predominantemente dedutiva, uma vez que parte de
referenciais tedricos consolidados, como a psicologia das massas (Le Bon, 1895), a teoria do
carisma (Weber, 1947) e as teorias da comunicacdo politica (McNair, 2011; Castells, 2013),
para, em seguida, confrontar esses referenciais com a realidade empirica do estudo de caso.
Segundo Lakatos e Marconi (2003), a deducdo consiste em aplicar leis ou teorias gerais a
casos especificos com o intuito de explica-los ou compreendé-los. A deducdo permite
verificar até que ponto os paradigmas tedricos se aplicam aos fendbmenos observados,
especialmente no campo da comunicacdo e das ciéncias sociais. Neste trabalho, a deducéo se
materializa na analise das manifestacdes politicas contemporaneas, tomando como base 0s

principios tedricos previamente estabelecidos para interpreta-las criticamente.
3.1.2. Quanto a Natureza

Do ponto de vista da natureza, trata-se de uma pesquisa aplicada, pois se propde a produzir
conhecimentos que possam ser utilizados na pratica, especialmente na analise e compreensao
das estratégias de comunicacdo politica, eleitoral e de mobilizacdo social. Segundo Vergara
(2009), a pesquisa aplicada visa gerar conhecimento para aplicacdo pratica em situacdes
concretas, buscando solucGes para problemas especificos. Ao analisar as mobilizacdes
politicas com base na psicologia das massas e nas estratégias comunicacionais nas redes
sociais, a pesquisa contribui para a interpretacdo de fendmenos sociais e politicos para 0s
campos da comunicagéo, ciéncia politica e psicologia social, com possibilidades de aplicacdo
em politicas publicas, campanhas politicas e estratégias de engajamento civico.
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3.1.3. Quanto a Abordagem

A abordagem adoptada nesta pesquisa é qualitativa, pois se interessa pela compreensdo dos
significados, experiéncias e sentidos atribuidos pelos sujeitos aos fendmenos sociais
investigados. Conforme Minayo (2001), a abordagem qualitativa é adequada para estudos que
visam entender processos subjectivos e contextos complexos, pois, valoriza a profundidade da
analise em detrimento da generalizacdo estatistica. A pesquisa qualitativa permite a
interpretacdo critica das manifestagdes politicas e do comportamento colectivo em ambientes

digitais, privilegia a compreensao das dindmicas simbdlicas, emocionais e discursivas.

3.1.4. Quanto aos Objectivos

Esta pesquisa é exploratoria, descritiva e explicativa. E exploratoria porque visa familiarizar-
se com um fendbmeno pouco estudado de forma integrada, a interacdo entre psicologia de
massas e comunicacdo politica digital, como aponta Gil (2008), sendo esse tipo de pesquisa
util para aprofundar o entendimento sobre temas emergentes. E também descritiva, pois
procura detalhar como se estruturam as estratégias de mobilizacdo e os comportamentos
coletivos em redes sociais, conforme a definicdo de Sampieri et al. (2014), que defendem que
a descricdo € essencial para captar os elementos centrais de um fenémeno, e é explicativa na
medida em que busca identificar as causas, motivacoes e relacdes entre os discursos politicos,
0 uso das plataformas digitais e a psicologia das multiddes, alinhando-se ao entendimento de
Trivifios (1987) de que a pesquisa explicativa pretende ir além da descricdo dos factos, mas

sim, explicar 0os mecanismos que 0s sustentam.

3.2.  Sujeitos da Pesquisa

Os sujeitos indirectos desta pesquisa sdo as publicacdes realizadas por Venancio Mondlane
em plataformas como Facebook, Twitter e YouTube, bem como os comentarios e interacfes
do seu publico digital. Conforme Gaskell (2002), em estudos qualitativos, 0s sujeitos podem
ser individuos, grupos, discursos ou praticas sociais observaveis. Neste caso, 0s conteudos
textuais e visuais assumem o papel de objecto de andlise, uma vez que expressam as

estratégias comunicacionais adotadas pelo lider e as rea¢des do publico.

3.3. Instrumentos e Técnicas de Recolha de Dados

A recolha de dados foi realizada através da analise documental de publicacdes digitais e

observacao indirecta das interacdes online. Conforme Cellard (2008), a analise documental
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permite a investigagcdo de documentos produzidos no decurso de uma acgdo social, sendo
particularmente eficaz quando se trata de mensagens publicadas em ambientes digitais.
Também foi usada a técnica de analise de contetdo, conforme proposta por Bardin (2011),
que possibilita identificar padrdes, categorias e significados em materiais comunicacionais

diversos.

Foram recolhidas postagens e videos publicados por Mondlane e seus seguidores entre
Outubro e Dezembro de 2024. Essas unidades de analise foram armazenadas e organizadas
por categorias tematicas, com o objectivo de garantir a coeréncia interpretativa e a

triangulacao dos dados.

3.4. Técnicas de Andlise e Interpretacdo de Dados

A andlise dos dados foi conduzida com base na andlise de contedo temética, conforme
Bardin (2011), permitindo agrupar as mensagens de acordo com eixos discursivos como
mobilizacdo emocional, lideranga carismatica, critica ao sistema e apelo as massas. Além
disso, utilizou-se o conceito de choreografia da accdo coletiva (Tilly, 2004), para entender 0s

padrdes performativos nas manifestacGes digitais de apoio.

A interpretacdo foi orientada pela teoria da psicologia das massas de Gustave Le Bon (1895),
confrontada com abordagens contemporaneas de comunicacao politica digital (Tufekci, 2017,
Castells, 2012). Essa triangulacdo permitiu uma leitura critica da forma como a linguagem
emocional e os simbolos foram usados para gerar coesao, indignacao e acdo coletiva entre os

seguidores de Mondlane.

3.5. Consideracdes Eticas

A presente pesquisa respeitou os principios éticos das ciéncias sociais, especialmente no que
diz respeito ao tratamento de informacdes sensiveis e a protecdo dos sujeitos envolvidos nas
mobilizagdes politicas. Embora ndo tenha havido contato directo com os participantes, a
analise dos dados foi conduzida com rigor ético, respeitando o direito a privacidade e a
integridade das fontes utilizadas. Lakatos e Marconi (2003) alertam para a responsabilidade
do pesquisador na preservacdo da dignidade dos individuos cujas a¢des e discursos sao objeto
de analise. Assim, os dados foram utilizados de forma critica, evitando estigmatizacfes ou

interpretacdes reducionistas.
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CAPITULO IV

4.0. APRESENTACAO E ANALISE DE DADOS

4.1. Lideranca Carismatica e Mobilizacdo Emocional

A actuacdo de Venancio Mondlane durante o periodo pds-eleitoral de 2024 constitui um
exemplo de lideranca carismatica, como defendido por Weber (1999), que compreende o
carisma como uma qualidade extraordinéria atribuida a um individuo, que o diferencia dos
demais e inspira devocao e seguimento por parte dos seus seguidores. A analise do contetido
da live realizada no dia 2 de Dezembro de 2024 permite identificar estratégias discursivas e
simbolicas que conferem a Mondlane uma centralidade no processo de mobilizacdo

sociopolitica das massas, particularmente no periodo de contestacdo aos resultados eleitorais.

Durante a referida intervencao, Mondlane anunciou o inicio da “Fase 4x4”, correspondente a
“4* fase da 4.* etapa do movimento civico”, convocando manifestacdes pacificas com inicio a
4 de dezembro e término a 11 do mesmo més. As actividades foram apresentadas como
expressao da luta pela “reposi¢do da verdade eleitoral e a defesa dos direitos fundamentais do
nosso povo”. A escolha vocabular ¢ a estrutura retrica da mensagem reflectem uma
intencionalidade de apelo emocional e simbdlico, conforme evidenciado por Le Bon (1895),
gue argumenta que as massas sao movidas pela emocédo, mais do que pela razédo, e reagem

fortemente a repeticdo, sugestdo e simbolos coletivos.

Ao afirmar que “ndo havera celebracdes natalicias enquanto a verdade ndo for reposta”, ele
introduzia um mecanismo de ruptura com a normalidade social, utilizando uma estratégia de
suspensdo simbdlica das préaticas culturais associadas a festividade do Natal. Tal recurso pode
ser interpretado como um instrumento de intensificacdo do sentimento de urgéncia moral e
politica, conferindo ao movimento caracteristicas de sacrificio coletivo em nome de um ideal

superior.

Outro aspeto diz respeito a ritualizagdo das manifestacfes. A convocatoria para a entoagdo do
Hino Nacional as 15h30, seguida do Hino da Africa as 15h45, mostra a tentativa de construir
uma coesdo simbolica através de elementos que remetem a identidade nacional e continental.
Essa préatica reforca o carater performatico e cerimonial da resisténcia, funcionando, segundo
Habermas (1984), como um acto comunicativo que busca a construcdo de consensos

simbolicos em torno de valores partilhados.
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Do ponto de vista organizacional, a estrutura da mobilizacdo reflecte uma intencéo de
disciplinar a accdo colectiva. As instrugdes relativas a paralisacdo de viaturas, ao uso de
apitos e vuvuzelas como instrumentos de protesto e alerta, bem como a suspensdo das
actividades escolares e de eventos culturais, mostram um esforco deliberado de
institucionalizacdo da revolta, com base em cddigos e normas préprias. Tal conformacgéo se
aproxima da no¢do de “ac¢do racional com relacdo a valores”, também desenvolvida por
Weber (1999), em que os individuos agem em consonancia com um sistema de crengas, ainda

que em detrimento de resultados imediatos.

No campo da dendncia politica, destaca-se a acusacao feita por Mondlane acerca da suposta
existéncia de “uma ONG fantasma da FRELIMO na provincia de Nampula”, alegadamente
beneficiando “cerca de 1.000 familias com valores de 60.000 meticais”. Esta intervencdo
posiciona o orador como um agente de vigilancia moral, que, segundo Thompson (2000),
busca construir legitimidade politica através da exposicdo publica de préaticas ilegitimas
associadas ao adversario. Esta estratégia reforca o antagonismo politico e delimita fronteiras
simbolicas entre “nos”, representados pelo povo explorado, e “eles”, simbolizados pela elite

no poder.

Ainda no discurso, observa-se o0 apelo ao engajamento dos artistas e intelectuais:

Apelamos a todos 0s musicos, poetas, escritores e artistas plasticos...
Para que utilizem a sua arte como meio de expressdo das dores e

aspirages do povo.

Essa convocatoria amplia os contornos da luta para além da esfera estritamente politica,
incorporando elementos culturais e artisticos como instrumentos de resisténcia. Trata-se,
portanto, de um processo de construcdo de uma cultura politica alternativa, baseada na

criatividade colectiva e no engajamento simbolico.

Conforme se observa, a actuagdo de Venéncio Mondlane configura-se como um caso da
intersecdo entre carisma politico e mobilizagdo emocional, articulados por meio de estratégias
discursivas, simbolicas e performativas. A sua imagem publica é construida ndo apenas com
base em propostas politicas racionais, mas, sobretudo, através da criacdo de um vinculo
afectivo com os seus seguidores, o que reforca a sua condicdo de “porta-voz da revolta” e
simbolo de uma resisténcia colectiva que se pretende legitima e moralmente superior. Assim,

conclui-se que a eficacia comunicacional de Mondlane reside na capacidade de activar
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sentimentos de pertenca, indignacdo e esperanga, conformando um espaco de mobilizacdo
afectiva sustentado pela linguagem e pelas préaticas performativas da lideranca carismatica.

4.2. A Construcao do “No6s” versus “Eles”

Na live do dia 29 de Dezembro de 2024, Venancio Mondlane adopta uma retdrica nitidamente
confrontacional e mobilizadora, caracteristica dos discursos populistas contemporaneos.
Desde o inicio da sua fala, observa-se a construgdo de uma narrativa de ruptura, que propde
ao publico ndo apenas contestar a legitimidade das instituicdes, mas substitui-las por
mecanismos alternativos, organizados directamente pelo povo. Uma das afirmacgdes centrais

do seu discurso foi:

Nos dias 06 e 07 de Janeiro de 2025, vamos organizar e fazer a nossa
propria eleicdo, em cada provincia, distrito, localidade, bairro e

quarteirdo.

Ao propor eleicdes populares fora do quadro legal e constitucional, Mondlane busca legitimar
um processo paralelo de autoridade, fundamentado na vontade popular directa. A sua proposta
de que “os eleitos vdo tomar posse no dia 15 de Janeiro de 2025” reforca a seriedade da

iniciativa e o desejo de instaurar uma nova ordem politica baseada na acéo coletiva.

Essa estratégia insere-se no que Mudde e Kaltwasser (2017) identificam como uma estrutura
populista classica: a oposi¢do entre um “n6s” moralmente puro (o povo) e um “eles” corrupto

(a elite dominante). Mondlane reforcga esse binarismo ao declarar:

Estdo suspensas todas as instituicdes do STAE, CNE, Secretarios de

Estado, chefes dos postos e secretérios dos bairros.

Tal suspensdo unilateral, ainda que simbdlica, representa uma tentativa de deslegitimar por
completo o aparato institucional vigente, acusado de usurpar a vontade popular. Trata-se de
um gesto performativo de resisténcia, no qual o orador apresenta-se como representante

auténtico do povo contra um Estado que teria perdido sua legitimidade.

A proposta de substituicdo dos simbolos nacionais também faz parte dessa reconfiguracédo
simbolica do poder. Ao afirmar que “a nova bandeira deverd vir sem arma” € convidar
“designers grdficos interessados” a enviarem propostas até 10 de janeiro, Mondlane sinaliza
a rejeicdo ao passado militarizado da historia nacional e sugere a construgdo de um novo

imaginario coletivo. A bandeira, enquanto simbolo maior da soberania, passa a ser
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ressignificada por meio de um processo participativo e popular, no qual “a votagdo e escolha
das propostas sera feita pelo povo”. Nesse sentido, ele desloca o poder de representacdo do
Estado para a comunidade, o que Le Bon (1895) interpreta como um mecanismo de
mobilizacdo emocional eficaz entre as massas: a substituicdo de simbolos e ideias por

imagens simples, mas fortemente carregadas de afeto e pertencimento.

No mesmo tom simbolico, Mondlane declara:

Vamos substituir os nomes das avenidas, bairros e ruas; 0s nomes

devem ser escolhidos pelo povo que reside nesses lugares.

A proposta, embora de aparéncia administrativa, ¢ profundamente politica, pois visa
reescrever a memoria coletiva e reatribuir sentido aos espagos publicos, eliminando
referéncias associadas ao poder instituido e substituindo-as por nomes ligados as lutas
populares. Essa iniciativa, ao dar voz directa a populacao sobre a historia urbana, também visa
fortalecer o sentimento de apropriacao e identidade local.

Outro trecho de destaque na sua fala refere-se a proposta de justica social e econémica:

Vamos abrir um fundo de garantia bancaria de até 600 milhdes de
dolares para ajudar na recuperacdo de negdécios, que foram

vandalizados pela Policia a mando da FRELIMO.

Aqui, Mondlane ndo apenas denuncia a repressdo estatal como propde uma resposta concreta,
alinhando-se a figura do lider protetor dos interesses populares. Ao responsabilizar
directamente o partido no poder, refor¢a a ideia de que o “eles” do seu discurso ndo ¢ apenas
distante, mas também violento e ameacador. Esse tipo de linguagem, segundo Tilly (2004),
constitui parte das performances de accdo coletiva, pois combina dendncia e promessa de

solucdo, criando condi¢bes emocionais e cognitivas para 0 engajamento ativo dos seguidores.
A live encerra-se com uma proclamacéo clara e emotiva:

“Ndo vamos recuar. Este pais € nosso. Salve

Mog¢ambique”.

Essa frase, de forte apelo emocional, sintetiza a l6gica da mobilizacdo carismatica. Ao utilizar
0 pronome possessivo “Nnosso”, Mondlane busca refor¢ar o vinculo identitario entre ele e sua

audiéncia, apresentando-se como expressdo da vontade colectiva e despertando o sentimento
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de resisténcia e orgulho nacional. Como observa Le Bon (1895), frases curtas, enfaticas e
simbdlicas exercem um efeito profundo sobre as multiddes, pois ativam impulsos afetivos

mais do que racionais.
4.3. Emocoes Coletivas e Contagio Psicoldgico nas Redes Sociais

Com base nas declaracdes proferidas por Venancio Mondlane nas transmissdes ao Vvivo
realizadas em Dezembro de 2024, constata-se a elaboracdo de um discurso voltado a
mobilizacdo colectiva, sustentado por um elevado grau de apelo emocional, simbdlico e
confrontacional. Essas intervencgdes, operam como catalisadores de emocdes colectivas, que,
conforme Tufekci (2017), sdo amplificadas pelas funcionalidades interativas desses meios
como reacg0es, partilhas e comentérios, os quais favorecem a emergéncia de estados afetivos

compartilhados e intensificados.
Um exemplo desse padrao pode ser identificado na afirmacéo:

As manifestacGes continuam firmes, agora com mais vigor

e determinacédo. Nada muda

A repeticdo da expressao “nada muda’ actua como um recurso retorico que visa reforcar a
ideia de consténcia e resiliéncia diante da instabilidade politica. Le Bon (1895) observa que,
nos discursos de mobilizacdo popular, as massas tendem a responder de forma positiva a
frases curtas, enfaticas e desprovidas de ambiguidade, uma vez que tais formulagdes suprem a

demanda por direccdo e clareza.
Ainda mais expressiva é a declaragéo:

Se ocorrer um atentado contra o VM, o movimento

avancara para a fase Turbo V8 Ultra/Super

Tal formulagdo associa directamente a integridade fisica do lider a continuidade e
intensificacdo da luta colectiva, contribuindo para a configuracdo de uma retorica de
resisténcia radicalizada. De acordo com Le Bon (1895), em situag¢fes de excitacdo emocional
intensa, os individuos inseridos em uma massa tendem a legitimar respostas extremas,

sobretudo quando estas sao apresentadas como reagdes justas a opressdo percebida.
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No que se refere a relacdo com o poder institucional, destaca-se a orientagdo de Mondlane no
sentido de que “fodas as sedes do partido Frelimo e institui¢des relacionadas, como o STAE,
devem ser encerradas durante o periodo das manifesta¢ées”. Tal proposicao representa uma
estratégia discursiva de suspensdo simbolica da ordem institucional, através da ocupacdo dos
espacos de poder pelo povo. Tilly (2004) designa essa pratica como “performance de agdo
coletiva”, uma vez que implica a dramatizacdo publica da dissidéncia por meio de atos de

ruptura com as estruturas formais.

A construcdo de uma narrativa de perseguicdo individual também esta presente, como se

verifica na seguinte passagem:

Estou cada vez mais encurralado, estdo a tentar me
encurralar cada vez com forcas especiais,
contrataram empresas internacionais para tentar

tirar a minha vida

A retérica do martirio, aqui evidenciada, configura um mecanismo de refor¢co do vinculo
afetivo entre lider e seguidores, mobilizando sentimentos de empatia, indignacdo e
solidariedade. Conforme Tufekci (2017), a exposic¢do calculada da vulnerabilidade do lider
pode aumentar os niveis de engajamento emocional dos seguidores, sobretudo em contextos

politicamente tensos.

A polarizacdo discursiva é intensificada quando o orador denuncia alegadas praticas de

cooptacdo por parte do partido no poder:

Tenho conhecimento das negociatas que estdo a
decorrer [...] quem quiser aceitar que aceite, mas

estara a trair o povo

Essa dicotomia entre “traidores” e “fi€is” a causa € caracteristica dos discursos de natureza
populista, conforme apontam Mudde e Kaltwasser (2017), uma vez que estabelece fronteiras
morais rigidas e reforca a coesdo do grupo através da exclusdo simbdlica de opositores

internos.

Outra estratégia recorrente € a introdugdo de elementos de suspense e promessa de revelacao,

como se observa na afirmacéo: “Alguns acham que é um jogo/blefe, mas vai ser uma grande
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surpresa”, referindo-se a alegada “tomada de posse” no dia 15 de janeiro. A antecipagao de
um evento surpreendente, ainda que juridicamente improvavel, opera como um mecanismo de
manutencdo do interesse coletivo e da esperanca. Le Bon (1895) destaca que a manutencao do
entusiasmo das massas depende, em grande parte, da capacidade do lider de criar expectativa

e fornecer uma narrativa de progresso inevitavel.

Além disso, observa-se um esfor¢o para incorporar elementos de governanga participativa ao

discurso, como ilustrado nos trechos:

Funciondrios publicos, peco as vossas contribuicdes
de problemas e solugbes que vocés enfrentam no
trabalho” € “Sdbado e Domingo vamos reservar
exclusivamente esses dois dias a receber e-mails dos

tribunais

Tais enunciados visam estabelecer uma aproximacdo direta com determinados segmentos
sociais e funcionam como dispositivos de legitimacdo simbolica, sugerindo um modelo
alternativo de escuta e tomada de decisdo coletiva. Como assinala Tufekci (2017), a
articulacdo de canais de participacao nas redes sociais pode gerar percep¢oes de legitimidade

emocional, mesmo quando ausentes os mecanismos formais de poder institucional.

A exortagdo ao fortalecimento moral revela-se um componente estruturante do discurso de
Mondlane, como evidenciado na frase: “E hora de fortalecer o dnimo e a moral. O povo estd
cansado da miséria e da opressdo, mas ndo se cansa de lutar e se manifestar”. Essa inversao
retorica da l6gica do cansaco, onde a fadiga fisica e emocional é resignificada como
combustivel para a luta, busca elevar a autoestima coletiva e manter ativa a disposicéo para a
acdo. Le Bon enfatiza que o éxito de lideres populares reside, em grande medida, em sua
aptiddo para alimentar sentimentos de orgulho coletivo e atribuir sentido transcendente a

mobilizagdo social.
4.4.  Convocatorias e Engajamento Politico

Com base nos discursos de Venancio Mondlane proferidos na live de 29 de dezembro de
2024, observa-se a construcdo de uma retorica voltada & convocacdo direta das massas para o
exercicio de um poder politico paralelo e simbdlico, ancorado no principio da

autodeterminacgédo popular. Trata-se de uma performance discursiva que transcende o simples
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protesto para propor uma reconfiguragdo do espaco politico mogambicano, ao convocar

eleicBes populares e propor uma nova simbologia nacional. Ao afirmar que:

Nos dias 06 e 07 de Janeiro de 2025, vamos organizar e
fazer a nossa proépria eleicdo, em cada provincia, distrito,

localidade, bairro e quarteiréo

Mondlane opera uma ruptura discursiva com a ordem institucional vigente, posicionando o
povo como detentor soberano do poder politico, num gesto de subversdo da legalidade

estabelecida.

Esse tipo de enunciacdo reflete aquilo que Tilly (2004) chama de repertorio de acdo coletiva,
onde ha um deslocamento do campo institucional para formas alternativas de participacdo
popular. A proposta de que “os eleitos vao tomar posse no dia 15 de Janeiro de 2025 da
materialidade ao projeto simbolico de poder e projeta um futuro imediato e concreto,
reforcando a ideia de inevitabilidade da mudanca. Essa estratégia discursiva esta fortemente
associada a mobilizacdo emocional das massas, conforme argumenta Le Bon (1895), para
guem os lideres carismaticos constroem visdes de mundo simples e mobilizadoras que apelam

ao desejo de acdo e de ruptura com a ordem.

A proposicdo de uma ‘“nova bandeira de Mog¢ambique”, sem armas, cujo desenho sera
escolhido “pelo povo”, funciona como um poderoso simbolo de refundagdo nacional. A frase
“a proposta vencedora vai receber acima de 5 mil doélares” nao apenas incentiva a
participacdo, como também legitima a ideia de que a nova ordem deve ser construida
coletivamente, com base em critérios populares e ndo estatais. Mondlane, ao atribuir a
populacdo o poder de definir os simbolos nacionais, ressignifica a funcdo das instituicdes
politicas e culturais. Esse gesto retérico reforca a centralidade da vontade coletiva, em
consonancia com os estudos de Tufekci (2017), que argumenta que a mobilizacdo nas redes
sociais frequentemente se apoia na participacdo horizontal e na descentralizacdo do poder

decisorio.

Outro trecho de alta carga simbolica € a convocatoria para a renomeacdo das avenidas e
bairros: “Os nomes devem ser escolhidos pelo povo que reside nesses lugares”. AQuli,
Mondlane opera uma desconstrugdo da memdria oficial, substituindo-a por uma memoria

comunitaria e local, o que implica um reposicionamento politico dos cidaddos como sujeitos
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historicos ativos. Trata-se de um claro processo de ressignificacdo espacial, onde o lugar

passa a carregar novos significados politicos e afetivos.
No plano institucional, a frase:

Estdo suspensas todas as instituicbes do STAE,
CNE, Secretarios de Estado, chefes dos postos e

secretarios dos bairros

representa um ato de deslegitimacéo radical do sistema vigente. Essa suspensdo simbolica das
estruturas estatais articula-se a ideia de desobediéncia civil e se alinha aos estudos sobre acdes
contestatorias que operam por meio da criagdo de realidades paralelas, como argumenta
Castells (2012) que as redes de comunicagdo permitem que atores sociais construam

contraespacos de poder e legitimidade, ainda que a margem do sistema formal.

A proposta de um fundo de garantia bancéaria de até 600 milhdes de dblares para ajudar na
recuperacdo de negocios vandalizados representa uma tentativa de articulagdo entre discurso
popular e medidas econdmicas concretas, direcionadas a classe empresarial. Mondlane
expande sua base de apoio e sinaliza que seu projeto ndo se resume ao campo simbolico, mas
também visa reconstruir o tecido econdémico do pais, supostamente destruido pela repressdo
estatal. Isso reforca a imagem de lideranca abrangente, capaz de formular respostas para

diferentes setores sociais.

Na fase final do seu discurso, Mondlane introduz a chamada “Fase Ponta de Lanc¢a”, a0

declarar:

Recebi um pedido de tolerancia por 5 dias, para que
organizacGes internacionais venham investigar

crimes em Mocambique

E conclui com a afirmagdo categorica: “Ndo vamos recuar. Este pais é nosso. Salve
Mogambique.” Esse trecho retne trés elementos centrais da psicologia das massas conforme
Le Bon (1895), apelo a justica (investigacdo dos crimes), a identidade colectiva (o pais como
propriedade do povo) e a elevacdo moral (salvar Mocambique). Ao pedir que as pessoas

“enviem a sua resposta” por inbox ou e-mail, Mondlane articula a participacdo digital como
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extensdo da acdo politica directa, reforcando o protagonismo individual dentro de uma

coletividade em movimento.

Neste caso, os discursos de Venancio Mondlane operam como dispositivos retoricos e
simbolicos de ruptura, mobilizando categorias como soberania popular, identidade nacional,
justica e participacdo para construir uma narrativa de emancipacao politica. A forca de suas
palavras ndo reside apenas no conteido propositivo, mas sobretudo na forma como constroem
pertencimento e urgéncia, elementos essenciais a formacdo de movimentos sociais em
contextos de crise. Por meio de frases categoricas, apelos emocionais e promessas de
reconstrugdo colectiva, Mondlane encena uma lideranca carismatica que transforma a

comunicacdo digital em campo fértil para a insurgéncia simbolica e acéo politica alternativa.
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CAPITULO V
5.0. Consideracgdes Finais

A presente pesquisa teve como objectivo geral analisar as estratégias de comunicacéo politica
de Venancio Mondlane nas redes sociais durante a contestacdo dos resultados eleitorais de
2024 em Mocgambique. Este objectivo foi atingido por meio da articulagdo de trés objectivos
especificos que orientaram 0 processo investigativo, cada um devidamente alcangado ao
longo da analise qualitativa das publicaces, videos e interacdes promovidas pelo politico nas

redes digitais, sobretudo no Facebook.

O primeiro objectivo especifico, de identificar os principais recursos linguisticos utilizados
por Venancio Mondlane, foi cumprido através da analise dos seus discursos e publicagdes.
Verificou-se que Mondlane recorre sistematicamente a frases curtas, enfaticas e de forte carga
emocional como “ndo vamos recuar”, “este pais € nosso” ou “vamos fazer as nossas proprias
elei¢bes”, caracterizando um estilo directo, mobilizador e combativo. Utiliza vocabulario que
sugere pertencimento, resisténcia e urgéncia, activando sentimentos de insatisfacdo e
esperanca. Além disso, emprega metaforas militares (“fase ponta de langa”) e expressdes

populares que facilitam a identificagdo imediata com 0s seus seguidores.

Quanto ao segundo objectivo especifico, que visava avaliar a influéncia dos recursos
comunicacionais na mobilizacdo das emocdes coletivas e comportamento dos seguidores,
observou-se que Mondlane usa a comunicacdo digital como uma extensdo do espaco de
mobilizacdo publica. A convocacdo para elei¢des simbdlicas, a proposta de bandeira nacional
sem armas e a renomeacao de ruas e bairros funcionam como dispositivos que ativam a agao
simbolica e emocional das massas. As reacdes dos seguidores nas redes desde comentarios de
apoio até a participacédo fisica em vigilias e protestos demonstram que a linguagem utilizada
cumpriu um papel decisivo na geracdo de sentimentos coletivos como indignacao, pertenga e

resisténcia.

O terceiro objectivo especifico, que consistia em interpretar a atuacdo de Mondlane como
lideranca carismatica a luz da psicologia das massas, também foi atingido. Com base na
teoria de Gustave Le Bon, foi possivel compreender que Mondlane actua como figura
catalisadora de desejos difusos do povo, articulando-se como o porta-voz legitimo da vontade
popular. Sua capacidade de se apresentar como lider incorruptivel e seu uso de uma narrativa

de oposicéo total ao sistema vigente criam as condicOes para a adesdo cega e emocional dos
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seguidores, caracteristicas centrais da lideranca carismatica analisada por Le Bon. A forma
como ele afirma representar a “voz do povo” e promove alternativas simbdlicas ao poder
institucional configura uma atuacéo tipica de um lider que se estabelece pela via do afeto e da

ruptura com o status quo.

Em relacdo as hipoteses, constatamos que a Hipotese 1 (H1), que afirmava que as estratégias
de comunicacdo de Venancio Mondlane nas redes sociais mobilizaram emocionalmente as
massas, foi confirmada. A analise dos discursos, aliada aos comentarios dos seguidores e a
sua participacdo nas acBes propostas, mostra que as estratégias utilizadas foram eficazes na

ativacdo de emocdes coletivas, como revolta, orgulho e esperanca.

A Hipotese 2 (H2), segundo a qual o uso de linguagem simbolica e contetidos audiovisuais
fortaleceu a consciéncia coletiva de contestacdo, também foi confirmada. A forte presenca de
simbolos (como a bandeira sem armas), imagens de multiddes e uso de linguagem evocativa
reforgaram o sentimento de pertenca e alimentaram uma identidade coletiva de luta contra um

sistema percebido como ilegitimo.

Ja a Hipdtese 3 (H3), que propunha que a lideranca carismatica de Mondlane incentivou
comportamentos coletivos impulsivos e polarizados, foi parcialmente confirmada. Embora
tenha havido forte mobilizacdo emocional e a¢BGes publicas organizadas de contestacdo, a
pesquisa ndo identificou, de forma consistente, comportamentos de natureza impulsiva ou
irracional no sentido extremo. As acbes convocadas por Mondlane, ainda que
confrontacionais, seguiram um roteiro simbolico de resisténcia civil pacifica. Contudo,
verificou-se sim uma polarizacdo discursiva acentuada, especialmente no modo como ele

define o “inimigo comum” (a FRELIMO e institui¢Oes eleitorais).

Com base nas andlises realizadas, pode-se responder a questao de partida: De que maneira as
estratégias de comunicacdo politica utilizadas por Venancio Mondlane nas redes sociais
durante a contestacdo dos resultados eleitorais de 2024 mobilizaram massas? da seguinte
forma: as estratégias de Mondlane mobilizaram massas principalmente através da combinagéo
entre apelos emocionais, simbolos de resisténcia e construcdo de narrativas coletivas de
identidade e injustica. Ao propor acdes paralelas e simbdlicas, ele criou um ambiente de
participacdo que uniu os seguidores em torno de um sentimento comum de mudanca,
deslegitimando as instituicOes oficiais e reposicionando o povo como o verdadeiro sujeito do

poder politico.
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As principais ilacbes da pesquisa apontam que a comunicagdo politica em contextos de
contestacdo institucional pode assumir funcdes de reorganizagdo simbdlica do poder, usando
recursos afetivos e simbolicos para constituir novas formas de engajamento popular.
Mondlane demonstrou compreender e explorar com habilidade as potencialidades das redes
sociais como plataformas de insurgéncia simbolica, combinando lideranga carismatica com

estratégias digitais eficazes.
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